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Score Media Group GmbH & Co. KG
Nationale Vermarktung 
Willstätter Straße 62 · 40549 Düsseldorf 
02 11 / 81 98 45 10 
info@score-media.de · www.score-media.de

Nielsen 1
hansmann.media! UG
Goldbekplatz 3 · 22303 Hamburg
040 / 60 91 88 - 01
info@hansmann.media · www.hansmann.media

Nielsen 2
TZ-Media GmbH
Graf-Recke-Str. 18 · 40239 Düsseldorf
02 11 / 55 85 60
info@tz-media.de · www.tz-media.de

Nielsen 3a
Reiter Verlagsservice GmbH
Uhlandstraße 58 · 60314 Frankfurt
069 / 40 58 64 - 0
kontakt@reitervs.de

Nielsen 3b
Verlagsbüro Süd
Glauner & Partner GmbH
Dachauer Str. 37a · 85232 Bergkirchen-Feldgeding
08 131 / 37 66 0 - 0
info@vbs-feldgeding.de · www.verlagsbuero-sued.de

Nielsen 4
MEDIEN-SERVICE-BAYERN
Verlagsbüro von Schroetter e.K.
Industriestraße 23 · 86919 Utting am Ammersee
08 806 / 92 46 4 - 00
kontakt@vonschroetter.de · www.vonschroetter.de

Nielsen 5 / 6 und 7
TSB Tageszeitungs-Service Berlin
Printmedien Marketing GmbH
Giesensdorfer Straße 29 · 12207 Berlin
030 / 77 30 06 - 0
kontakt@verlagsbuero-tsb.de · www.verlagsbuero-tsb.de
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Service in Ihrer Nähe
Verlag
Bremer Tageszeitungen AG
Martinistraße 43 · 28195 Bremen

mediengruppe.weser-kurier.de
www.weser-kurier.de

Auftrags-Service
04 21 / 36 71 - 42 10
anzeigenservice@weser-kurier.de

Tel. Auftragsannahme
04 21 / 36 71 - 66 55
(Mo. – Fr. 7 – 17 Uhr, Sa. 7 – 12 Uhr)
anzeigen@weser-kurier.de

Eingang digitale Druckdaten
04 21 / 36 71 - 39 93
anzeigenvorlagen@weser-kurier.de

Bankkonten
Norddeutsche Landesbank (NORD/LB)
DE13 2505 0000 1002 6000 08

Die Sparkasse in Bremen
IBAN: DE09 2905 0101 0001 0508 71

Deutsche Bank AG
IBAN: DE69 2907 0050 0169 0007 00

Für internationale Überweisungen:
Norddeutsche Landesbank (NORD/LB)
BIC: NOLADE2HXXX

Rabatte
Mengenrabatte bei entsprechender
Abschlussvereinbarung
ab 1.000 mm 3 % ab 30.000 mm 21 %
ab 3.000 mm 5 % ab  40.000 mm 22 %
ab 5.000 mm 10 % ab 60.000 mm 23 %
ab 10.000 mm 15 % ab  80.000 mm 24 %
ab 20.000 mm 20 % ab 100.000 mm 25 %

Bonusstaffel für Großabnehmer ab 130.000 mm-Zeilen 
auf Anfrage. Der Verlag behält sich vor, für Anzeigen zu 
bestimmten Themen oder Themen-Beilagen von dieser
Preisliste abweichende Preise festzusetzen.

Die unveränderte Wiederholung einer Anzeige (ab 
1 Sp. / 15 mm ) im Immobilien-, Auto- und Stellenmarkt 
innerhalb von sechs Kalendertagen nach Erstver-
öffentlichung berechnen wir mit 50 % Nachlass.

Kombinationsrabatte in Regional- und Stadtteilausgaben
Bei Veröffentlichung derselben Anzeige am selben Tag
2 Ausgaben  7 %
3 Ausgaben  12 %
4 Ausgaben  18 %
in 5 und mehr Ausgaben: 23 % Kombinationsrabatt

Anzeigenstrecken
Bei vier oder mehr direkt aufeinanderfolgenden ganz-
seitigen Anzeigenseiten eines Auftraggebers in einer 
Ausgabe werden zusätzlich zum Mengenabschluss 
Sonderrabatte gewährt (siehe unter Platzierungs- und 
Größenbeispiele).

Chiff reanzeigen
Für Anzeigen mit Chiffrekennziffern werden, abhängig
von den mit dem Auftraggeber einzelvertraglich ver-
einbarten Zustellmodalitäten, Gebühren erhoben.

Zahlungsbedingungen
Alle Rechnungen sind innerhalb von 15 Tagen ohne
Abzug zahlbar. Bei Teilnahme am SEPA-Lastschriftverfah-
ren werden 2 % Skonto gewährt. Vorauszahlungen ohne
Skontogewährung möglich.
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Score Media Group 
GmbH & Co. KG
info@score-media.de
www.score-media.de

Im E-Paper, online und gedruckt

Ihre Kampagne in mehr als 420 regionalen Tageszeitungsmarken

Score Media ist die nationale Vermarktungsplattform für 
regionale Tageszeitungsmarken. Von der (Media-)Planung über
Ideenfindung und Kreation bis zur Einbuchung und zum 
digitalen Belegversand: Sie erhalten alles aus einer Hand.

Kontaktieren Sie uns.   
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Windräder auch in 
Naturschutzgebieten?

Warum Bremer Bioläden
trotz sinkender Umsätze
optimistisch sind

Hier erreichen Sie uns

Bremer Tageszeitungen AG 
Vermarktung
Martinistraße 43
28195 Bremen

anzeigenservice@weser-kurier.de
Auftrags-Service: 04 21 / 36 71 - 42 10

Leitung Vermarktung print / digital
04 21 / 36 71 - 40 85 Assistenz
04 21 / 3671 - 40 92 Assistenz

Key-Account-Management
04 21 / 36 71 - 42 35
04 21 / 36 71 - 43 00
04 21 / 36 71 - 44 10
04 21 / 36 71 - 44 31
04 21 / 36 71 - 44 45
04 21 / 36 71 - 44 50

Verkaufsleitung
04 21 / 36 71 - 41 55
04 21 / 36 71 - 41 60

Verkaufsleitung digital
04 21 / 36 71 - 93 47
04 21 / 36 71 - 93 48

Stellen-, Immobilien-, Auto-, Reise- 
und Trauermarkt
04 21 / 36 71 - 46 00
Medienberaterinnen und Medienberater
04 21 / 36 71 - 46 30
04 21 / 36 71 - 40 88

Bremen-Nordost/Mitte, -West,
-Links der Weser, -Südost
Medienberaterinnen und Medienberater
04 21 / 36 71 - 41 40 
04 21 / 36 71 - 41 70
04 21 / 36 71 - 47 45
04 21 / 36 71 - 48 50

Borgfeld und Oberneuland
Medienberaterinnen und Medienberater
04 298 / 27 04 - 91 40
04 298 / 27 04 - 91 45
04 298 / 27 04 - 91 63

Die Norddeutsche
Gerhard-Rohlfs-Straße 47 · 28757 Bremen
04 21 / 6 58 45 -66 55
Medienberaterinnen und Medienberater
04 21 / 6 58 45 - 89 15
04 21 / 6 58 45 - 89 20

Osterholzer Kreisblatt
Bördestraße 9 · 27711 Osterholz-Scharmbeck
0 47 91 / 303 - 0
Medienberaterinnen und Medienberater
0 47 91 / 303 - 430
0 47 91 / 303 - 431
0 47 91 / 303 - 432

Wümme-Zeitung
Hauptstraße 87 · 28865 Lilienthal
0 42 98 / 27 04 - 66 55
Medienberaterinnen und Medienberater
0 42 98 / 27 04 - 91 40
0 42 98 / 27 04 - 91 45
0 42 98 / 27 04 - 91 50
0 42 98 / 27 04 - 91 63

Achimer Kurier
Obernstraße 63 · 28832 Achim
0 42 02 / 88 37 - 11 / - 12
Medienberaterinnen und Medienberater
0 42 02 / 88 37 - 47 70

Verdener Nachrichten
Große Straße 132 · 27283 Verden
0 42 31 / 29 55 - 11 / - 12
Medienberaterinnen und Medienberater
0 42 02 / 88 37 - 47 70

Syker Kurier
Hauptstraße 10 · 28857 Syke
0 42 42 / 92 91 - 66 55
Medienberaterinnen und Medienberater
0 42 42 / 92 91 - 85 85

Regionale Rundschau
Bassumer Straße 6a · 28816 Stuhr-Brinkum
Medienberaterinnen und Medienberater
04 21 / 80 688 - 95 30 
04 21 / 80 688 - 95 32

Delmenhorster Kurier
Lange Straße 41 · 27749 Delmenhorst
0 42 21 / 12 69 - 0
Medienberaterinnen und Medienberater
0 42 21 / 12 69 - 87 35 
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Verlag 
Bremer Tageszeitungen AG
Martinistraße 43 · 28195 Bremen

mediengruppe.weser-kurier.de
www.weser-kurier.de

Auftrags-Service
04 21 / 36 71 - 42 10
anzeigenservice@weser-kurier.de

Tel. Auftragsannahme
04 21 / 36 71 - 66 55
(Mo. – Fr. 7 – 17 Uhr, Sa. 7 – 12 Uhr)
anzeigen@weser-kurier.de

Eingang digitale Druckdaten
04 21 / 36 71 - 39 93
anzeigenvorlagen@weser-kurier.de

Bankkonten
Norddeutsche Landesbank (NORD/LB)
DE13 2505 0000 1002 6000 08

Die Sparkasse in Bremen
IBAN: DE09 2905 0101 0001 0508 71

Deutsche Bank AG
IBAN: DE69 2907 0050 0169 0007 00

Für internationale Überweisungen:
Norddeutsche Landesbank (NORD/LB)
BIC: NOLADE2HXXX

Rabatte
Mengenrabatte bei entsprechender
Abschlussvereinbarung
ab	 1.000 mm 	 3 %	 ab 	 30.000 mm	 21 %
ab	 3.000 mm 	 5 % 	 ab 	 40.000 mm	 22 %
ab	 5.000 mm 	 10 %	 ab 	 60.000 mm	 23 %
ab	 10.000 mm 	 15 % 	 ab 	 80.000 mm	 24 %
ab	 20.000 mm 	 20 %	 ab 	 100.000 mm	 25 %

Bonusstaffel für Großabnehmer ab 130.000 mm-Zeilen 
auf Anfrage. Der Verlag behält sich vor, für Anzeigen zu 
bestimmten Themen oder Themen-Beilagen von dieser 
Preisliste abweichende Preise festzusetzen.

Die unveränderte Wiederholung einer Anzeige (ab  
1 Sp. / 15 mm ) im Immobilien-, Auto- und Stellenmarkt 
innerhalb von sechs Kalendertagen nach Erstver- 
öffentlichung berechnen wir mit 50 % Nachlass.

Kombinationsrabatte in Regional- und Stadtteilausgaben
Bei Veröffentlichung derselben Anzeige am selben Tag
2 Ausgaben 	 7 %
3 Ausgaben 	 12 %
4 Ausgaben 	 18 %
in 5 und mehr Ausgaben: 23 % Kombinationsrabatt

Anzeigenstrecken 
Bei vier oder mehr direkt aufeinanderfolgenden ganz-
seitigen Anzeigenseiten eines Auftraggebers in einer 
Ausgabe werden zusätzlich zum Mengenabschluss 
Sonderrabatte gewährt (siehe unter Platzierungs- und 
Größenbeispiele).

Chiffreanzeigen
Für Anzeigen mit Chiffrekennziffern werden, abhängig
von den mit dem Auftraggeber einzelvertraglich ver-ein-
barten Zustellmodalitäten, Gebühren erhoben.

Zahlungsbedingungen
Alle Rechnungen sind innerhalb von 15 Tagen ohne
Abzug zahlbar. Bei Teilnahme am SEPA-Lastschriftverfah-
ren werden 2 % Skonto gewährt. Vorauszahlungen ohne 
Skontogewährung möglich.
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eindeutig als Anzeige erkennbar sind, werden vom Verlag mit dem Zusatz „Anzeige“ ge-
kennzeichnet.

5. Als Werbemittler anerkannt werden nur selbstständige Fachunternehmen, soweit sie
sich mit der Insertionsdurchführung für fremde Auftraggeber befassen und die Aufträge 
mit allen Unterlagen selbst erteilen. Die Werbemittler sind verpflichtet, sich bei ihren 
Angeboten und Abrechnungen mit Inserenten an die Preisliste des Verlages zu halten. 
Die vom Verlag gewährte Mittlungsvergütung darf dabei weder ganz noch teilweise wei-
tergegeben werden.

6. Beilagen müssen sich in Gestaltung, Papierqualität, Format usw. von der Zeitung deut-
lich abheben. Sie müssen aus festem Papier mit glatten Kanten sein und dürfen keine 
losen Zusätze enthalten. Druckschriften, die fremde Anzeigen enthalten (Kollektivwer-
bung), oder Beilagen mit Warenproben werden nicht angenommen.
Beilagen, die für zwei oder mehr Firmen werben, werden wie zwei oder mehr Beilagen 
berechnet. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Billigung eines fertigen Ex-
emplares der Beilage bindend; dieses muss dem Verlag spätestens zehn Tage vor dem 
Streutermin in dreifacher Ausfertigung vorliegen. 
Bei Beilagenaufträgen können Gewährleistungsansprüche nicht daraus abgeleitet wer-
den, dass in einzelnen Exemplaren die Beilage u. a. aus produktionstechnischen Gründen 
fehlt oder mehrfach eingelegt ist. Gewährleistungsrechte entstehen erst dann, wenn die 
Beilage in mindestens 10 % der Auflage fehlt.

III. Auftragsabwicklung / Chiffreanzeigen / Offerten

1. Für die rechtzeitige Anlieferung des Werbemitteltextes, einwandfreier Druckunter-
lagen, Beilagen, Tonmaterial und Bewegtbild ist der Auftraggeber verantwortlich. Die 
spätesten Termine sind in der Preisliste vermerkt. Für fehlerhafte – auch digital über-
mittelte – Druckunterlagen fordert der Verlag Ersatz an. Den rechtzeitigen Eingang vor-
ausgesetzt, werden die neuen Unterlagen zum Abdruck verwendet, andernfalls wird die 
vorliegende Unterlage korrigiert und ohne Gewähr für die Richtigkeit abgedruckt. Aus
der Übersendung von Druckunterlagen ergibt sich nicht automatisch ein Werbeauftrag;
dieser muss ausdrücklich erteilt werden.
Soweit der Auftraggeber uns Vorlagen, Fotos, Logos oder andere Daten überlässt, versichert 
er, dass er zur Übergabe dieser Daten und deren Verwendung im Rahmen der beauftragten 
Leistung des Verlags berechtigt ist. Uns obliegt keine Pflicht zur Prüfung der zur Verfügung 
gestellten Daten auf Richtigkeit, Vollständigkeit und Freiheit von Rechten Dritter.

2. Der Verlag gewährleistet die für die belegte Zeitung übliche Druckqualität im Rahmen
der durch die angelieferten Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

3. Einen einwandfreien Abdruck von Anzeigen kann der Verlag bei einwandfreien Druck-
vorlagen gemäß den Vorgaben unter „Technische Daten“ dieses Tarifs gewährleisten. Die 
Übernahme digitaler Satzdaten ist nur nach den dort aufgelisteten Richtlinien möglich. 
Unerwünschte Druckresultate (z. B. fehlende Schriften, falsche Rasterweiten oder Far-
ben), die aus Abweichungen des Auftraggebers von diesen Vorgaben resultieren, führen 
nicht zu Preisminderungsansprüchen.

4. Digital übermittelte Druckvorlagen für Farbanzeigen können nur mit einem auf zeitungs-
ähnlichem Papier gelieferten Farb-Proof zuverlässig verarbeitet werden. Ohne Farb-Proof
sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Preisminderungsanspruch auslösen.

5. Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Übermittlung von Daten dafür Sorge zu 
tragen, dass die übermittelten Dateien frei von Computerviren oder sonstigen Schad-
softwaren (zusammen nachfolgend „Schadsoftware“) sind. Entdeckt der Verlag auf einer 
ihm übermittelten Datei Schadsoftware, wird diese Datei sofort gelöscht, ohne dass der 
Auftraggeber hieraus Ansprüche geltend machen könnte. Die Ansprüche und Rechte des 
Verlages gegen den Auftraggeber wegen Übermittlung einer Datei mit Schadsoftware, 
richten sich nach dem Gesetz.

6. Sind Form und Größe einer Anzeige nicht vorgeschrieben, so werden diese angemessen 
vom Verlag – orientiert an der üblichen Form und Größe der betroffenen Anzeigenart – 
bestimmt und der Berechnung zugrunde gelegt. 
Die Mindestberechnungsgrößen für Anzeigen ergeben sich aus der Preisliste. Der Verlag 

um mehr als 15 % zurückgegangen ist.

4. Für die Gewährung eines Konzernrabattes bei Tochtergesellschaften des Auftragge-
bers ist der schriftliche Nachweis einer mehr als 50 %igen Kapitalbeteiligung erforderlich.
Der Verlag gewährt Konzernrabatt nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammen-
schlüssen, jedoch nicht für den Zusammenschluss verschiedener selbstständiger ho-
heitlicher Organisationen oder bei Zusammenschlüssen, bei denen Körperschaften des 
öffentlichen Rechts beteiligt sind.

5. Werbeaufträge werden nach der zum Zeitpunkt der Veröffentlichung gültigen Preis-
liste berechnet. Der Verlag behält sich vor, für Sonderveröffentlichungen vom aktuellen 
Tarif abweichende Preise festzulegen.

6. Der Verlag behält sich bei Vorliegen eines sachlichen Grundes vor, Vorauszahlung zu 
verlangen und das Erscheinen weiterer Anzeigen von der sofortigen Bezahlung offenste-
hender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

7. Der Auftraggeber kann nur aufrechnen, wenn sein Gegenanspruch rechtskräftig
festgestellt oder unbestritten ist. Die Aufrechnung aufgrund eines Gegenanspruchs auf 
Ersatz von Mängelbeseitigungs- oder Fertigstellungsmehrkosten aus demselben rechtli-
chen Verhältnis ist abweichend von Satz 1 stets möglich. Ist der Auftraggeber Unterneh-
mer im Sinne des § 14 BGB, gelten die vorstehenden Regelungen auch für die Geltendma-
chung von Zurückbehaltungs- oder Leistungsverweigerungsrechten.

8. Bei Zahlungsverzug des Auftraggebers, richten sich unsere Ansprüche und Rechte 
gegen den Auftraggeber nach dem Gesetz. 

9. Wird eine Gefährdung unserer Zahlungsforderung durch mangelnde Leistungsfähig-
keit des Auftraggebers erkennbar, sind wir berechtigt, alle noch nicht fälligen Forde-
rungen aus der Geschäftsbeziehung zum Auftraggeber sofort fällig zu stellen und von 
dem Auftraggeber Vorkasse zu verlangen. Eine Gefährdung unserer Zahlungsforderung 
liegt insbesondere dann vor, wenn eine Auskunft einer Bank oder einer Auskunftei die 
Kreditunwürdigkeit des Auftraggebers nahe legt oder wenn sich der Auftraggeber mit 
mindestens zwei Rechnungen in Zahlungsverzug befindet.

V. Mängelansprüche und Haftung, Freistellung durch den Auftraggeber

1. Ansprüche und Rechte des Auftraggebers wegen Mängeln bestehen nur in den Fällen, 
in denen das Gesetz eine Gewährleistung wegen Mängel vorsehen (z. B. bei Werkleis-
tungen) und wir solche Leistungen nach dem Vertrag für den Auftraggeber erbringen.

2. Mängelansprüche bestehen nicht bei nur unerheblicher Abweichung von der verein-
barten Beschaffenheit oder bei nur unerheblicher Beeinträchtigung der Brauchbarkeit.

3. Der Auftraggeber hat uns bei Vorliegen eines Mangels zunächst Gelegenheit zur Be-
seitigung des Mangels zu geben. 

4. Von der Mängelhaftung ausgeschlossen sind solche Fehler, die durch äußere Einflüsse 
(z. B. unbefugter Zugriffe über das Internet), Bedienungsfehler, Komponenten bzw. Pro-
dukte Dritter die nicht Teil unserer Leistungen sind, Schadsoftware jeglicher Art (z. B. 
Trojaner, Computerwürmer, Computerviren) entstehen.

5. Nach dem heutigen Stand der Technik ist es nicht möglich, internetgestützte Dienste 
anzubieten, die stets und in allen Anwendungsfällen fehlerfrei arbeiten oder zur Verfü-
gung stehen. Die Parteien stimmen darin überein. Maßgeblich für die Erfüllung des Ver-
trages ist ausschließlich die vereinbarte Leistungsbeschreibung im Umfang des technisch
und rechtlich allgemein Machbaren. Ereignisse höherer Gewalt entbinden uns von unse-
ren Leistungspflichten.

6. Werden wir mit der Beschaffung von Inhalten beauftragt, haften wir nur für die von 
uns selbst geschaffenen und gelieferten Inhalte. Von uns nur vermittelte Inhalte Dritter 
gelten als vom Auftraggeber gelieferter Inhalt. 

7. Unsere Haftung auf Schadenersatz, gleich aus welchem Rechtsgrund, insbesondere 

VI. Datenschutz und Vertraulichkeit

1. Wir sind berechtigt, die im Zusammenhang mit der Geschäftsverbindung erhaltenen 
Daten über den Auftraggeber – auch wenn diese von Dritten stammen – nach den Vor-
gaben der DSGVO und des Bundesdatenschutzgesetzes zu bearbeiten, zu speichern oder 
durch von uns beauftragte Dritte bearbeiten und speichern zu lassen.

2. Der Auftraggeber ist verpflichtet, alle vertraulichen Informationen (einschließlich
Geschäftsgeheimnisse), die er im Zusammenhang mit einem Vertrag mit uns und dessen 
Durchführung erfährt, nicht gegenüber Dritten offenzulegen. Vertrauliche Informationen
sind dabei solche, die als vertraulich gekennzeichnet sind oder deren Vertraulichkeit sich
aus den Umständen ergibt, unabhängig davon, ob sie in schriftlicher, elektronischer, ver-
körperter oder mündlicher Form mitgeteilt worden sind. Zu vertraulichen Informationen 
gehören insbesondere unsere Technologien, Geschäftsdaten, Geschäftspläne und Strategi-
en, wirtschaftliche Beziehungen und wirtschaftlicher Status, Personalinformationen, nicht
veröffentlichte Schutzrechte sowie andere nicht öffentlich verfügbare Informationen.

3. Dem Auftraggeber ist es insbesondere untersagt, vertrauliche Informationen im Wege 
des Reverse Engineering zu erlangen. Reverse Engineering sind dabei sämtliche Handlun-
gen, einschließlich des Beobachtens, Testens, Untersuchens und des Rück- sowie ggf. erneu-
ten Zusammenbaus, mit dem Ziel, an vertrauliche Informationen zu gelangen.

VII. Gerichtsstand, Erfüllungsort und anwendbares Recht 

1. Ist der Auftraggeber Kaufmann, juristische Person des öffentlichen Rechts oder öffent-
lich-rechtliches Sondervermögen, ist Bremen ausschließlicher Gerichtsstand für alle Strei-
tigkeiten aus oder im Zusammenhang mit dem Vertragsverhältnis. Dasselbe gilt, wenn der 
Auftraggeber keinen allgemeinen Gerichtsstand in Deutschland hat oder nach Vertrags-
schluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthaltsort ins Ausland verlegt oder Wohn-
sitz oder gewöhnlicher Aufenthalt im Zeitpunkt der Klageerhebung nicht bekannt sind. 

2. Sofern wir mit dem Auftraggeber nicht ausdrücklich etwas anderes vereinbart haben, 
ist Bremen Erfüllungsort für unsere Leistungen aus dem Vertrag mit dem Kunden.

3. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland. Die Anwendung des Übereinkom-
mens der Vereinten Nationen über Verträge über den internationalen Warenkauf (CISG)
ist ausgeschlossen.

4. Folgender Hinweis gilt für Kunden die Verbraucher im Sinne des § 13 BGB sind: Die 
Europäische Kommission stellt unter http://ec.europa.eu/consumers/odr/ eine Plattform
zur Online-Streitbeilegung (nach Art. 14 Abs. 1 ODR-Verordnung) bereit. Wir sind jedoch 
zu einer Teilnahme an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlich-
tungsstelle weder bereit noch verpflichtet.

VIII. Schlussbestimmungen

1. Sollten einzelne Bestimmungen des Vertrages mit dem Auftraggeber unwirksam oder 
nichtig sein oder werden, so wird hierdurch die Wirksamkeit des Vertrages im Übrigen 
nicht berührt. Die unwirksame oder nichtige Bestimmung gilt als durch eine solche Be-
stimmung ersetzt, welche dem wirtschaftlichen Sinn und Zweck der unwirksamen oder 
nichtigen Bestimmung in rechtswirksamer Weise am nächsten kommt. Die vorstehende 
Regelung gilt entsprechend bei Regelungslücken. Sollte die unwirksame oder nichtige Be-
stimmung eine Allgemeine Geschäftsbedingung iSd § 305 BGB sein, gelten abweichend
von Vorstehendem die § 306 BGB. 

2. Keine Handlung von uns, außer einer ausdrücklich schriftlichen Verzichtserklärung,
stellt einen Verzicht auf ein uns aus dem Vertrag, diesen Geschäftsbedingungen oder 
dem Gesetz zustehendes Recht dar. Ein Verzug bei der Wahrnehmung unserer Rechte gilt 
ebenfalls nicht als Verzicht auf das betroffene Recht. Ein einmaliger Verzicht auf ein Recht 
gilt nicht als Verzicht auf dieses Recht bei einer anderen Gelegenheit.

Unsere AGB finden Sie auch unter: www.weser-kurier.de/agb

Unser Produkt-Portfolio
Preisliste und Mediadaten Nr. 79

von Jean-Julien Beer

Anpfiff

HINTEN LINKS
IM K AISER FRIEDRICH

von Iris Hetscher 

Logenplatz

Handwerk in Bremen 
und Bremerhaven 
Kostenloses Fachmagazin, 
offi  zielles Mit teilungsblatt der 
Handwerkskammer Bremen.

WK-Bike 
Über 500 3 rollende Werbefl ächen 
quer durch Bremen.

Special Interest
Journale und Magazine mit maximaler 
Aufmerksamkeit als Beilage in der 
Zeitung.

WESER-KURIER 
(Mo – Sa) Verbreitete Aufl age: 106.443 Exemplare 2

WK | Edition
Magazine und Bücher über Bremens 
Geschichte, Bremensien, Werder 
Bremen u.v.m.

Bei den vorausgegangenen Aufl agenzahlen handelt es sich um Durchschnittszahlen des 3. Quar-
tals 2024. Diese Zahlen werden quartalsweise aktualisiert. Ab dem Datum der Veröff entlichung 
der neuen Quartalszahlen verlieren die Zahlen des jeweiligen Vorquartals ihre Gültigkeit. Die 
jeweils gültigen, aktuellen Quartalszahlen fi nden Sie unter weser-kurier.de/aufl agen.

Stadtmagazin 
Erscheinungsweise: 12 × im Jahr
Aufl age: 65.000 3

Kostenloser Eventplaner 

job4u-Magazin 
Erscheinungsweise: 3 × im Jahr
Als Beilage in der WESER-KURIER
Gesamtausgabe sowie crossmedial 
online & in Social Media.

Newsletter Podcasts

1 GTI, Media-Analyse Tageszeitungen 2024, veröff entlicht am 31.07.2024, agma, WESER-KURIER Gesamtausgabe deutschlandweit, Leser pro Ausgabe, Basis: Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren  ·  2 Basierend auf 
den bei der IVW veröff entlichten Quartalszahlen zum 3. Quartal 2024. Diese Zahlen werden quartalsweise aktualisiert. Ab dem Datum der Veröff entlichung der neuen Quartalszahlen verlieren die Zahlen des jeweiligen 
Vorquartals ihre Gültigkeit. · 3 Verlagsangabe  ·  4 GTI, Media-Analyse Tageszeitungen 2024, veröff entlicht am 31.07.2024, agma, WESER-KURIER Gesamtausgabe in Bremen, Basis: Deutschsprachige Bevölkerung ab 
14 Jahren  ·  5 Piano Analytics, Ø Nutzer pro Monat, 3. Quartal 2024  ·  6 Imply Pivot, Gesamt-Visits DeichStube-Content (App und Portal), September 2024  ·  7 Hello Again, App-Registrierungen, Stand 7.10.2024
8 Google Analytics 4, Ø Nutzer pro Monat, 3. Quartal 2024

349.000
1

 
Leserinnen und Leser 
der WESER-KURIER 

Gesamtausgabe 
deutschlandweit

Reichweite in der 
Stadt Bremen

44 %
4

weser-kurier.de 
Ø Nutzer: 1.213.611  5

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)Allgemeine Geschäftsbedingungen (AGB)

ist zu geringfügigen, dem Inserenten zumutbaren Änderungen und Wortabkürzungen im 
Anzeigentext berechtigt.

7. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei 
unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine man-
gelfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beein-
trächtigt wurde.

8. Ist der Auftraggeber abgemahnt worden oder hat er bereits eine Unterlassungs- bzw. 
Verpflichtungserklärung bezüglich bestimmter Inhalte abgegeben, ist er verpflichtet,
den Verlag darüber schriftlich zu informieren. Versäumt dies der Auftraggeber, haftet
der Verlag nicht für den durch eine erneute Veröffentlichung der beanstandeten Inhalte 
entstandenen Schaden.

9. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch und bei frühzeitiger Hereingabe
der Manuskripte und Druckunterlagen geliefert. Eventuelle Korrekturwünsche sind dem 
Verlag unverzüglich und deutlich anzuzeigen. Erhält der Verlag einen Probeabzug bis zur 
genannten Anzeigenschlusszeit nicht zurück, so gilt die Druckgenehmigung als erteilt.

10. Druckunterlagen werden mit branchenüblicher Sorgfalt verwahrt.

11. Offerten auf Kennzifferanzeigen (Chiffreanzeigen) werden dem Auftraggeber nach 
Chiffreausweisvorlage ausgehändigt oder bei Versandvereinbarung kurzfristig zuge-
stellt. Die Weiterleitung von Offerten erfolgt durch unquittierte Aushändigung bzw. auf
normalem Postwege.

12. Alle abholungspflichtigen Offerten werden von dem Verlag vier Wochen aufbewahrt. 

Nicht abgeholte oder unzustellbare Offerten werden danach vernichtet. Wertvolle Unter-
lagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. 

13. Der Verlag kann bei Auftragserteilung beauftragt werden, als Vertreter die einge-
henden Offerten anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öffnen und 
allgemeine Werbung auszusortieren.
Briefe, die das zulässige Format DIN A4 überschreiten, sowie Waren-, Bücher-, Kata-
logsendungen und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden 
nicht angenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahms-
weise für den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden 
Gebühren / Kosten übernimmt.

14. Die Kennziffergebühr ist eine Kostenpauschale, die auch dann zu entrichten ist,
wenn keine Offerten eingegangen sind. Dem Auftraggeber ist der Nachweis gestattet, 
ein Schaden oder eine Wertminderung sei nicht entstanden oder wesentlich niedriger 
als die Kostenpauschale.

IV. Berechnung und Zahlung

1. Rechnungserteilung erfolgt unmittelbar nach Erscheinen der Anzeige, Beilage bzw.
Ausspielung des Werbemittels. Rechnungsempfänger und zur Zahlung verpflichtet ist 
ausschließlich der Auftraggeber.
Alle Rechnungen sind innerhalb von 15 Tagen nach Rechnungsdatum ohne Abzug zahlbar. 
Bei Teilnahme am Lastschriftverfahren werden 2 % Skonto gewährt.

2. Kosten für wesentliche Änderungen an ursprünglich vereinbarten Anzeigen- / Werbe-
mittelausführungen hat der Auftraggeber zu tragen. Bei Auftragsänderung hat der Ver-
lag das Recht, die dadurch verursachten zusätzlichen technischen Kosten zu berechnen.

3. Ein Auflagerückgang hat nur dann Einfluss auf das Vertragsverhältnis oder den Preis, 
wenn die Auflage in dem Zeitraum zwischen Auftragserteilung und Auftragsausführung

auch aus Unmöglichkeit, Lieferverzug, Verletzung von Pflichten bei Vertragsverhandlun-
gen oder unerlaubter Handlung, richtet sich nach den gesetzlichen Bestimmungen soweit 
nachstehend nichts anderes vereinbart ist. 

8. Wir haften unbeschränkt, soweit einschlägig, nach dem Produkthaftungsgesetz, bei
arglistigem Verschweigen eines Mangels, für Schäden aus der Verletzung des Lebens, 
des Körpers oder der Gesundheit, bei Vorsatz oder soweit wir ausdrücklich eine Garantie 
übernommen haben oder bei grober Fahrlässigkeit.

9. Bei der nur leicht fahrlässigen Verletzung wesentlicher Rechte oder Pflichten, die sich 
nach dem Inhalt und Zweck des Vertrages ergeben, haften wir nur beschränkt auf den bei 
Vertragsabschluss vorhersehbaren, vertragstypischen Schaden.

10. Außer in den in vorstehenden Abschnitten 8 und 9 genannten Fällen haften wir für 
leicht fahrlässig verursachte Schäden nicht.

11. Soweit die Schadensersatzhaftung uns gegenüber ausgeschlossen oder eingeschränkt
ist, gilt dies auch für eine persönliche Haftung unserer Arbeitnehmer und Organe.

12. Der Auftraggeber stellt uns frei von allen Ansprüchen Dritter, einschließlich der not-
wendigen Kosten einer etwaigen Rechtsverteidigung, aus einer Verletzung von Rechten 
Dritter durch die überlassenen Daten oder Dateien beziehen. Das gilt auch für sonstige 
inhaltsbezogene Rechtsverstöße z. B. durch jugendgefährdende oder volksverhetzende 
Inhalte. Für sämtliche Inhalte ist allein der Kunde verantwortlich. Der Auftraggeber ist ver-
pflichtet, uns unverzüglich zu unterrichten, wenn ihm eine Rechtsverletzung bekannt (gege-
ben) wird. Die Freistellung gilt auch zu Gunsten eines von uns in die Erfüllung des Vertrags 
eingeschalteten Dritten, insbesondere von Erfüllungsgehilfen und Subunternehmer.

13. Wir erstellen und platzieren Anzeigen nach bestem Wissen und unter Einsatz unse-
rer gesamten Erfahrung. Einen bestimmten Werbeerfolg der Anzeige oder das Erreichen
der geplanten Ziele der Anzeige können wir dennoch weder gewährleisten noch garan-
tieren. Die Aufrufbarkeit von uns platzierten Anzeigen in Suchmaschinen oder Social
Media Plattformen hängt von den Einstellungen und Vorgaben der Anbieter ab, die sich
regelmäßig ändern und im Übrigen von Faktoren abhängen, wie z. B. dem Standort der
Nutzer.

14. Ansprüche des Auftraggebers auf Nacherfüllung wegen Mängel des Liefergegen-
stands verjähren in einem Jahr. Ist der Kunde Verbraucher im Sinne des § 13 BGB, richtet 
sich die Verjährung nach den gesetzlichen Regelungen.

15. Sonstige Ansprüche des Auftraggebers wegen Pflichtverletzungen durch uns, ins-
besondere Schadenersatzansprüche (z. B. bei einer von uns zu vertretenden Verletzung 
einer Nacherfüllungspflicht) oder Ansprüche aus einer Garantie, verjähren in einem Jahr.
Unberührt bleibt das Recht des Auftraggebers wegen einer von uns zu vertretenden 
Pflichtverletzung, die nicht in einem Mangel liegt, vom Vertrag zurückzutreten. Abwei-
chend von Satz 1 gelten die gesetzlichen Verjährungsfristen für die folgenden Ansprüche 
des Auftraggebers:

a) nach dem Produkthaftungsgesetz sowie wegen eines Schadens aus der Verlet-
zung des Lebens, des Körpers, der Gesundheit oder wesentlicher Rechte und 
Pflichten aus dem Vertrag, 

b) wegen eines Schadens, der auf einer vorsätzlichen oder grob fahrlässigen Pflicht-
verletzung durch uns oder unsere Erfüllungsgehilfen beruht,

c) wegen arglistigen Verschweigens eines Mangels.

16. Die gesetzlichen Bestimmungen über den Verjährungsbeginn, die Ablaufhemmung,
die Hemmung und den Neubeginn von Fristen bleiben unberührt.

17. Unsere Ansprüche gegen den Auftraggeber verjähren nach den gesetzlichen Vor-
schriften.

I. Geltungsbereich der AGB 

1. Diese Geschäftsbedingungen gelten in Verbindung mit der jeweils gültigen Preisliste 
für alle Leistungen des Verlages (nachfolgend „Verlag“ oder „wir/uns“) im Anzeigen- und 
Beilagenwesen sowie für Leistungen im Bereich digitaler Werbeformate und Kanäle 
(u.a. Newsportal, Newsletter, Social Media Kanäle). Mit der Auftragserteilung werden 
sie Vertragsbestandteil. Entgegenstehende oder von unseren Geschäftsbedingungen 
abweichende Bedingungen des Auftraggebers erkennen wir nicht an, es sei denn, wir hät-
ten ausdrücklich ihrer Geltung zugestimmt. Unsere Geschäftsbedingungen gelten auch
dann, wenn wir in Kenntnis entgegenstehender oder von unseren Geschäftsbedingungen 
abweichender Bedingungen des Auftraggebers die Lieferung vorbehaltlos ausführen.
Mündliche und telefonische Preisauskünfte sind unverbindlich. Der Auftraggeber ist da-
mit einverstanden, dass seine Anzeigen auch online in elektronischen Medien verbreitet 
werden können.

2. Handelt es sich bei dem Auftraggeber um einen Unternehmer im Sinne von § 14 BGB, 
gelten unsere Geschäftsbedingungen auch für alle künftigen Verträge mit dem Auftrag-
geber im Rahmen der bestehenden Geschäftsbeziehung.

II. Auftragsannahme / Vertragsschluss / Anzeigen und Beilagen

1. Der Verlag behält sich vor, Anzeigen- und Beilagenaufträge sowie Aufträge für digitale 
Werbeformate (nachfolgend Werbeaufträge) wegen des Inhalts, der Herkunft und der 
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Ver-
lages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen 
verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für 
Aufträge, die von Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Verlagsmitarbeitern entgegen-
genommen worden sind.
Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für die rechtliche Zulässigkeit des An-
zeigen- und Beilageninhalts sowie des Inhalts digitaler Werbemittel. Der Verlag ist nicht 
verpflichtet, Aufträge und Werbemittel daraufhin zu prüfen, ob durch sie Rechte Dritter 
beeinträchtigt werden. Der Verlag übernimmt keine Gewähr für die richtige Wiedergabe
schwer lesbarer Manuskripte und fernmündlich aufgegebener Werbeaufträge.
Spätere Auftragsänderungen können nur unverbindlich und bei rechtzeitiger Mitteilung 
aller Einzelheiten des betroffenen Werbeauftrages angenommen werden.

2. Platzierungsvorgaben sind für den Verlag unverbindlich, dementsprechend wird für 
die Aufnahme von Anzeigen an bestimmten Plätzen der Zeitung keine Gewähr übernom-
men. Der Ausschluss von Mitbewerbern ist nicht möglich.

3. Eine Mengen- und Rabattvormerkung (Abschluss) ist eine beiderseits unverbindliche 
Absprache über die Mengenabnahme eines Inserenten in einer bestimmten Belegungs-
einheit im Zeitraum eines Abschlussjahres zwecks vorläufiger Berechnung eines Rabattes
gemäß der zum Zeitpunkt des Abschlussbeginns gültigen Rabattstaffel. Die endgültige 
Rabattabrechnung für das abgelaufene Abschlussjahr erfolgt auf Grund der tatsächlich
abgenommenen rabattierungsfähigen Anzeigenmenge. Zuviel gewährter Rabatt wird
rückbelastet; erreicht dagegen der Inserent einen höheren Rabattsatz, so erhält er rück-
wirkend für das Abschlussjahr eine Rabattgutschrift. Grundsätzlich können Rabatte nur 
bei Bestehen eines entsprechenden Abschlusses gewährt werden. Ein Abschluss beginnt 
stets mit Erscheinen der ersten Anzeige (= Monatserster), die Laufzeit beträgt 12 Monate. 
Danach erfolgt eine Endabrechnung.
Textteilanzeigen werden bei der Errechnung der Abnahmemengen dem Preis entspre-
chend in Anzeigenmillimeter umgerechnet. Zu ermäßigten Preisen (Nettopreisen) 
abgerechnete Anzeigen zählen bei der Mengenaddition nicht mit und bleiben bei der 
Rabattabrechnung unberücksichtigt. Die Mengenaddition zur Ermittlung der Rabattie-
rungsbasis erfolgt für jede Belegungseinheit gesondert. 

4. Textteilanzeigen sind Anzeigen in Breite einer Textspalte, die mit mehr als einer Seite 
an redaktionellem Text anschließen. Textteilanzeigen sowie andere Inserate, die nicht 

WK News-App 
Ø Nutzer: 6.997  8

Immobilien
immobilien.weser-kurier.de

Auto
auto.weser-kurier.de

Glückwunsch
glueckwunsch.weser-kurier.de

Ausbildung
& Beruf

AUSGABE 1/2020

Traumberuf Polizist
 Jana und Famil studieren Polizeivollzugsdienst

> Fordernd: Bauzeichner gestalten und planen
> Spannend: duales Studium IT-Management
> Vielseitig: Logopäden helfen individuell

Newsletter   
der Chefredaktion

von Silke Hellwig

So lebt Bremen
Instagram-Lifestyle-
Channel

E-Paper App 
Ø Nutzer: 31.682  8

Jobs
jobs.weser-kurier.de

Deichstube.de
>  Visits: 1.942.829  6

>  App-Nutzer: 54.726  7

Hochzeit
hochzeit.weser-kurier.de

Baby
baby.weser-kurier.de

Trauer
trauer.weser-kurier.de



Verwirklichen 
Sie mit uns Ihre 

Werbeziele!

Kontakt: 
04 21 / 36 71 - 93 44
dsm@weser-kurier.de

360° Multimediavermarktung
Branchenübergreifende Beratung – für Einzelunternehmen, Mittelstand oder Konzern

360° Multimedia-
vermarktung
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Individuell.
Gemeinsam.

Stark.

Crossmediale Konzepte
Kampagnenplanung für Print, 
Online & Social Media

Displayformate
+ Reichweitenverlängerung mit 
u.a. Adressable TV, Digital out of Home

Content Marketing
Magazine, PR, Foto, 
Video, Social Media

Performance Marketing
SEO, SEA

Shop Systeme
Ergänzung zum Ladengeschäft
oder Stand-alone-Shop

Social Media
Kampagnen- und 
Channel-Management

Webseiten
Konzeption & Neugestaltung 
oder Optimierung & Anpassung

Kontrolle und Analyse
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ZIS-NR. Druck-
aufl age 

Verbreitete
Aufl age

Verkaufte 
Aufl age

Abonnierte
Aufl age 

Gesamtausgaben inkl. E-Paper
Bremer Anzeigenblock1  (Mo. – Sa.) 104090 91.895 2 110.378 2 103.704 2 93.040 2

WESER-KURIER Gesamtausgabe (Mo. – Sa.) 104086 86.075 2 106.443 2 97.362 2 87.254 2

bremenplus4 (Mo. – Sa.)
100824
104086
101672

123.739 2 154.520 2 135.551 2 123.666 2

E-Paper only (Bremer Anzeigenblock1 ) (Mo. – Sa.) 104090 21.891 2 21.891 2 13.450 2

Regionalausgaben inkl. E-Paper (Mo. – Sa.)
Die Norddeutsche 100582 13.336 2 16.127 2 14.647 2 13.164 2

Osterholzer Kreisblatt 100049 7.688 2 9.335 2 8.726 2 7.945 2

Wümme-Zeitung 100997 8.010 2 10.042 2 9.294 2 8.304 2

Regionale Rundschau / Syker Kurier 101651 7.239 2 8.708 2 7.890 2 7.139 2

Delmenhorster Kurier 101851 3.894 2 4.570 2 3.600 2 3.281 2

Achimer Kurier / Verdener Nachrichten 101111 6.476 2 7.657 2 6.685 2 6.002 2

Stadtteilausgaben inkl. E-Paper (Mo. / Do.)
Stadtteil-Kurier West 102850 8.288 3

Stadtteil-Kurier Nordost/Mitte 105375 20.791 3

Stadtteil-Kurier Südost 102852 8.009 3

Stadtteil-Kurier Links der Weser 104695 12.686 3

1 Bremer Anzeigenblock: Kombination aus WESER-KURIER Gesamtausgabe und Rotenburger Kreiszeitung
2 Basierend auf den bei der IVW veröff entlichten Quartalszahlen zum 3. Quartal 2024. Diese Zahlen werden quartalsweise aktualisiert. Ab dem Datum der Veröff entlichung der neuen Quartalszahlen verlieren die Zahlen des jeweiligen Vorquartals ihre Gültigkeit. 
3  Basierend auf Verlagsangaben zum 3. Quartal 2024, die nicht IVW-geprüft sind. Diese werden gleichfalls – parallel zu den IVW-Quartalszahlen – aktualisiert, sodass die Quartalszahlen des jeweiligen Vorquartals ab dem Datum der Veröff entlichung der neuen
Quartalszahlen ihre Gültigkeit verlieren.

4 bremenplus: Kombination aus WESER-KURIER Gesamtausgabe, Rotenburger Kreiszeitung und Nordsee-Zeitung

Bei den nachfolgenden Aufl agenzahlen handelt es sich um Durchschnittszahlen des 3. Quartals 2024. Diese Zahlen werden quartalsweise aktualisiert. Ab dem Datum der 
Veröff entlichung der neuen Quartalszahlen verlieren die Zahlen des jeweiligen Vorquartals ihre Gültigkeit. Die jeweils gültigen, aktuellen Quartalszahlen fi nden Sie unter 
weser-kurier.de/aufl agen.

364.000 Leserinnen und Leser pro Ausgabe des Bremer Anzeigenblock1,2

Leseranalyse

1 GTI, Media-Analyse Tageszeitungen 2024, veröff entlicht am 31.07.2024, agma, Bremer Anzeigenblock deutschlandweit, Leser pro Ausgabe, Basis: Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren; Leser auf volle Zahlen gerundet; Prozente auf eine Stelle nach dem Komma gerundet.
2 Bremer Anzeigenblock: Kombination aus WESER-KURIER Gesamtausgabe und Rotenburger Kreiszeitung

Geschlecht der Befragten¹ in TSD in %

Basis 364 100

weiblich 180 49,3

männlich 184 50,7 

Beruf der Befragten¹ in TSD in %

Basis 364 100

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student 21 5,7

berufstätig inkl. vorübergehend arbeitslos 192 52,7

Rentner, Pensionär 127 35

nicht berufstätig, keine Angabe 24 6,6

Alter der Befragten¹ in TSD in %

Basis 364 100

14 – 29 Jahre 40 10,9

30 – 49 Jahre 86 23,6

50 Jahre und älter 238 65,5

Haushaltsnettoeinkommen¹ in TSD in %

Basis 364 100

bis unter 1.000 € 18 5,0

1.000 € bis unter 2.000 € 51 13,9

2.000 € bis unter 3.000 € 85 23,2

3.000 € und mehr 211 57,9

Personen im Haushalt insgesamt¹ in TSD in %

Basis 364 100

1 Person 97 26,7

2 Personen 151 41,4

3 Personen 50 13,7

4 und mehr Personen 66 18,2

Auflagen und 
Leseranalyse



Anzeigenübermittlung

Dateiformate

Bitte senden Sie uns Ihre Daten als PDF (PDF/X-4). Das PDF sollte 
mit dem Profi l ISOnewspaper 26v5.icc erzeugt werden. Das Profi l 
fi nden Sie als Download auf unserer Webseite:
www.weser-kurier.de/druckdaten

Bei der Datenerstellung achten Sie bitte auf folgende Punkte:
> Profi l: ISOnewspaper 26v5.icc
> Keine RGB-Elemente
> Gesamtfarbauftrag: maximal 240 Prozent
>  Anzeige im Nettoformat anlegen (ohne Beschnittmarken 

und Passkreuze)
> Bildaufl ösung: 200 dpi
> Vierfarbanzeigen nur CMYK (ohne Schmuckfarbe)

Der Dateiname sollte den Kundennamen und das Erscheinungs-
datum enthalten (z. B. ABC-Firma_02_01_2025.pdf)

Die Übergabe von Daten in anderen Dateiformaten sprechen 
Sie bitte mit unserem Service unter folgender Telefonnummer ab: 
04 21 / 36 71 - 39 93

Datenübergabe

Upload
Sie können uns Ihre Daten als Upload über die folgende Seite zur 
Verfügung stellen: webupload.weser-kurier.de

E-Mail
Druckdaten per E-Mail senden Sie bitte an 
anzeigenvorlagen@weser-kurier.de (MAC-Daten müssen mit Stuffi  t 
selbst entpackend und BINHEX-codiert sein).

Postweg
Datenträger (CD-ROM / USB-Stick) senden Sie bitte an:
Bremer Tageszeitungen AG
Vermarktung/Auftragsservice
Martinistraße 43
28195 Bremen

Druck

Schmuckfarben werden aus den Skalenfarben (CMYK) aufgebaut und 
können deshalb vom Farbton der Farbfächer deutlich abweichen. 
Geringe Farbabweichungen (Delta E < 6) berechtigen nicht zu Preis-
minderungen oder Ersatzansprüchen.

Nur mit einem Andruck können wir prüfen, ob das Motiv bei uns so 
produziert wird, wie Sie es wünschen. Dieser Kontrollandruck sollte 
auf Zeitungsdruckpapier angedruckt sein.

Technische
Daten

Bevor Sie uns Ihre Druckunterlagen digital übermitteln, schicken 
Sie uns bitte Ihren Anzeigenauftrag und einen Proof.

Postanschrift: 
Bremer Tageszeitungen AG
Vermarktung/Auftragsservice
Martinistraße 43
28195 Bremen

Telefon: 04 21 / 36 71 - 42 10

Technische Daten Preisliste und Mediadaten Nr. 79

Rheinisches Format Berliner Format

Zeitungsformat 350 mm b × 500 mm h 315 mm b × 470 mm h

Satzspiegel 323 mm b × 475 mm h = 1/1 Seite = 3.325 mm 271,5 mm b × 431 mm h = 1/1 Seite = 2.586 mm

Panorama-Anzeigen 673 mm b × 475 mm h 586,5 mm b × 431 mm h

Spaltenzahl Anzeigenteil 7, Textteil 5 Anzeigenteil 6, Textteil 6

Rheinisches Format Berliner Format

Spaltenbreiten Im Anzeigenteil Im Textteil

1-spaltig 44,00 mm 61,00 mm 42,75 mm

2-spaltig 90,50 mm 126,50 mm 88,50 mm

3-spaltig 137,00 mm 192,00 mm 134,25 mm

4-spaltig 183,50 mm 257,50 mm 180,00 mm

5-spaltig 230,00 mm 323,00 mm 225,75 mm

6-spaltig 276,50 mm 271,50 mm

7-spaltig 323,00 mm

Relevant bei Schaltungen in Kombination mit der Rotenburger 
Kreiszeitung (Bremer Anzeigenblock, bremenplus).

Mindestberechnungsgrößen (Anzeigenvolumen)

Kleinanzeigen in Standardausführung 10 mm

sonstige Anzeigen 15 mm

Eckfeldanzeigen 658 mm

blattbreite Anzeigen unter Text 595 mm

Panorama-Anzeigen 1.275 mm

Textteilanzeigen 15 mm

Formate für Textteilanzeigen

Rheinisches Format Berliner Format

min. mm max. mm min. mm max. mm

s/w 61 b × 15 h 126,5 b × 
100 h

42,75 b × 
20 h

88,5 b ×
100 h



Festformate
WESER-KURIER Gesamtausgabe

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)

Eckfeldanzeige

91 . / 2 .  M Ä R Z  2 0 2 5
S O N N A B E N D / S O N N T A G Bremen

Man muss nur
 genügend Leute haben,

 die für einen zurücktreten.
HARALD SCHMIDT

Bremen. Dicke Luft gibt es in Bremen immer 
wieder – wörtlich genommen war das vor al-
lem in den vergangenen Wochen zu spüren. 
Vielen Bremern und Bremerinnen ist die 
schlechte Luftqualität aufgefallen, die ins-
besondere im städtischen Gebiet an man-
chen Tagen vorherrschte. Das Thema be-
schäftigt nicht nur Umweltforscher, sondern 
auch Meteorologen. Gesundheitliche Fragen 
spielen ebenfalls eine Rolle.

Wie wird die Luftqualität ermittelt?
Die Bremer Umweltbehörde überwacht die 
Luftqualität mit acht Messstationen in der 
Stadt Bremen und zwei in Bremerhaven. Eine 
Bewertung der allgemeinen Luftqualität lie-
fert der Luftqualitätsindex (LQI), der die 
Schadstoffe Stickstoffdioxid, Schwefeldi-
oxid, Ozon, Kohlenmonoxid und Feinstaub 
berücksichtigt. Anhand verschiedener 
Grenzwerte werden Schulnoten vergeben. 
Ausschlaggebend für die Bewertung ist im-
mer der Schadstoff mit der schlechtesten Be-
wertung. Liegt also zum Beispiel die Ozon-
Belastung in einem kritischen Bereich, gilt 
das für den gesamt LQI.

Wie war die Luftqualität in den vergange-
nen Wochen?
Mitte Januar gab es in Bremen Tage mit er-
höhter Belastung durch Feinstaub und Stick-
stoffdioxid. Letzteres wird vor allem durch 
den Straßenverkehr ausgestoßen. Ähnliche 
Tage folgten in der zweiten Januarhälfte, wo-
bei der LQI nie schlechter als im Bereich der 
Note Vier lag. Anders im Februar: Bereits zu 

Beginn wurden einzelne Januar-Höchstwerte 
übertroffen. Mitte Februar lagen mehrere 
Messstationen für zwei bis fünf Tage im ro-
ten Bereich, was der Note Fünf entspricht – 
die Luftqualität war also „mangelhaft“. Am 
12. Februar wurden an der Nordstraße in 
Walle sowie der Cherbourger Straße in Bre-
merhaven Feinstaubwerte ermittelt, die 
oberhalb eines EU-Grenzwerts lagen – der 
Wert darf allerdings jährlich 35 Mal über-
schritten werden.

Welche Folgen kann schlechte Luft haben?
Höhere Schadstoffbelastungen könnten bei 
empfi ndlichen Personen Reizungen der 
Atemwege oder der Augen sowie Herz-Kreis-
lauf-Beschwerden hervorrufen, erklärt das 
Umweltressort. Nach Angaben des Umwelt-
bundesamts können weitere Reize – zum Bei-
spiel Pollenfl ug – die Wirkung der Luftschad-
stoffe verstärken. Die Behörden raten insbe-
sondere vorbelasteten Personen von körper-
lich anstrengenden Tätigkeiten im Freien ab, 
wenn die Luftqualität sehr schlecht ist.

Welche Rolle spielt das Wetter?
Einfl uss haben sogenannte Inversionswet-
terlagen, die vor allem im Herbst und Winter 
unter Hochdruckeinfl uss auftreten. Die Tem-
peratur ist dabei in Bodennähe niedriger als 
in höheren Atmosphärenschichten – norma-
lerweise ist es andersrum. Die Temperatur-
umkehr führt dazu, dass die aufsteigende, 
kühlere Luftschicht am Boden nicht in der 
Lage ist, die darüberliegende warme Luft zu 
durchdringen. „Die Partikel bleiben auf dem 
Boden“, erklärt Andreas Tschapek vom Deut-
schen Wetterdienst in Hamburg. Ihm zufolge 

hat es in den vergangenen acht Wochen re-
lativ viele Inversionswetterlagen gegeben. 
Mittlerweile begünstigt die Wetterlage wie-
der eine stärkere Durchmischung. Für die 
nächsten Tage sieht Tschapek eine ähnliche 
Tendenz.

Wie ist die Luftqualität verglichen mit dem 
Vorjahr?
Die Wahrnehmung der Bremer und Breme-
rinnen trügt nicht: Im vergangenen Jahr war 
die Luftqualität im Januar und Februar deut-
lich besser. In der Stadt Bremen lag der LQI 
lediglich an einem Tag im roten Bereich.

Was beeinfl usst die Luftqualität noch?
Dem Umweltbundesamt zufolge ist der Aus-
stoß von Feinstaub im Winter größer als zu 
anderen Jahreszeiten – unter anderem, weil 
Kamine mit Holz geheizt würden. Wie sich 
die Öfen auf die Bremer Luftqualität auswir-
ken, hat ein Institut im Auftrag der Stadt 
untersucht. Gemessen wurde in einem 
Wohngebiet in Findorff. Im Jahr 2021 verur-
sachten holzbefeuerte Kaminöfen demnach 
etwa zehn Prozent der gesamten Feinstaub-
konzentration – in den Wintermonaten be-
trug der Anteil bis zu 26 Prozent. Im Sommer 
sind es oft die Ozon-Werte, die bei höheren 
Temperaturen und viel Sonneneinstrahlung 
kritisch ansteigen.

Was zeigt der Vergleich mit anderen Städ-
ten?
In einem Ranking der Europäischen Umwelt-
agentur zur Feinstaubbelastung liegt Bremen 
auf Platz 145 von 372 Städten – vor Hamburg, 
aber zum Beispiel hinter Hannover. Am we-

nigsten belastet sind demnach viele Städte 
in Skandinavien, am Ende der Liste fi nden 
sich vor allem osteuropäische und italieni-
sche Industriestandorte. Außerhalb Europas 
– vor allem in einigen asiatischen Metropo-
len – ist die Belastung oft um ein Vielfaches 
höher als beispielsweise in Bremen.

Hohe Schadstoffwerte an mehreren Tagen
Warum die Luftqualität im Februar oft schlecht war – und Bremer jetzt wieder durchatmen können

von f elix wendler

Bremen. Unter dem Motto „Der Armuts- und 
Klimakrise gemeinsam begegnen“ steht die 6. 
Bremer Armutskonferenz an diesem Montag. 
„Die Folgen der Klimakrise treffen besonders 
diejenigen, die am wenigsten zum Klimawan-
del beigetragen haben“, heißt es im Programm 
für die Veranstaltung im Tabakquartier. Eine 
vorausschauende Klimapolitik in Bremen sei 
ein aktiver Beitrag zur Prävention und Verrin-
gerung von Armut.

Laut Arbeitnehmerkammer wächst die Ar-
mut im Land Bremen vor allem bei Familien 
und Älteren. Zwei von fünf Kindern und Ju-
gendlichen wachsen demnach in einkom-
mensarmen Familien auf. Als einkommens-
arm gelten Haushalte mit weniger als 60 Pro-
zent des Durchschnittseinkommens. Nach 
dieser Defi nition seien 2023 knapp 200.000 
Menschen in Bremen arm gewesen.

In den Workshops geht es unter anderem 
darum, wie Menschen mit geringem Einkom-
men von der Energie- und Wärmewende pro-
fi tieren können. Im Fokus steht auch die Frage, 
wie weit der Aktionsplan 2025 zur Umstellung 
auf Bioprodukte in Kitas und Schulen sozial 
benachteiligter Stadtteile fortgeschritten ist. 
Die Armutskonferenz wird seit 2013 von einem 
Bündnis sozialer Verbände ausgerichtet.

Konferenz
thematisiert

Armut in Bremen

JH

von jürgen th ei ner

Hansewasser-Chefs müssen gehen
Mehrheitseigentümer reagieren auf Senatsentscheidung zur Rekommunalisierung

Bremen. Diese Nachricht kommt überra-
schend: Beim Entsorgungsunternehmen 
Hansewasser, das die Kläranlagen in Seehau-
sen und Farge sowie das Kanalnetz betreibt, 
müssen die beiden Geschäftsführer Ekkehart 
Siering und Florian Franz ihre Schreibtische 
räumen. Sie scheiden zum 31. März aus dem 
Unternehmen aus. Die Abberufung wurde 
durch die beiden Mehrheitseigentümer – die 
Bremer SWB AG und das Versorgungsunter-
nehmen Gelsenwasser aus Nordrhein-West-
falen – ausgesprochen, und zwar sehr kurz-
fristig. Nach Informationen des WESER-KU-
RIER wurden Siering und Franz am Donners-
tag von den Vorständen der Mehrheitseigen-
tümer mit der Entscheidung konfrontiert. 
SWB und Gelsenwasser halten drei Viertel 
der Hansewasser-Anteile, den Rest hält die 
Stadtgemeinde Bremen.

Die Trennung von der Chefetage steht of-
fenbar im Zusammenhang mit der vom rot-
grün-roten Senat eingeleiteten Rekommu-
nalisierung von Hansewasser. Vorgesehen 
ist, dass die Stadt mit dem Auslaufen des öf-
fentlichen Entsorgungsauftrags für Hanse-
wasser Ende 2028 wieder Alleineigentüme-
rin der Stadtentwässerung wird. Hansewas-

ser soll in der geplanten rechtlichen Konst-
ruktion zwar ein privatwirtschaftlich orga-
nisiertes Unternehmen bleiben. Die strate-
gischen Entscheidungen würden künftig 
aber wieder von der Politik vorgegeben.

Der frühere SPD-Wirtschaftsstaatsrat Sie-
ring galt bei seinem Wechsel auf den Hanse-
wasser-Chefsessel im Jahr 2020 als politisch 
bestens vernetzt. Er wurde damals offi ziell 
als kaufmännischer Geschäftsführer geholt, 
aber ganz klar auch als Lobbyist. Mit Blick 
auf die 2028 auslaufende Konzession sollte 
er hinter den Kulissen für eine Fortsetzung 

der Partnerschaft zwischen der Stadt und 
Hansewasser werben, möglichst in der bis-
herigen Eigentümerstruktur. Das Ziel von 
SWB und Gelsenwasser war der Erhalt des 
Status quo. Das ist nicht gelungen.

Das Ausscheiden von Siering und Franz 
wird für das Unternehmen in jedem Fall eine 
teure Angelegenheit. Franz kam im erst Au-
gust 2023 aus Hamburg, hätte also noch eine 
längere Vertragszeit gehabt. Sierings Vertrag 
wurde erst vor einem halben Jahr verlängert.

Der WESER-KURIER bemühte sich am 
Freitag bei der SWB um Auskünfte zu der Per-
sonalie. Statt eines Gesprächs gab es nur ein 
fertiges Statement. Angesichts des Senats-
votums für eine Rekommunalisierung der 
Abwasserentsorgung sei entschieden wor-
den, „sich strategisch neu aufzustellen“, 
heißt es in der schriftlichen Erklärung. Bis-
her stand die Geschäftsführung von Hanse-
wasser zugleich an der Spitze der Hansewas-
ser Ver- und Entsorgungs GmbH (HVE). Letz-
tere ist eine Beteiligungsgesellschaft von 
SWB und Gelsenwasser, der 75,1 Prozent von 
Hansewasser gehören. In Zukunft sollen HVE 
und Hansewasser getrennt geführt werden. 
Anders gesagt: Die organisatorische Abkop-
pelung der Mehrheitseigentümer von ihrem 
Bremer Abwasserbetrieb beginnt bereits.

Hansewasser-Chef Ekkehart Siering scheidet 
aus. FOTO: KARSTEN KLAMA

Den Zeitplan konnten die Verantwortli-
chen halten: Seit Freitagmorgen ist die 

Bürgermeister-Smidt-Brücke für den Ver-
kehr freigegeben. Rad- und Autofahrer sowie 
Fußgänger dürfen die wichtige Weserque-

rung wieder passieren. Damit endet die Sper-
rung nach rund vier Monaten, in denen das 
Amt für Straßen und Verkehr die Zuganker 
der im Jahr 1952 erbauten Brücke repariert 
hatte. Die Arbeiten sind größtenteils plan-

mäßig verlaufen. Für große Euphorie sorgt 
die Freigabe aber nicht. Seit zwei Wochen ist 
bekannt, dass Busse und Bahnen die Bürg-
ermeister-Smidt-Brücke weiterhin und auf 
unbestimmte Zeit nicht überqueren dürfen. 

Derzeit laufen Berechnungen, wie belas-
tungsfähig das Bauwerk ist. Klarheit herrscht 
darüber, dass die Brücke durch einen Neubau 
ersetzt werden muss – früher als bislang ge-
plant.

Wieder frei –
aber nicht für alle

TEXT: WK/FOTO: ROBERT MOHR

ANZEIGE 

Wir produzieren nachhaltige und  
verbindliche Kommunikation seit über 200 Jahren.  
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Bewegung in den Amtsstuben

» ARGE begrüßt Aufhebung von Baustandards

Bremsklotz für das Bauwesen

» Kritik an Plänen für verschärften Baumschutz

Wohnen, Büros, Gastronomie

» „Umgedrehte Kommode“ wird aufgemöbelt
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125 
       Jahre

Seit 125 Jahren 

in Bremen zu Hause 

Die ESPABAU gehört als älteste Bremer Wohnungsbaugenossenschaft  

zu den altehrwürdigen und verdienstvollen Einrichtungen der

norddeutschen Arbeiterbewegung und zu den namhaften

Wohnungsgesellschaften der Hansestadt . 

Seit der Gründung im Jahr 1893 setzt sich der Eisenbahn

Spar- und Bauverein mit Elan und Pioniergeist für bezahlbaren Wohnraum ein  

und hat durch seine menschenfreundliche Bau- und Wohnungspolitik den Aufbau,

Aufschwung und Wandel Bremens in ganz besonderer Weise mitgeprägt.

Diese Chronik zum 125-jährigen Jubiläum gibt Einblicke in

die bewegte Historie der Genossenschaft und ist zugleich

ein spannendes Zeugnis Bremer Zeitgeschichte.
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Die Deutsche Molkereigenossenschaft 

setzt in ihrem neuen Firmensitz auf 

„New Work” 
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digitalezukunft

Gemeinsam finden wir die 

Antworten für morgen.

Mit kompetenter Beratung und Finanzierungs-

lösungen für die digitale Transformation.

Weil’s um mehr als Geld geht.

Ist mein Unternehmen
reif für ein digitales
Update?
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DanTysk
Eine Geschichte  

in Bildern

A story 
in pictures

DanTysk: klimafreundlicher Strom 
DanTysk: klimafreundlicher Strom 

aus der deutschen Nordseeaus der deutschen Nordsee

Der Offshore Windpark DanTysk westlich der Insel Sylt
Der Offshore Windpark DanTysk westlich der Insel Sylt

und direkt an der Grenze zu Dänemark gehört zu 
und direkt an der Grenze zu Dänemark gehört zu 

den ersten großen Meereswindparks, die in der deutschen
den ersten großen Meereswindparks, die in der deutschen

Nordsee gebaut wurden. Die beiden Energieunternehmen 
Nordsee gebaut wurden. Die beiden Energieunternehmen 

Vattenfall und Stadtwerke München leisten mit dem 
Vattenfall und Stadtwerke München leisten mit dem 

Windpark DanTysk gemeinsam einen wichtigen Beitrag 
Windpark DanTysk gemeinsam einen wichtigen Beitrag 

für die Energiewende in Deutschland. Mit insgesamt 
für die Energiewende in Deutschland. Mit insgesamt 

80 Windturbinen versorgt DanTysk bis zu 400.000 
80 Windturbinen versorgt DanTysk bis zu 400.000 

Haushalte mit grüner Energie.Haushalte mit grüner Energie.

DanTysk: green energy from the 
DanTysk: green energy from the 

German North SeaGerman North Sea

The Offshore Wind farm DanTysk, situated west of the island 
The Offshore Wind farm DanTysk, situated west of the island 

of Sylt and directly on the German-Danish border, is one 
of Sylt and directly on the German-Danish border, is one 

of the first large-scale offshore wind farms ever, which were
of the first large-scale offshore wind farms ever, which were

built in the German North Sea. Completion of the DanTysk 
built in the German North Sea. Completion of the DanTysk 

wind farm will see the two energy companies behind 
wind farm will see the two energy companies behind 

the project, Vattenfall and Stadtwerke München, playing a key 
the project, Vattenfall and Stadtwerke München, playing a key 

role in Germany‘s energy transition policy. With a total of 
role in Germany‘s energy transition policy. With a total of 

80 wind turbines, DanTysk provides green energy for up to 
80 wind turbines, DanTysk provides green energy for up to 

400,000 homes.400,000 homes.
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Bremen. Die Vorstellungskraft stößt beim 
Möbelkauf irgendwann an Grenzen – trotz 
äußerster Akkuratesse beim Vermessen und 
Vergleichen. Wie sieht das favorisierte Sofa 
daheim im Wohnzimmer wirklich aus? Wel-
cher Tisch passt in das Esszimmer? Bocon-
cept hat sich etwas überlegt, um das Kopf-
kino zum Rattern zu bringen. Die Technolo-
gie ist Inhaber Stefan Brockmann zufolge 
besonders – nicht nur für die Bremer Innen-
stadt.

Boconcept feiert an diesem Donnerstag 
die Neueröffnung in der Domshof-Passage 
– und damit den Abschied von der Knochen-
hauerstraße. Wie es drinnen aussieht? Die 
Schaufenster sind am Tag zuvor noch mit 
Papier geheimnisvoll abgeklebt, während 
drinnen bereits bis ins kleinste Detail die 
Möbel schick inszeniert sind: Esstischgrup-
pen, Sofalandschaften, Relaxsessel. Brock-
mann erhofft sich viel vom Standort an der 
Ecke der Passage. Das Möbelhaus setzt dort 
weiter auf Hygge – Designermöbel aus Dä-
nemark – und eben auch Hightech.

Die Kunden können künftig virtuell ihr 
Zuhause mit Möbeln von Boconcept einrich-
ten. Das soll die Auswahl leichter machen. 
Eine Brille macht den Virtual-Reality-Rund-
gang möglich. Das Besondere: Es ist das 
eigene Zuhause in Originalgröße und Origi-
nalfarbe zu sehen – samt Blick aus dem 
Fenster. „Sie denken, Sie sind wirklich in 
Ihrem eigenen Zuhause“, erzählt Brock-
mann. Ein ganzes Haus lasse sich so planen 
und die verschiedenen Räume erlebbar ma-
chen – oder Hotels und Ferienwohnungen. 
In diesem Geschäft sind die Möbelexperten 
ebenfalls unterwegs.

Wer kann sich die Brille hier aufsetzen? 
Wo geht es beim Preis los? „Für uns ist es 
auch ein bisschen Neuland“, sagt Brock-
mann dazu. Für einen einzigen Couchtisch 
lohne sich der Aufwand wahrscheinlich 
nicht. Vor allem aber bei der Gestaltung gan-
zer Räume könne die Technologie beim Ein-
richten helfen. Die soll übrigens auch ande-
ren auf Wunsch zur Verfügung gestellt wer-
den – etwa Architekten.

Für die Möbelkette Boconcept ist es auch 
eine Premiere: Das Bremer Geschäft ist das 
erste mit einem solchen Virtual-Reality-An-

gebot. Das Team habe die Idee gemeinsam 
entwickelt, sagt Brockmann: „Wir waren so-
fort begeistert – vor allem von der Vielfältig-
keit der Anwendungsmöglichkeiten.“ Die 
Technik komme vom Düsseldorfer Start-up-
Unternehmen Smart Cave.

Die Neueinrichtung des Möbelhauses 
selbst hat dabei länger als gedacht gedauert. 
Doch wie es oft bei Umbauten passiert: Es 
gab Überraschungen. Zwei Geschäfte muss-
ten schließlich zusammengelegt werden, in 
denen vorher Hallhuber und Butlers Filialen 
hatten. Was auffi el: Zwischen den Läden gab 
es einen Höhenunterschied. Die Böden 
mussten zunächst angeglichen werden.

Trotz des Aufwands: Stefan Brockmann 

hält den Umzug in die Passage für den rich-
tigen Schritt. Das Umfeld in der Knochen-
hauerstraße – ob nun der geschlossene C&A 
oder das Ende von Kaufhof – habe das Ge-
schäft nicht leichter gemacht. „Der Stand-
ort Knochenhauerstraße hat über die letz-
ten Jahre verloren“, sagt der Möbelhauschef. 
„Als wir vor zwölf Jahren dort hingezogen 
sind, war viel mehr Hoffnung mit dabei.“ 
Hier in der Domshof-Passage gebe es eine 
positive Entwicklung. Es sei in diesem Jahr 
mit weiteren Neuvermietungen zu rechnen. 
Die Vision der Eigentümer der Immobilie, 
KGAL mit Sitz in Grünwald bei München, 
für den Standort: Die Passage wird zur Meile 
für Lifestyle. „Da passen wir gut rein“, fi ndet 
Brockmann. Hier gebe es auch eine relativ 
geringe Leerstandsquote.

Die Innenstadt konzentriert sich aus sei-
ner Sicht zudem zunehmend. Der Wunsch 
beim Umzug sei gewesen, „ins wirkliche 
Zentrum“ zu rücken. In Zukunft müsse es 
aber darum gehen, auch die angrenzenden 
Einkaufsstraßen wieder mehr zu beleben. 
Überhaupt seien weitere Impulse für die Bre-
mer Innenstadt gefragt. Für das Zentrum sei 
wichtig, sagt Brockmann, dass einige Pläne 
nach Jahren der Diskussion endlich in die 
Umsetzung kämen – wie beim Domshof. „Es 
ist Zeit, Entscheidungen zu treffen. Irgend-
wann leiden sonst die Projekte darunter.“

Die Investition von Boconcept ist Stefan 
Brockmann zufolge ein Signal: „Wir glauben 
an den Standort. Wir glauben an die Bremer 
Innenstadt.“ Der Möbelverkauf sei zwar he-
rausfordernder als vor einigen Jahren noch, 
die für die Branche entscheidende Bautätig-
keit ist weiter auf niedriger Flamme. Für die 
Menschen spiele das Wohnen aber in jedem 
Fall weiter eine große Rolle.

Hygge und Hightech
Möbelgeschäft Boconcept feiert Neueröffnung und setzt auf die Innenstadt

von lisa sch röder

Das Möbelgeschäft von Stefan Brockmann verlässt den Standort in der Knochenhauerstraße. FOTO: CHRISTINA KUHAUPT

„Der Standort 
Knochenhauerstraße hat über 

die letzten Jahre verloren.“
Stefan Brockmann, Inhaber Boconcept

von jürgen th ei ner

Dienstleister sollen Klimadaten sammeln
Innenbehörde wird Energie- und Kohlendioxidbilanzen an auswärtige Institute vergeben

Bremen. Bis 2038 will Bremen klimaneutral 
sein. Wie weit man von diesem Ziel noch ent-
fernt ist, muss in bestimmten zeitlichen Ab-
ständen ermittelt werden, so schreibt es das 
Bremische Klimaschutz- und Energiegesetz 
vor. Erst vor wenigen Tagen hatte es im Klima-
Controllingausschuss der Bürgerschaft Streit 
darüber gegeben, wie die Verwaltung an diese 
Daten kommt – soll das Statistische Landes-
amt bis zu sechs Planstellen für die Sammlung 
und Aufbereitung aufbauen, oder kann die 
Aufgabe an geeignete auswärtige Institute ver-
geben werden?

Innenstaatsrat Olaf Bull hat am Mittwoch 
in der Bürgerschaft die Lösung präsentiert. Sie 
sieht eine Kombination aus beidem vor. Nach 
Bulls Angaben sollen die Energie- und Kohlen-
dioxidbilanzen für die Berichtsjahre 2023-2025 
nun zügig extern vergeben werden. Eigentlich 
sollten sie Ende März vorliegen. Nun geht es 
darum, wenigstens den zeitlichen Verzug in 
Grenzen zu halten. Mit sogenannten „Zeitnah-
schätzungen“ anhand von Frühindikatoren 
und der Berichterstattung über weitere Treib-

hausgasemissionen sollen ebenfalls externe 
Dienstleister beauftragt werden. Der Bedarf 
an zusätzlichem Personal beim Statistischen 
Landesamt verringert sich laut Innenstaats-
rat entsprechend auf 1,25 Planstellen.

In der Debatte über das Klima-Monitoring 
prallten die Ansichten hart aufeinander. Mar-

tin Michalik (CDU) warf Rot-Grün-Rot vor, gar 
keine umfassende Datensammlung zu wollen, 
weil sonst das klimapolitische Versagen der 
Koalition offenbar würde. Franziska Tell 
(Grüne) wies das entschieden zurück. Wichtig 
sei, dass das Klima-Monitoring nun rasch in 
Gang komme.

Mehr Geld für Erzieherinnen
Erhöhung für Beschäftigte an Bremerhavener Grundschulen

Bremerhaven. Erzieherinnen und Erzieher an 
den Bremerhavener Grundschulen erhalten 
mehr Geld. Das hat der Magistrat in seiner Sit-
zung am Mittwoch beschlossen. „Die Anforde-
rungen an das erzieherische Personal in den 
Grundschulen steigen stetig, sodass wir Hö-
hergruppierung der Beschäftigten für geboten 
halten“, begründete Stadtrat Hauke Hilz (FDP), 
Dezernent für Schule und Kultur, die Entschei-
dung. „Das Geld für diese Maßnahme stammt 
aus nicht verausgabten Mitteln für Lehrkräfte“, 
erklärte Oberbürgermeister Melf Grantz (SPD).

Erzieherinnen und Erzieher, die in Gruppen 
arbeiten, in denen mindestens 15 Prozent der 
Kinder einen erhöhten Förderbedarf haben, 
erhalten seit den Tarifverhandlungen im Juli 
2022 mehr Geld als bisher. „Wir haben diese 
Entscheidung jetzt auch auf die Erzieherinnen 

und Erzieher an den Schulen übertragen. Die 
Beschäftigten erhalten die Erhöhung rückwir-
kend zum Juli 2022“, sagte Grantz. Dass diese 
Entscheidung erst jetzt fi el, habe an längeren 
Abstimmungsverfahren gelegen. „Die Schulen 
in Bremerhaven sind sehr heterogen. Wir 
mussten zunächst feststellen, ob die Tarifbe-
stimmungen für alle Beschäftigten infrage 
kommen.“

„Die rückwirkende Zahlung verursacht Kos-
ten in Höhe von rund 980.000 Euro. Jährlich ist 
mit zusätzlichen Personalkosten von rund 
379.000 Euro zu rechnen“, erläuterte Grantz. 
Die Finanzierung erfolge durch das Land an-
teilig über die Personalkostenerstattung für 
das nicht unterrichtende pädagogische Perso-
nal sowie aus umgewidmeten Geldern von 
nicht besetzten Lehrerstellen. WK

2024 stillgelegt: das 
Kohlekraftwerk 
Hastedt entließ 
reichlich Treibhaus-
gase in die Atmo-
sphäre.FO
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Bremen. 2024 war ein schwieriges Jahr für 
Gastronom Torsten Pape (59), der seit 2017 
das Café Weserbogen am Bootshaus betreibt. 
Zwei Brandanschläge im vergangenen Jahr, 
bei denen im Oktober die gesamte erste 
Etage ausbrannte, zwangen ihn, den Betrieb 
über Monate komplett zu schließen. Im Ja-
nuar wurde der mutmaßliche Brandstifter 
von der Polizei gefasst. Für Torsten Pape fiel 
damit die Entscheidung, den Betrieb wieder 
zu eröffnen. Ab 1. März ist das beliebte Café 
direkt an der Weser wieder geöffnet. Der 
Biergarten öffnet Anfang April.

„Es war eine sehr anstrengende Zeit und 
ich wusste lange nicht, ob ich die Kraft habe, 
den Betrieb wieder aufzunehmen“, verrät 
Torsten Pape. „Doch als der mutmaßliche Tä-
ter endlich gefasst war, gab mir das die Kraft, 
um neu zu starten.“ Zwar hatte es im Erdge-
schoss, in dem sich die Gastronomie Café 
Weserbogen befindet, nicht gebrannt, den-
noch lief das gesamte Löschwasser der 
Feuerwehr während der Löscharbeiten in die 
untere Etage. „Das Mobiliar, die Elektroge-
räte der Bar und aus der Küche sowie der ge-
samte Fußboden waren durch das Wasser be-
schädigt oder sogar ganz zerstört worden“, 
sagt der Betreiber. Um das Café wiedereröff-
nen zu können, hätte viel investiert werden 
müssen, berichtet er.

Nachdem über viele Wochen aufgestellte 
Bautrockner die Feuchtigkeit aus Boden und 
Wänden gezogen hatte, musste der Estrich 
erneuert und Parkettboden neu verlegt wer-
den, erklärt Pape. „Die elektrischen Geräte 

wie Kaffeemaschinen, Kühlschränke und das 
Inventar der Küche mussten ebenfalls gerei-
nigt, überholt und teilweise ausgetauscht 
werden“, sagt er. Dazu käme das Mobiliar, das 
überarbeitet werden musste. „Die letzte Zeit 
hat mich nicht nur psychisch und körperlich 
an meine Grenzen gebracht, sondern mir 
auch finanziell zugesetzt“, so der 59-Jährige. 
Zurzeit werde mit der Versicherung geklärt, 
welche Schäden dem Betreiber ersetzt wür-
den. „Das kann aber noch Monate dauern“, 
befürchtet Pape.

Die obere Etage, in denen sich die Vereins-
räume des ansässigen Bootsvereins und das 

Büro des Gastronomen befanden, seien 
durch das Feuer so sehr zerstört worden, dass 
die Renovierungsarbeiten bis zum Jahres-
ende andauern könnten. „Das waren gleich-
zeitig die Veranstaltungsräume für Feiern 
und Hochzeiten, die bei uns gebucht werden 
konnten“, sagt der Betreiber. Durch die Zer-
störung der Räumlichkeiten müsse er dieses 
Jahr trotz Neueröffnung einige Einbußen in 
Kauf nehmen. „Ich bitte daher um Verständ-
nis, dass Veranstaltungen voraussichtlich 
erst wieder 2026 gebucht werden können.“

In der zweiten Etage würde es daher ganz-
jährig auch immer wieder zu Baumaßnah-

men kommen, erklärt der Gastronom. Neue 
Fenster müssten eingesetzt und der gesamte 
Innenraum erneuert werden. „Auch hier 
bitte ich meine Gäste um Verständnis, falls 
mal ein Gerüst am Bootshaus steht oder et-
was von den Bauarbeiten zu hören ist.“ Im 
Café selbst sei mittlerweile alles wieder beim 
Alten, verrät der Betreiber. „Mobiliar und De-
koration sind genau so wieder hergerichtet 
wie vor dem Brand.“ Im Flur und in den Sa-

nitäranlagen liege jedoch immer noch ein 
leichter Brandgeruch, erklärt Pape. Es werde 
zurzeit versucht, diesen mit aufgestellten 
Ozongeräten zu beseitigen.

„Ich bin sehr froh, dass ich bereits am ers-
ten Märzwochenende wieder Gäste im Café 
Weserbogen begrüßen kann“, sagt Pape. 
„Ebenfalls glücklich macht mich, dass fast 
mein gesamtes Team, das ich in den letzten 
Monaten aufgrund der Schließung nicht be-
schäftigen konnte, wieder mit an Bord sein 
wird.“ Der Biergarten direkt an der Weser 
würde Anfang April wieder öffnen, so der 
Gastronom. „Die Terrasse steht Gästen bei 
schönem Wetter aber jetzt schon zur Verfü-
gung.“

Das Café Weserbogen öffnet wieder
Schäden durch Brandanschläge beseitigt – Gastronom Torsten Pape freut sich ab 1. März auf Besucher

von Ragna H eRzog

Der Frühling kommt 
– und das Café We-
serbogen am Boots-
haus eröffnet wie-
der.FO
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Niedersachsen sagt Zahlung zu

Bremen. Der Bericht des WESER-KURIER 
über die finanziellen Nöte des Jade-Weser-
Port (JWP) in Wilhelmshaven hat einigen 
Staub aufgewirbelt. Am Donnerstag kam der 
Wirtschaftsausschuss des niedersächsischen 
Landtags zu einer vertraulichen Sondersit-
zung zusammen, in der Wirtschaftsminister 
Olaf Lies (SPD) die Abgeordneten über den 
Sachstand informierte. Wie berichtet, kann 
die JWP Realisierungsgesellschaft, die für die 
Infrastruktur des Hafens verantwortlich ist, 
ein Darlehen in dreistelliger Millionenhöhe 
an die Europäische Investitionsbank im 
kommenden Jahr nicht zurückzahlen. Bre-
men und Niedersachsen sind nun als Gesell-
schafter gefragt, wenn eine Insolvenz abge-
wendet werden soll. Das bedeutet: Beide 
Bundesländer müssen jeweils rund 62,5 Mil-
lionen Euro aufbringen, um die Rückzahlung 
des Kredits zu ermöglichen.

„Dass wir gemeinsam die Finanzierung si-
cherstellen müssen, kommt nicht überra-
schend und ist zu lösen“, erklärte Minister 
Lies nach der Sitzung. Der Tiefwasserhafen 
in Wilhelmshaven habe sich über die Jahre 
positiv entwickelt und sei „ein starker Stand-
ort, der im wahrsten Sinne des Wortes im ru-
higen Fahrwasser ist und seinesgleichen 
sucht“. Lies geht davon aus, dass Bremen sei-
nen Anteil zur Absicherung der Hafeninfra-
strukturgesellschaft beisteuert. Niedersach-
sen habe seinen finanziellen Beitrag bereits 
in der Finanzplanung für das kommende Jahr 
abgesichert.

Für den CDU-Haushaltspolitiker Jens Eck-
hoff belegt der Vorgang, dass „der Senat Bo-
venschulte mal wieder völlig planlos unter-
wegs ist“. Noch vor zwei Wochen habe es im 
Hafenausschuss auf Nachfrage keine klare 
Antwort zur finanziellen Zukunft der Bremer 
Beteiligung am Jade-Weser-Port gegeben. 
„Stattdessen erfahren wir nun aus der Presse, 
dass Bremen wieder in die Bresche springen 
muss. Das ist nicht nur schlechtes Finanz-
management, sondern eine bewusste Aus-
lassung gegenüber den Abgeordneten und 
der Opposition“, findet Eckhoff. Seiner An-
sicht nach wird beim Jade-Weser-Port seit 20 
Jahren Missmanagement betrieben. Die jetzt 
bekannt gewordene finanzielle Schieflage sei 
absehbar gewesen.

Finanzspritze für 
Jade-Weser-Port

THE

Bremen. Der Platz vor dem Focke-Museum 
in Bremen wird künftig Jina-Mahsa-Amini-
Platz heißen. Das hat der Senat auf Anfrage 
der Linksfraktion bekannt gegeben. Die kur-
dische Iranerin ist 2022 nach ihrem Tod in 
Haft zum Symbol der Massenproteste gegen 
die Unterdrückung von Frauen und Opposi-
tionellen durch das Mullah-Regime im Iran 
geworden. Die Umbenennung des Platzes 
nach Amini geht auf einen Beschluss des Bei-
rats Schwachhausen zurück. Olaf Zimmer, 
beiratspolitischer Sprecher der Linksfrak-
tion in der Bürgerschaft, sagte: „Der Senat 
bekräftigt in seiner Antwort das Recht der 
Beiräte auch gegenüber anderen Behörden 
wie dem Amt für Straßen und Verkehr, Plätze 
und Straßen zu benennen. Das freut mich, 
dies sollte dann aber auch für die Lange-
marckstraße in der Bremer Neustadt gelten, 
bei der sich der Beirat für eine Umbenen-
nung ausgesprochen hat.“

Schwachhausen bekommt 
Jina-Mahsa-Amini-Platz

IRANISCHE OPPOSITIONELLE

WK

Immer noch leichter 
Brandgeruch. Päch-
ter Torsten Pape ver-
sucht, diesen mit 
Ozongeräten zu be-
seitigen.

„Die letzte Zeit hat mich 
psychisch und körperlich 

 an meine Grenzen gebracht.“
Torsten Pape, Pächter
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Alle Veranstaltungen werden
präsentiert vom:

März 2025
Ekskursiya po
Duckomenta
Samstag, 1. März 2025, 12 Uhr
Focke-Museum Bremen

Ein Sommernachtstraum
VonWilliam Shakespeare
Sa., 1.3. bis Do., 17.4.2025, 19.30 Uhr
Theater am Leibnizplatz

Duck-Day
Duckomenta
Sonntag, 2. März 2025
Focke-Museum Bremen

Anne
The Queen‘s Playlist
Sonntag, 2. März 2025, 15 Uhr
Focke-Museum Bremen

The Billy Joel Songbook
Donnerstag, 6. März 2025, 20 Uhr
Metropol Theater Bremen

Anouk
Das Kindermusical
Freitag, 7. März 2025, 17 Uhr
Metropol Theater Bremen

Aquabella
Wie klingt die Liebe?
Freitag, 14. März 2025, 20 Uhr
BürgerhausWeserterrassen Bremen

8. Philharmonisches Konzert
Joyeux anniversaire, Monsieur Ravel!
So., 16.3. & Mo., 17.3.2025
Die Glocke Bremen

Ingo Oschmann
Mit Abstand: BESTES Programm
Mittwoch, 19. März 2025, 20 Uhr
KITO altes Packhaus Bremen

Ingo Grabmeier
Satirische Führung
Samstag, 22. März 2025, 15 Uhr
Focke-Museum Bremen

Orchester der
Musikfreunde Bremen
Sonntag, 23. März 2025, 19 Uhr
Die Glocke Bremen

Dad Harmony
Mittwoch, 26. März 2025, 20 Uhr
Metropol Theater Bremen

Fährmann
Vorstadtträume Tour
Samstag, 29. März 2025, 19 Uhr
Pfarrscheune Neuenkirchen
Schwanewede

Elvis
Das Musical
Samstag, 29. März 2025, 20 Uhr
Stadthalle Bremerhaven

Tobi Krell live
Die großeWissens-Show - Bremen-
Samstag, 29. März 2025, 16 Uhr
Metropol Theater Bremen

April 2025
ALFONS
Jetzt noch deutscherer
Freitag, 4. April 2025, 20 Uhr
Gustav-Heinemann-Bürgerhaus
Bremen

Bremer
Kaffeehaus-Orchester:
Verdi, Jazz & Azaleen
Sonntag, 6. April 2025, 18.30 Uhr
Botanika, Japanischer Garten Bremen

Sarah Hakenberg
Samstag, 12. April 2025, 20 Uhr
KITO altes Packhaus Bremen

musica viva
Die schönsten Opernchöre
Sa., 26.4. & So., 27.4.2025
Die Glocke Bremen

Massachusetts
Bee Gees Musical
Freitag, 25. April 2025, 20 Uhr
Metropol Theater Bremen

Ulla Meinecke
Songs & Geschichten
Freitag, 25. April 2025, 20 Uhr
Pfarrscheune Neuenkirchen
Schwanewede

The Rascals Rock‚n‘ Roll
Party
Mittwoch, 30. April 2025, 20 Uhr
Waldbühne Bremen

Tanz in den Mai
Mittwoch, 30. April 2025, 21 Uhr
Stadthalle Osterholz-Scharmbeck

Mai 2025
Nino de Angelo
Irgendwann im Leben
Samstag, 3. Mai 2025, 20 Uhr
Metropol Theater Bremen

10. Philharmonisches
Konzert
Ein Fest für Neues
So., 11.5. & Mo., 12.5.2025
Die Glocke Bremen

Alexander Stevens &
Constantin Schreiber
Angeklagt LIVE
Donnerstag, 15. Mai 2025, 20 Uhr
Metropol Theater Bremen
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DIE BUNDESLIGA-KOLUMNE

Diese miese, fi ese Krise

A ls hätten wir nicht schon genug zu 
jammern: Klima. Wirtschaft. Migra-
tion. Wohnungsnot. Fachkräfte. 

Bildung. Gesundheitswesen … ich hör 
schon auf, bevor hier noch Putin und 
Trump reinschneien. Krise! Vor lauter Kri-
sengezeter verblasst das Positive. Aber 
jetzt kackt überfl üssigerweise auch noch 
Werder Bremen ab. Genau so beschrieb es 
treffend Niklas Stark nach dem desaströ-
sen Almabtrieb, dem Pokal-Aus in Biele-
feld: „Manchmal kann Fußball geil sein, 
manchmal ist es scheiße. Bei uns ist es 
gerade scheiße.“

Ansatzweise geil trumpfte Werder bis 
Weihnachten auf, seit Anfang Februar 

stapft das Team durch einen großen Hau-
fen Stoffwechselendprodukt. Dabei galt 
der „Februarius“ bei den alten Römern als 
Reinigungsmonat, abgeleitet von februare, 
was eben reinigen bedeutet. Das ist unsau-
ber in die Hose gegangen. Werder hat in 
diesem Monat eine ganze Saison in die 
Tonne getreten.

Der Weihnachtswunsch, in der nächsten 
Spielzeit mal wieder ein ausländisches 
Stadion zu besichtigen, ist mittlerweile so 
realistisch wie S-Bahn-Surfen als olympi-
sche Disziplin. Ein Sieg bei einem Drittli-
gisten (kann man durchaus mal machen) 
sollte diese Spielzeit adeln, stattdessen 
wurde sie unwürdig de-
gradiert. Die erste Halb-
zeit in der Schüco-Arena 
erschütterte mich. Und 
nach Abpfi ff kamen kri-
sendüstere Gedanken 
auf: Abstiegssaison 2021, 
da war doch was in Bie-
lefeld!? Jau, Werder 
siegte 2:0 und hatte zehn 
Spieltage vor Saisonende 
30 Punkte eingesam-
melt, man wähnte sich 
sicher. Pustekuchen (was immer das ist)! 
Jetzt, elf Partien vor Schluss, sind es – 30 
Punkte…

Werder steckt in der derbsten Krise des 
Ole-Werner-Regiments, siehe „Bei uns ist 
es gerade scheiße“. Wem die Kacke bis zum 
Hals steht, der sollte besser nicht den Kopf 
hängen lassen. Das kleine Krisenhandbuch 
empfi ehlt vorrangig drei Schritte:

a) Ruhe bewahren und realistisch blei-
ben! Panik hat bislang nur Udo Lindenberg 
geholfen. b) Prioritäten setzen! Auf das 
konzentrieren, was man kontrollieren 
kann, erst mal sich selbst. c) Lösungen 
statt Probleme fokussieren! Machen statt 
jammern. Ach so, na klar. Jammern statt 

machen hat der AfD gerade 20,8 Prozent 
beschert, aber das gehört in eine andere 
Kolumne.

Schon der Sportkamerad Mephisto 
wusste: „Grau, teurer Freund, ist alle Theo-
rie“ – und ich ergänze: Wenn’s klappen soll, 
dann klappt’s doch nie. Soo düster sehe ich 
Werder nicht, die böse Abstiegszone ist 15 
Punkte weit weg, da müssen schon Bremer 
Todessehnsucht und Höhenfl üge der Kel-
lerkinder zusammenkommen, um übles 
Unheil anzurichten.

Doch diese Saison kann noch wehtun, 
schon heute gegen die Betriebssport-
gruppe Fußball aus Wolfsburg. VW ist an-

geschlagen, Kurzarbeit 
beim kickenden Perso-
nal steht trotzdem nicht 
an. Der VfL hat sich ge-
rade wie Werder aus dem 
Pokal verabschiedet, 
anders als die Bremer 
aber respektabel. Man 
war in Leipzig mindes-
tens auf Kurs Unent-
schieden, und das ist 
gerade Mode in Wolfs-
burg: Vier der sechs 

Rückrundenpartien dieser Saison endeten 
Remis.

Ich sehe keine Veranlassung, warum die 
Partie in Bremen anders ausgehen sollte. 
Jaja, Verletzte, Krise, aber: Nur nicht jam-
mern, sondern zeigen, was Niklas Stark 
auch ansprach: Manchmal kann Fußball 
geil sein.

Lou Richter
über Werders Talfahrt

WERDER IM FLUTLICHT

sport@weser-kurier.de

Lou Richter
wurde durch die Moderation der Sat.1-Sport-
sendung „Ran“ bekannt. Im wöchentlichen 
Wechsel mit Jörg Wontorra, Anja Stahmann, 
Christian Stoll und Oliver Reck schreibt er in 
unserer Zeitung, was ihm im Fußball-Gesche-
hen aufgefallen ist.

SO KÖNNTEN SIE SPIELEN

Zetterer

Müller

Schiedsrichter: Felix Brych 

Stark

Koulierakis

Svanberg

Weiser

Dardai

Wind

Wimmer

Lynen

Tiago Tomas

Bittencourt Stage

Silva

Amoura

Agu

Fischer

Jung

Vavro

Veljkovic

Maehle

Werder Bremen –
VfL Wolfsburg

Sbd.,
15.30 Uhr

Burke

Die Werder-Krise hat Fahrt aufgenommen. 
Das merken auch die Spieler um Stürmer 
Justin Njinmah. FOTO: ANDREAS GUMZ

Bremen. Nicht mehr lange, dann feiert 
Diego seinen letzten großen Auftritt im 
Weserstadion. Am Sonnabend, 22. März, 
wird der Brasilianer, der von 2006 bis 2009 
für die Grün-Weißen aktiv war, sein Ab-
schiedsspiel im Weserstadion bestreiten. 
Nun steht auch fest, ab wann der Ball rollt.

Wie Werder am Freitag und damit pünkt-
lich zum 40. Geburtstag Diegos bekannt 
gab, wird die Partie zwischen einer Welt-
auswahl und Werders Pokalsiegermann-
schaft von 2009 um 18 Uhr angepfi ffen. 
Alle Fans, die keine Tickets mehr für das 
innerhalb kürzester Zeit ausverkaufte 
Spiel bekommen haben, können das Ab-
schiedsspiel vor dem TV verfolgen. Der 
Sender Sky überträgt bereits ab 17.30 Uhr 
live auf den Kanälen Sky Sport News und 
Sky Sport Bundesliga, darüber hinaus ist 
die Partie in der Sky-Sport-App sowie auf 
dem Sky-Sport-YouTube-Channel frei 
empfangbar. Moderiert wird das Ab-
schiedsspiel beim Pay-TV-Sender von Mi-
chael Leopold, als Kommentator fungiert 
Hansi Küpper.

Hoher Besuch aus Brasilien
Für das Abschiedsspiel von Diego, das 
unter dem Motto „Obrigado Mágico“ 
(deutsch: „Danke, Magier“) steht, haben 
namhafte Spieler zugesagt. Im Team der 
Weltauswahl spielen unter anderem Bra-
siliens Doppelweltmeister Cafu, Ricardo 
Quaresma und Bundesliga-Legende Zé Ro-
berto mit. Zudem hofft Diego darauf, dass 
weitere ehemalige Weggefährten aus dem 
Weltfußball ihre Zusage geben. 

Während des Heimspiels gegen den FSV 
Mainz 05 hatte der Brasilianer unter ande-
rem die Namen Rivaldo, Ronaldinho, Can-
navaro und Del Piero aufgezählt. Aufsei-
ten des SV Werder sollen derweil in großen 
Teilen die Spieler, die zur Pokalsieger-
mannschaft von 2009 gehörten, ihr Kom-
men signalisiert haben.

Diego-Abschied:
Spiel wird um

18 Uhr angepfi ffen

NAG/DCO

Zu seinem Abschieds-
spiel im Wesersta-
dion erwartet Diego 
frühere Fußballgrö-
ßen aus Europa und 
Südamerika. FO

TO
:  

G
U

M
ZM

ED
IA

Herr Fritz, wie gut ist es Ihnen persönlich ge-
lungen, den Ärger über das Pokal-Aus zu ver-
dauen?
Clemens Fritz: Die Enttäuschung war rie-
sengroß und ist es, ehrlich gesagt, auch im-
mer noch. Wir haben nach dem Spiel in Bie-
lefeld intern viele Gespräche geführt und 
sind uns der aktuellen Situation bewusst. Zu-
frieden ist damit niemand bei uns. Jetzt gilt 
es aber umso mehr, lösungsorientiert und 
konzentriert weiterzuarbeiten, um wieder in 
die Erfolgsspur zu kommen. Wir werden 
nicht jammern oder klagen, sondern gehen 
die nächsten Aufgaben mit positiver Energie 
an.

Positive Energie ist ein gutes Stichwort: Trai-
ner Ole Werner hat jüngst erklärt, dass der 
Umgang mit Misserfolgen schon seit meh-
reren Jahren ein wiederkehrendes Problem 
innerhalb der Mannschaft ist. Wie erklären 
Sie sich das?
Durch die gute Saison bis Dezember sind die 
Ansprüche bei uns allen natürlich größer ge-
worden, das gilt auf der anderen Seite aber 
natürlich auch für die Fallhöhe. Wenn du dei-
nen Ansprüchen dann plötzlich nicht mehr 
voll gerecht wirst, steigt bei jedem Einzelnen 
die Unzufriedenheit. Das ist für mich über-
haupt nichts Ungewöhnliches. Im Gegenteil. 
Es zeugt doch davon, dass bei uns Leben im 
Team ist, dass den Jungs nicht egal ist, wie 
wir dastehen. Da ist es für mich vollkommen 
in Ordnung, wenn es einmal richtig rumst 
und man sich deutlich die Meinung sagt. 
Wichtig ist nur, dass wir nicht nur darüber 
reden, sondern es auch auf den Platz brin-
gen und den Fokus auf dem Wesentlichen 
halten.

Zuletzt hat auch die öffentliche Kritik an Ole 
Werner zugenommen. Wie nehmen Sie ihn 
derzeit wahr?
Sehr lösungsorientiert. Wir haben uns am 
Mittwoch lange unterhalten. Ole strahlt ab-
solut die Energie aus, die es braucht, um die 
Aufgaben anzugehen. Nur um das klar zu sa-
gen: Eine Trainerdiskussion gibt es bei uns 
nicht! Wir stehen Ole sehr wertschätzend 
gegenüber, wissen, wie akribisch er arbeitet, 
und sehen eine Weiterentwicklung der 
Mannschaft unter ihm. Natürlich ist die ak-
tuelle Lage nicht schön, auch für Ole nicht. 
Das hat aber keinen Einfl uss auf unsere Zu-
kunftsüberlegungen und das Ziel, mit Ole 

über auch 2026 hinaus zusammenzuarbei-
ten. Diese Absicht ist bei ihm hinterlegt.

Wie können Sie den Trainer in der Krise 
unterstützen? Braucht es einen Appell des 
Sportchefs ans Team?
So würde ich das nicht nennen, aber auch ich 
habe mit der Mannschaft gesprochen. Da-
rum geht es uns doch, dass wir miteinander 
und nicht übereinander reden.

Was haben Sie den Spielern gesagt?
Es ging mir darum, noch mal die Sinne zu 
schärfen. Natürlich habe ich auch eine klare 
Erwartungshaltung zum Ausdruck gebracht, 
denn die Saison ist noch nicht vorbei, und 
wir haben noch unsere Ziele. Wir wollen ver-
trauensvoll und fokussiert zusammenarbei-
ten.

Was erwarten Sie denn von der Mannschaft 

im Spiel gegen Wolfsburg?
Ich erwarte, dass eine Reaktion auf dem 
Platz zu sehen ist. Das erwarten die Spieler 
von sich selbst aber auch. Nicht zuletzt die 
Zuschauer wollen sehen, dass wir uns auf 
dem Platz zerreißen. Wenn das passiert, bin 
ich sehr zuversichtlich, dass wir gegen Wolfs-
burg ein gutes Ergebnis erzielen können.

Das Gespräch führte Daniel Cottäus.

„Wir haben noch unsere Ziele“
Sportchef Clemens Fritz über das Spiel gegen Wolfsburg und die Zukunft von Trainer Ole Werner bei Werder

Clemens Fritz hat in dieser Woche lange mit Trainer Ole Werner und auch den Spielern gesprochen. FOTO: ANDREAS GUMZ

Clemens Fritz (44)
hat im Sommer 2024 die Nachfolge von Frank 
Baumann angetreten und fungiert seitdem als 
Werders Sportchef. Zuvor hat der gebürtige 
Erfurter von 2006 bis 2017 auch für Werder ge-
spielt. Für die deutsche A-Nationalmannschaft 
bestritt Fritz 22 Spiele.

Bremen. Seit vielen Jahren sind Werders  
Heimspiele im Weserstadion auch in schwie-
rigen Zeiten fast ausnahmslos ausverkauft. 
In dieser Saison liegt die Auslastung des 
Heimbereichs einmal mehr bei 100 Prozent, 
während das gesamte Weserstadion in den 
bisherigen Heimspielen zu durchschnittlich 
99,5 Prozent gefüllt war. Karten für die Wer-
der-Spiele am Osterdeich sind also überaus 
begehrt. Doch vor dem anstehenden Heim-
spiel gegen den VfL Wolfsburg sieht das 
plötzlich etwas anders aus: In der vereins-
eigenen Ticketbörse für die Spiele der kri-
selnden Mannschaft von Trainer Ole Werner 
werden ungewöhnlich viele Karten zum Ver-
kauf angeboten. 

„Es ist in dieser Jahreszeit nicht unge-
wöhnlich, dass es etwas mehr Tickets im Por-
tal gibt als normal, da die Grippewelle auch 
vor Werder-Fans nicht Halt macht“, nennt 
Werders Mediendirektor Christoph Pieper 
auf Nachfrage unserer Deichstube einen 
Grund für die vielen Rückläufer. Auch die zu 
dieser Jahreszeit beliebten Kohltouren im 
Bremer Umland könnten ein weiterer Faktor 
sein. Fest steht: Dass derart viele Anhänger 
ihre Plätze freiwillig hergeben, hat bei Wer-
der normalerweise Seltenheitswert. 

Einen Teil dazu beitragen dürfte auch die 
Unzufriedenheit der Fans angesichts der 
jüngst gezeigten Darbietungen der Mann-
schaft. „Man kann nicht ausschließen, dass 
die letzten Ergebnisse den einen oder ande-
ren Fan vielleicht auch zögern lassen, seine 
Karte zu nutzen, aber der Hauptgrund dürf-
ten krankheitsbedingte Abwesenheiten sein, 
die für die Jahreszeit nicht unüblich sind“, 
sagt Pieper dazu.

Die Folge: Über die Ticketbörse des SV 
Werder konnten bis Freitag in nahezu allen 
Bereichen des Weserstadions noch zahlrei-
che Tickets für das Heimspiel gegen Wolfs-
burg erworben werden. Besonders auf der 
Nord- und Südtribüne.

Noch viele
Tickets verfügbar

MWI

ANZEIGE 

Rheinisches Format (RF) Rheinisches Format (RF) Rheinisches Format (RF) Rheinisches Format (RF)

Breite x Höhe
 (mm)

Grund-
preis2,3,4

Orts-
preis1,2,3,4

126,50 x 237
126,50 x 250
126,50 x 297
192,00 x 160
192,00 x 210
192,00 x 237
192,00 x 250
192,00 x 297
257,50 x 120
257,50 x 137
257,50 x 160
257,50 x 210
257,50 x 237
257,50 x 250
257,50 x 297

7.591,58
8.008,00
9.513,50
7.687,68

10.090,08
11.387,38
12.012,00
14.270,26

7.687,68
8.776,77

10.250,24
13.453,44
15.183,17
16.016,00
19.027,01

6.450,19
6.804,00
8.083,15
6.531,84
8.573,04
9.675,29

10.206,00
12.124,73

6.531,84
7.457,18
8.709,12

11.430,72
12.900,38
13.608,00
16.166,30

Breite x Höhe
 (mm)

Grund-
preis2,3,4

Orts-
preis1,2,3,4

126,50 x 475
192,00 x 475

15.215,20
22.822,80

12.927,60
19.391,40

Breite x Höhe
 (mm)

Grund-
preis2,3,4

Orts-
preis1,2,3,4

323 x 85
323 x 100
323 x 120
323 x 137
323 x 160
323 x 210
323 x 237
323 x 327

6.806,80
8.008,00
9.609,60

10.970,96
12.812,80
16.816,80
18.978,96
26.186,16

5.783,40
6.804,00
8.164,80
9.321,48

10.886,40
14.288,40
16.125,48
22.249,08

Breite  x Höhe
 (mm)

Grund-
preis2,3,4

Orts-
preis1,2,3,4

61 x 15
61 x 20
61 x 30
61 x 40
61 x 60
61 x 75
61 x 120
126,50 x 65
126,50 x 80
126,50 x 100

858,00
1.144,00
1.716,00
2.288,00
3.432,00
4.290,00
6.864,00
7.436,00
9.152,00

11.440,00

729,00
972,00

1.458,00
1.944,00
2.916,00
3.645,00
5.832,00
6.318,00
7.776,00
9.720,00

¹ Für Anzeigen des ortsgebundenen Einzelhandels, Handwerks- und Dienstleistungsgewerbes bei direkter Auftragsabwicklung ² RF Umrechnungsfaktor Text- / Anzeigenspalte: 1,4
³ Alle Anzeigen ab 80 mm erhalten automatisch die Zusatzfunktion Clickable Ad im E-Paper vom WESER-KURIER. Die Funktion wird mit einem Aufpreis von 43,53 € Grundpreis / 37,00 € Ortspreis in der Gesamtaus-
gabe berechnet. Weitere Informationen erhalten Sie auf Anfrage.⁴ Bei Anzeigengestaltung durch den WESER-KURIER wird eine Gestaltungspauschale in Höhe von 50,00 € pro Auftrag in Rechnung gestellt.



1 Für Anzeigen des ortsgebundenen Einzelhandels, Handwerks- und Dienstleistungsgewerbes bei direkter Auftragsabwicklung
2 RF Umrechnungsfaktor Text- / Anzeigenspalte: 1,4
3  Alle Anzeigen ab 80 mm erhalten automatisch die Zusatzfunktion Clickable Ad im E-Paper vom WESER-KURIER. Die Funktion wird mit einem 

Aufpreis von 43,53 € Grundpreis / 37,00 € Ortspreis in der Gesamtausgabe berechnet. Weitere Informationen erhalten Sie auf Anfrage.
4  Bremer Anzeigenblock: Kombination aus WESER-KURIER Gesamtausgabe und Rotenburger Kreiszeitung
5  Bei Anzeigengestaltung durch den WESER-KURIER wird eine Gestaltungspauschale in Höhe von 50,00 € pro Auftrag in Rechnung gestellt.

Grundpreis3, 5 Ortspreis1, 3, 5

RF2: 2 Textspalten / 235 mm
 BF: 3 Textspalten / 200 mm

7.989,52 6.785,76

Eckfeldanzeige Blatthohe Anzeige (neben Text) Blattbreite Anzeige (unter Text)

Rheinisches Format (RF)
Mindestgröße:  126,50 mm b × 235 mm h
Maximalgröße:  257,50 mm b × 297 mm h

Berliner Format (BF) 
Mindestgröße:  134,25 mm b × 200 mm h
Maximalgröße:  180,00 mm b × 300 mm h

Rheinisches Format (RF)
Mindestgröße:  126,50 mm b × 475 mm h
Maximalgröße:  192,00 mm b × 475 mm h

Berliner Format (BF)
Mindestgröße:  88,50 mm b × 431 mm h
Maximalgröße:  134,25 mm b × 431 mm h

Grundpreis3, 5 Ortspreis1, 3, 5

RF2: 2 Textspalten / 475 mm
 BF: 2 Textspalten / 431 mm

15.878,94 13.487,90

Grundpreis3, 5 Ortspreis1, 3, 5

RF2: 5 Textspalten / 85 mm
BF: 6 Textspalten / 100 mm

7.268,80 6.173,40

Rheinisches Format (RF)
Mindestgröße:  323 mm b × 85 mm h
Maximalgröße:  323 mm b × 237 mm h

Berliner Format (BF)
Mindestgröße:  271,50 mm b × 100 mm h
Maximalgröße:  271,50 mm b × 300 mm h

Sonderformate
Platzierungen 

Rheinisches Format (RF)
Mindestgröße:  61 mm b × 15 mm h

126,50 mm b × 10 mm h
Maximalgröße: 61 mm b × 200 mm h

126,50 mm b × 100 mm h

Berliner Format (BF)
Mindestgröße:  42,75 mm b × 20 mm h

88,5 mm b × 10 mm h
Maximalgröße:  42,75 mm b × 200 mm h

88,5 mm b × 100 mm h

Grundpreis3, 5 Ortspreis1, 3, 5

RF / BF: 1 Textspalten / 20 mm

1.221,00 1.037,00

Textteilanzeigen

Platzierungs- und Größenbeispiele

Grundpreis5 Ortspreis1, 5

RF: 1 Textspalte / 60 mm
 BF: 1 Textspalte / 64 mm

4.243,68 3.606,88

Bremer Anzeigenblock4

Titelkopfanzeige Griff ecke Titelseite

Rheinisches Format (RF)
Festformat: 61 mm b × 60 mm h

Berliner Format (BF)
Festformat: 42,75 mm b × 64 mm h

Rheinisches Format (RF)
Festformat: 126,50 mm b × 100 mm h

Berliner Format (BF)
Festformat: 88,50 mm b × 100 mm h

Rheinisches Format (RF)
Festformat: 192,00 mm b × 250 mm h

Berliner Format (BF)
Festformat: 180,00 mm b × 250 mm h

Grundpreis3, 5 Ortspreis1, 3, 5

RF2: 2 Textspalten / 100 mm
BF: 2 Textspalten / 100 mm

11.740,00 9.979,60

Grundpreis3, 5 Ortspreis1, 3, 5

RF2: 3 Textspalten / 250 mm
BF: 4 Textspalten / 250 mm

12.782,00 10.856,00

1.000er Eckfeld / Junior Page

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)

Rheinisches Format (RF)
Festformat: 323 mm b × 28 mm h

–

Titelfußanzeige
Nur in WESER-KURIER Gesamtausgabe buchbar

Grundpreis3, 5 Ortspreis1, 3, 5

RF2: 5 Textspalten / 28 mm

7.624,40 6.481,72



Weitere Formate auf Anfrage.
1 Für Anzeigen des ortsgebundenen Einzelhandels, Handwerks- und Dienstleistungsgewerbes bei direkter Auftragsabwicklung
2 RF Umrechnungsfaktor Text- / Anzeigenspalte: 1,4
3  Alle Anzeigen ab 80 mm erhalten automatisch die Zusatzfunktion Clickable Ad im E-Paper vom WESER-KURIER. Die Funktion wird mit einem 

Aufpreis von 43,53 € Grundpreis / 37,00 € Ortspreis in der Gesamtausgabe berechnet. Weitere Informationen erhalten Sie auf Anfrage.
4  Bremer Anzeigenblock: Kombination aus WESER-KURIER Gesamtausgabe und Rotenburger Kreiszeitung
5  Bei Anzeigengestaltung durch den WESER-KURIER wird eine Gestaltungspauschale in Höhe von 50,00 € pro Auftrag in Rechnung gestellt.

Grundpreis3, 5 Ortspreis1, 3, 5

RF: 15 Anzeigenspalten / 160 mm
BF: 13 Anzeigenspalten / 160 mm

29.057,60 24.680,00

Panorama-Anzeige Tunnel-Anzeige Anzeigenstrecke (ab 4 Seiten)

Rheinisches Format (RF)
Mindestgröße: 673 mm b × 85 mm h
Maximalgröße: 673 mm b × 475 mm h

Berliner Format (BF)
Mindestgröße: 586,5 mm b × 160 mm h
Maximalgröße: 586,5 mm b × 431 mm h

Rheinisches Format (RF)
Mindestgröße: 405 mm b × 150 mm h
Maximalgröße: 539 mm b × 340 mm h

Berliner Format (BF)
Mindestgröße: 403,5 mm b × 150 mm h
Maximalgröße: 495 mm b × 339 mm h

Rheinisches Format (RF)
Festformat: 323 mm b × 475 mm h

Berliner Format (BF)
Festformat: 271,5 mm b × 431 mm h

Grundpreis3, 5 Ortspreis1, 3, 5

RF2: 6 Textsp. + 1 Anzeigensp.
(Bund 12 mm) / 150 mm

 BF: 8 Textsp. + 1 Anzeigensp.
(Bund 43,50 mm) / 150 mm

17.169,90 14.582,70 

Grundpreis3, 5 Ortspreis1, 3, 5

RF: 7 Anzeigenspalten / 475 mm
BF: 6 Anzeigenspalten / 431 mm

40.029,22 33.999,90

Druck über den Bund zählt als eine Anzeigenspalte

Weitere Varianten auf Anfrage möglich

Mindestformat

Rabatte auf den Brutto-Anzeigenpreis:
4 Seiten 25 %
6 Seiten 30 %
8 Seiten 35 %

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)Platzierungs- und Größenbeispiele

Anzeige über Wetterkarte
Nur in WESER-KURIER Gesamtausgabe buchbar

Festformat:
61 mm b × 20 mm h
(Aufschlagseite Wirtschaft, Sport, Bremen)

Grundpreis5 Ortspreis1, 5

RF: 1 Textspalte / 20 mm

1.144,00 972,00

Grundpreis5 Ortspreis1, 5

RF: 1 Textspalte / 20 mm

572,00 486,00

Mini-Titelkopfanzeigen
Nur in WESER-KURIER Gesamtausgabe buchbar 

Festformat:
61 mm b × 20 mm h
(Immobilien-, Stellen-, Reise- und Familienmarkt am Sonnabend)

Festformat: 
323 mm b × 30 mm h

Grundpreis3, 5 Ortspreis1, 3, 5

RF: 7 Anzeigenspalten / 30 mm

3.003,00 2.553,60

Bremer Anzeigenblock4



Textteil

Grundpreis4, 5

Mo. – Sa.
Ortspreis3, 4, 5

Mo. – Sa.

je mm 61,05 51,85

Anteil Rheinisches Format 57,20 48,60

Anteil Berliner Format 3,85 3,25

Charakteristik
Anzeigenkombination von WESER-KURIER Gesamt ausgabe und Rotenburger Kreiszeitung. Abonnierte 
Morgenzeitungen, unabhängig und überparteilich. Amtliche Bekanntmachungsblätter vieler Behörden.

Bremer 
Anzeigenblock

Preise im Anzeigenteil zzgl. digitaler Reichweitenverlängerung6

Erscheinungsweise
>   jeden Werktag, morgens

Anzeigenschluss
>  Ausgabe Montag: Freitag, 12 Uhr

>  Ausgaben Dienstag – Sonnabend: jeweils am Vortag, 12 Uhr

Zu Feiertagen und für Sonderveröff entlichungen 
gelten abweichende Anzeigenschlusstermine 

Umrechnungsfaktor Rheinisches Format 
Text- / Anzeigenspalte: 1,4

Anzeigenteil

Grundpreis4, 5, 6

Mo. – Sa.
Ortspreis3, 4, 5, 6

Mo. – Sa.

je mm 12,21 10,37

Anteil Rheinisches Format 11,44 9,72

Anteil Berliner Format 0,77 0,65

1/1 Format 40.029,22 33.999,90

Anteil Rheinisches Format 38.038,00 32.319,00

Anteil Berliner Format 1.991,22 1.680,90

3  Für Anzeigen des ortsgebundenen Einzelhandels, Handwerks- und Dienstleistungsgewerbes bei direkter Auftragsabwicklung
4  Alle Anzeigen ab 80 mm erhalten automatisch die Zusatzfunktion Clickable Ad im E-Paper vom WESER-KURIER. Die Funktion wird mit einem 

Aufpreis von 43,53 € Grundpreis / 37,00 € Ortspreis in der Gesamtausgabe berechnet. Weitere Informationen erhalten Sie auf Anfrage.
5   Bei Anzeigengestaltung durch den WESER-KURIER wird eine Gestaltungspauschale in Höhe von 50,00 € pro Auftrag in Rechnung gestellt.
6   Digitale Reichweitenverlängerung: Anzeigen im Anzeigenteil mit einem Gesamtvolumen von 200 bis 450 mm werden automatisch mit 

4.000 Ad Impression auf www.weser-kurier.de verlängert. Diese zusätzliche Leistung berechnen wir mit 75 € (inkl. Erstellung eines statischen 
Banners, inkl. einer Korrekturstufe sowie garantierter Ausspielung in der gewünschten Region).
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Bremer Anzeigenblock
Unsere höchste Reichweite in der Region

1  GTI, Media-Analyse Tageszeitungen 2024, veröff entlicht am 31.07.2024, agma, Bremer Anzeigenblock im Verbreitungsgebiet, Leser pro Ausgabe, Basis: Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren
2  GTI, Media-Analyse Tageszeitungen 2024, veröff entlicht am 31.07.2024, agma, Bremer Anzeigenblock deutschlandweit, Leser pro Ausgabe, Basis: Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)

Leserinnen und Leser 
im Verbreitungsgebiet –

insgesamt wird der 
Bremer Anzeigenblock 

von 364.000 2 Menschen 
bundesweit gelesen.

345.0001



Ermäßigte Nettopreise €
Kleinanzeigen in Standardausführung: 1-spaltig, Grund-
schrift mager, erste Zeile fett, sonst keine weiteren 
Hervorhebungen, je mm 3,79 €
Kleinanzeigen in Fließsatzausführung: 1-spaltig, Grund-
schrift mager, am Anfang bis zu drei Wörter halbfett,
sonst keine Hervorhebungen oder Umrandungen
je Zeile 7,33 €
Amtliche Bekanntmachungen: 
soweit sie nicht erwerbswirtschaftlicher Art sind 
je mm 5,88 €
Anzeigen gemeinnütziger oder karitativer Bestimmung:
je mm 5,88 €

Nachrufanzeigen 
Trauerpreisliste auf Anfrage.

Sonstige Preise

Charakteristik
Täglich abonnierte Morgenzeitung, unabhängig und überparteilich, mit hoher Glaubwürdigkeit 
und hoher regionaler Relevanz. Amtliches Bekanntmachungsblatt vieler Behörden.

WESER-KURIER
Gesamtausgabe

Textteil

Format Grundpreis3, 5

Mo. – Sa.
Ortspreis3, 4, 5

Mo. – Sa.
je mm 57,20 48,60

Preise im Anzeigenteil zzgl. digitaler Reichweitenverlängerung6

Erscheinungsweise 
>  jeden Werktag, morgens 

Anzeigenschluss 
>  Ausgabe Montag: Freitag, 12 Uhr

>  Ausgaben Dienstag – Sonnabend: jeweils am Vortag, 12 Uhr

Zu Feiertagen und für Sonderveröff entlichungen 
gelten abweichende Anzeigenschlusstermine 

Umrechnungsfaktor Text- / Anzeigenspalte: 1,4

Anzeigenteil

Format Grundpreis3, 5, 6

Mo. – Sa.
Ortspreis3, 4, 5, 6

Mo. – Sa.
je mm 11,44 9,72
1/1 Seite 38.038,00 32.319,00

3  Alle Anzeigen ab 80 mm erhalten automatisch die Zusatzfunktion Clickable Ad im E-Paper vom WESER-KURIER. Die Funktion wird mit einem 
Aufpreis von 43,53 € Grundpreis / 37,00 € Ortspreis in der Gesamtausgabe berechnet. Weitere Informationen erhalten Sie auf Anfrage.

4  Für Anzeigen des ortsgebundenen Einzelhandels, Handwerks- und Dienstleistungsgewerbes bei direkter Auftragsabwicklung
5  Bei Anzeigengestaltung durch den WESER-KURIER wird eine Gestaltungspauschale in Höhe von 50,00 € pro Auftrag in Rechnung gestellt.
6  Digitale Reichweitenverlängerung: Anzeigen im Anzeigenteil mit einem Gesamtvolumen von 200 bis 450 mm werden automatisch mit 

4.000 Ad Impression auf www.weser-kurier.de verlängert. Diese zusätzliche Leistung berechnen wir mit 75 € (inkl. Erstellung eines statischen 
Banners, inkl. einer Korrekturstufe sowie garantierter Ausspielung in der gewünschten Region).

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)
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WESER-KURIER Gesamtausgabe

WESER-KURIER Gesamtausgabe

1  GTI, Media-Analyse Tageszeitungen 2024, veröff entlicht am 31.07.2024, agma, WESER-KURIER Gesamtausgabe in Bremen, Leser pro Ausgabe, Basis: Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren, 482 TSD / Betrachtung von Städten mit mehr als 500.000 Einwohnern
2  GTI, Media-Analyse Tageszeitungen 2024, veröff entlicht am 31.07.2024, agma, WESER-KURIER Gesamtausgabe deutschlandweit, Leser pro Ausgabe, Basis: Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren

Hohe Reichweite in Bremen und der Region

>  Die WESER-KURIER Gesamtausgabe ist mit 
ihrer Reichweite in der Stadt Bremen erneut 
Reichweitensieger im Vergleich zu 
Deutschlands Großstadtzeitungen. 

In der Stadt Bremen erzielt der Tageszeitungs-
titel eine Reichweite von 44 %, dies 
entspricht 204.000 Leserinnen und Lesern.1 

>  Insgesamt wird die WESER-KURIER 
Gesamtausgabe von 349.000 Menschen 
bundesweit gelesen.2



Regional- &
Stadtteil-
ausgaben

Stadtteilausgaben

Bremen-West
Findorff , Walle, Gröpelingen, Oslebshausen, 
Blockland, Burg-Grambke

Bremen-Nordost/Mitte
Schwachhausen, Horn-Lehe, Oberneuland, 
Borgfeld, Mitte, Östliche Vorstadt, Hastedt

Bremen-Südost
Vahr, Hemelingen, Osterholz

Montag + Donnerstag

West

Nordost/
Mitte

Südost

Bremen-Links der Weser
Neustadt, Huchting, Obervieland, 
Woltmershausen, Strom, Seehausen

Stadt Bremen
Alle Stadtteilausgaben inkl. Bremen-Nord 
(Teilbereich Die Norddeutsche)

Textteil 
je mm 57,65 49,05

Links 
     der 
         Weser

BREMEN

Preise 
zzgl. 

Reichweiten- 
verlängerung5

Kombinationsrabatte
Bei Veröff entlichung derselben Anzeige am 
selben Tag in mehreren Regional- oder Stadt-
teilausgaben
>  2 Ausgaben 7 % >  4 Ausgaben 18 %
>  3 Ausgaben 12 % >  in 5 und mehr 23 %

Stellenangebote werden zum Grundpreis 
abgerechnet und automatisch für 30 Tage auf 
jobs.weser-kurier.de veröff entlicht. 
Diese Leistung wird mit einem Aufpreis von 
143,53 € Grundpreis / 122,00 € Ortspreis pro 
Anzeige berechnet.

Anzeigenschluss Stadtteilausgaben
>  Ausgabe Montag: Freitag, 9 Uhr

>  Ausgabe Donnerstag: Dienstag, 16 Uhr

Zu Feiertagen und für Sonderveröff entli-
chungen gelten abweichende Anzeigen-
schlusstermine 

Umrechnungsfaktor Text- / Anzeigenspalte: 1,4

Grundpreis2, 4, 5 Ortspreis1, 2, 4, 5

je mm 1,87 1,59
1/1 Seite 6.217,75 5.286,75

Textteil 
je mm 9,35 7,95

Grundpreis2, 4, 5 Ortspreis1, 2, 4, 5

je mm 3,35 2,85
1/1 Seite 11.138,75 9.476,25

Textteil 
je mm 16,75 14,25

Grundpreis2, 4, 5 Ortspreis1, 2, 4, 5

je mm 1,73 1,47
1/1 Seite 5.752,25 4.887,75

Textteil 
je mm 8,65 7,35

Grundpreis2, 3, 4, 5 Ortspreis1, 2, 3, 4, 5

je mm 11,53 9,81
Grundpreis2, 4, 5 Ortspreis1, 2, 4, 5

je mm 2,42 2,06
1/1 Seite 8.046,50 6.849,50

Textteil 
je mm 12,10 10,30

1  Für Anzeigen des ortsgebundenen Einzelhandels, Handwerks- 
und Dienstleistungs gewerbes bei direkter Auftragsabwicklung

2  Alle Anzeigen ab 80 mm erhalten automatisch die Zusatzfunktion 
Clickable Ad im E-Paper vom WESER-KURIER. Die Funktion wird 
mit einem Aufpreis von 23,53 € Grundpreis bzw. 20,00 € Orts-
preis berechnet. Weitere Informationen erhalten Sie auf Anfrage.

3  Preise abzüglich 23 % Kombinationsrabatt
4  Bei Anzeigengestaltung durch den WESER-KURIER wird eine 
Gestaltungspauschale in Höhe von 50,00 € pro Auftrag in 
Rechnung gestellt.

5  Digitale Reichweitenverlängerung: Anzeigen im Anzeigenteil 
mit einem Gesamtvolumen von 200 bis 450 mm werden auto-
matisch mit 4.000 Ad Impression auf www.weser-kurier.de ver-
längert. Diese zusätzliche Leistung berechnen wir mit 75 € (inkl. 
Erstellung eines statischen Banners, inkl. einer Korrekturstufe 
sowie garantierter Ausspielung in der gewünschten Region).

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)Regionalausgaben

Die Norddeutsche
Vegesack, Blumenthal, Burglesum, Ritterhude, 
Schwanewede, Lemwerder, Berne

Osterholzer Kreisblatt 
Osterholz-Scharmbeck, Ritterhude, Hagen, 
Hambergen, Beverstedt, Gnarrenburg

Wümme-Zeitung
Lilienthal, Borgfeld, Worpswede, Grasberg, 
Tarmstedt

Montag bis Sonnabend

BREMEN

Berne
Lemwerder

Schwanewede

Gnarrenburg

Osterholz-Scharmbeck

Hagen

Hambergen

Ritterhude

BREMEN

GrasbergLilienthal

Worpswede

Tarmstedt

BREMEN

Delmenhorster Kurier 
Delmenhorst, Ganderkesee, Hude, 
Harpstedt, Wildeshausen

Achimer Kurier / 
Verdener Nachrichten
Achim, Oyten, Ottersberg, Sottrum, Langwedel, 
Thedinghausen, Stadt und Kreis Verden

Regionale Rundschau / 
Syker Kurier
Stuhr, Weyhe, Syke, Bassum, Bruchhausen-Vilsen, 
Twistringen, Landkreis Diepholz

Rotenburg

Achim

Verden

Ottersberg

Kirchlinteln
Langwedel

Oyten

Thedinghausen

Sottrum
BREMEN

Dörverden

Delmenhorst

Hude

Wildeshausen
Harpstedt

Dötlingen

Ganderkesee

BREMEN

Syke

Stuhr
Weyhe

Bassum

BREMEN

Bruch-
hausen-
Vilsen

Preise 
zzgl. 

Reichweiten- 
verlängerung4

Kombinationsrabatte
Bei Veröff entlichung derselben Anzeige am 
selben Tag in mehreren Regional- oder Stadt-
teilausgaben
>  2 Ausgaben 7 % >  4 Ausgaben 18 %
>  3 Ausgaben 12 % >  in 5 und mehr 23 %

Stellenangebote werden zum Grundpreis 
abgerechnet und automatisch für 30 Tage auf 
jobs.weser-kurier.de veröff entlicht. 
Diese Leistung wird mit einem Aufpreis von 
143,53 € Grundpreis / 122,00 € Ortspreis pro 
Anzeige berechnet.

Anzeigenschluss Regionalausgaben
>  Ausgabe Montag: Freitag, 16 Uhr

>  Ausgaben Dienstag – Sonnabend: 
jeweils am Vortag, 10 Uhr

>  Familienanzeigen: jeweils am Vortag, 12 Uhr

Zu Feiertagen und für Sonderveröff entli-
chungen gelten abweichende Anzeigen-
schlusstermine 

Umrechnungsfaktor Text- / Anzeigenspalte: 1,4

Grundpreis2, 3, 4 Ortspreis1, 2, 3, 4

je mm 2,16 1,84
1/1 Seite 7.182,00 6.118,00

Textteil 
je mm 10,80 9,20

Grundpreis2, 3, 4 Ortspreis1, 2, 3, 4

je mm 1,63 1,39
1/1 Seite 5.419,75 4.621,75

Textteil 
je mm 8,15 6,95

Grundpreis2, 3, 4 Ortspreis1, 2, 3, 4

je mm 1,44 1,22
1/1 Seite 4.788,00 4.056,50

Textteil 
je mm 7,20 6,10

Grundpreis2, 3, 4 Ortspreis1, 2, 3, 4

je mm 1,17 0,99
1/1 Seite 3.890,25 3.291,75

Textteil 
je mm 5,85 4,95

Grundpreis2, 3, 4 Ortspreis1, 2, 3, 4

je mm 0,87 0,74
1/1 Seite 2.892,75 2.460,50

Textteil 
je mm 4,35 3,70

Grundpreis2, 3, 4 Ortspreis1, 2, 3, 4

je mm 0,98 0,83
1/1 Seite 3.258,50 2.759,75

Textteil 
je mm 4,90 4,15

1  Für Anzeigen des ortsgebundenen Einzelhandels, Handwerks- 
und Dienstleistungs gewerbes bei direkter Auftragsabwicklung

2  Alle Anzeigen ab 80 mm erhalten automatisch die Zusatzfunktion 
Clickable Ad im E-Paper vom WESER-KURIER. Die Funktion wird 
mit einem Aufpreis von 20,59 € Grundpreis bzw. 17,50 € Orts-
preis berechnet. Weitere Informationen erhalten Sie auf Anfrage.

3  Bei Anzeigengestaltung durch den WESER-KURIER wird eine 
Gestaltungspauschale in Höhe von 50,00 € pro Auftrag in 
Rechnung gestellt.

4  Digitale Reichweitenverlängerung: Anzeigen im Anzeigenteil 
mit einem Gesamtvolumen von 200 bis 450 mm werden auto-
matisch mit 4.000 Ad Impression auf www.weser-kurier.de ver-
längert. Diese zusätzliche Leistung berechnen wir mit 75 € (inkl. 
Erstellung eines statischen Banners, inkl. einer Korrekturstufe 
sowie garantierter Ausspielung in der gewünschten Region).



Bremer Experten
Das regionale Portal für mehr Reichweite und Sichtbarkeit im Internet

Erreichen Sie sichtbaren und messbaren Erfolg bei Google und Co. 
mit den Bremer Experten vom WESER-KURIER!

Mit den Bremer Experten bietet der WESER-KURIER ein spannendes Portal, um 
für Ihr Unternehmen Erfolg im Internet und bessere Suchergebnisse zu realisieren.

Unsere Redaktion verfasst für Sie Servicebeiträge zu Ihren Themen. Diese Rat-
gebertexte sind für eine bessere Auffi  ndbarkeit in Suchmaschinen optimiert. 
Die Leserinnen und Leser erhalten Einblicke in verschiedene Branchen und lernen Ihr 
Unternehmen als echten Experten kennen.

Passende Keywords sorgen für eine gute Sichtbarkeit bei Google und sind für 
die Laufzeit exklusiv an Sie vergeben. Präsentieren Sie sich in der Region jetzt 
als lokaler Experte!

Kontakt:
04 21 / 36 71 - 35 50
dsm@weser-kurier.de

Basispaket

3 SEO-Artikel inkl. Firmenverzeichnis (Laufzeit 12 Monate) 3.499,00

Jeder weitere SEO-Artikel 599,00

Verlängerung (12 Monate) inkl. Relaunch + Verlängerung 
Firmenverzeichnis 79,00 pro Artikel / Monat

Social Media

Social Media Start - Wir posten Ihren Beitrag auf dem 
Facebook-Kanal der Bremer Experten. 52,50 pro Artikel

Social Media Profi  - Wir entwickeln eine individuelle 
Kampagne auf mehreren Kanälen für Sie. Preis auf Anfrage

100 %
Zielgruppe, 

keine 
Streuverluste

Digitale 
Formate

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)Displayformate

Mobile + Desktop

>  Dateiformate: .jpg, .gif, .png oder HTML5

>  Dateigrößen: 40 KB / Datei

>  Anlieferungsfrist: 5 – 10 Werktage (je nach Format) vor Kampagnenbeginn

>   Link-Öff nung in einem neuen Fenster 

>  Bitte senden Sie uns mit den fertigen Dateien auch die gewünschte URL, 
mit der die Werbefl äche verlinkt werden soll.

>  HTML5 Spezifi kationen auf Anfrage

Weitere attraktive Formate auf Anfrage.

Medium Rectangle
Mobile + Desktop

Halfpage Ad
Mobile + Desktop

Billboard
Desktop

Kategorie TKP 2 Pixel

ROS 1 20,00 300 × 250

Kategorie TKP 2 Pixel

ROS 1 25,00 300 × 600

Kategorie TKP 2 Pixel

ROS 1 30,00 970 × 250

1 Run of Site
2 Die Preise gelten sowohl für Werbeplatzierungen in frei verfügbaren Inhalten als auch für Werbeplätze im kostenpfl ichtigen Paid-Content-Bereich.

Rahmenbedingungen und technische Voraussetzungen

Kontakt: 
04 21 / 36 71 - 93 44
dsm@weser-kurier.de



1.250 €
monatlich

1.666 €
monatlich

2.000 €
monatlich

3.000 €
monatlich

Wir bieten Ihnen ein eigenes Kampagnenzuhause unter dem Dach von weser-kurier.de

>  Content-Marketing ist eine Marketing-Technik, die mit 
informierenden, beratenden und unterhaltenden Inhalten 
die Zielgruppe ansprechen soll, um sie vom eigenen 
Unternehmen und seinem Leistungsangebot oder einer 
eigenen Marke zu überzeugen und sie als Kunden zu 
gewinnen oder zu halten.

>  Die von Ihnen gewünschten Inhalte können im eigenen 
Bereich hochwertig präsentiert werden, ideal als Ergän-
zung zur eigenen Webseite.

>  Profi tieren Sie von hoher Glaubwürdigkeit durch 
native Integration zielgruppenrelevanter Inhalte!

Die passende Kampagne für jedes Budget 

Content Hub

BASIC PREMIUM DELUXE ENTERPRISE

Content Hub Performance Performance Plus ALL IN

Initiale Erstellung des Content Hubs    

Erstbefüllung mit 4 Advertorials    

Monatliche Advertorials 1 2 2 2

Monatliche Native-Teaser mit 30.000 Als 45.000 Als 50.000 Als 50.000 Als

Monatliche SEA-Kampagne im Wert von 300 € 300 € 500 € 500 €

Vierteljährige Social-Kampagne auf Facebook und 
Instagram im Wert von 300 € 300 € 500 € 500 €

Monatliche Display-Kampagne im WK-Partnernetzwerk 
mit Themen-Targeting X X X 100.000 Als

12 Monate Laufzeit für 15.000 € 20.000 € 24.000 € 36.000 €

Kontakt: 
04 21 / 36 71 - 93 44
dsm@weser-kurier.de

Native Advertising 

Integrieren Sie Ihre Themen in den Lesefluss einer Webseite und präsentieren Sie sich unmittelbar im redaktionellen Umfeld 4.

Profi tieren Sie von

>  der Kombinationsmöglichkeit verschiedener Mediaformate ohne Medienbruch – als Text, Bildergalerie, in Audio- oder Videobeiträgen,

>   der nativen Anpassung Ihrer Creatives an das Look & Feel der jeweiligen Webseite,

>  der Auswertung der wichtigsten Kenngrößen wie Impressions, Clicks, CTR3 und Lesedauer.

Weitere Kombinationen zur Reichweiten-
verlängerung mit dem WESER-KURIER 
Partnernetzwerk möglich.

Targeting nach Verbreitungsgebieten (PLZ), WESER-KURIER Gesamtausgabe oder Regionalausgabe
1  Text- und Fotobearbeitung für bis zu 1 Text und 3 Fotos, inkl. Abstimmung, Fotoerstellung auf Anfrage, Implementierung ins Redaktionssystem von weser-kurier.de – zwei Korrekturschleifen inklusive – jede weitere 70,00 €
2  Redaktionelles Interview für bis zu 600 Wörter und Fotobearbeitung für bis zu 3 Fotos, inkl. Abstimmung, Fotoerstellung auf Anfrage, Implementierung ins Redaktionssystem von weser-kurier.de
3  Click Through Rate / Klickrate (Verhältnis Clicks zu Impressions)
4  Produkte werden als Anzeigen gekennzeichnet.
5  Run of Site

Basispaket

Einrichtung 1 inkl. 
Ausspielung

699,00

AIs 20.000

Kategorie ROS 5

TKP 20,00

Texterstellung 2 200,00

Native Artikel

Content Marketing

Native Fotostrecke Videobeiträge

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)



Unsere Newsletter
Hohe Aufmerksamkeit garantiert

 Newsletter
Preis 
je ET

(1 bis 4)

Preis 
je ET

(5 bis 8)

Preis 
je ET

(9 bis 12)
Pixel

Chef-
redaktion

699,00 649,00 599,00

Bild 
300 × 150 

+ Text
Anpfi ff  199,00 179,00 159,00

Logenplatz 199,00 179,00 159,00

AboCard 949,00 899,00 849,00

 Newsletter
Preis 
je ET

(1 bis 4)

Preis 
je ET

(5 bis 8)

Preis 
je ET

(9 bis 12)
Pixel

Chef-
redaktion

649,00 599,00 549,00

600 × 150Anpfi ff  159,00 139,00 129,00

Logenplatz 159,00 139,00 129,00

AboCard 879,00 829,00 779,00

Mit einer Werbeplatzierung in unseren Newslettern 
präsentieren Sie Ihre Botschaft in einem Medium, 
das eine hohe Aufmerksamkeit bei seinen Leserinnen
und Lesern genießt. 

Kontakt: 
04 21 / 36 71 - 47 15
media-sales-service@weser-kurier.de

Chefredaktion Logenplatz

Anpfi ff AboCard

> Das kompakte Nachrichtenupdate. 
 Frühmorgens die wichtigsten
 Nachrichten des Tages – direkt aus
 der Chefredaktion.

Erscheinungsweise 
5 × die Woche / montags – freitags

> Die wichtigsten Kulturdebatten in
 unserem Newsletter „Logenplatz“: 
 von Literatur bis Theater und von 
 Kunst bis Musik. 

Erscheinungsweise 
1 × die Woche / donnerstags

> Die wichtigsten Themen rund 
 um Werder Bremen und aus 
 dem Bremer Sport bietet unser
 Newsletter „Anpfi ff “. 

Erscheinungsweise
1 × die Woche / freitags

> Der Newsletter für Abonnentinnen und
  Abonnenten, mit exklusiven Vorteilen, 
 Angeboten, Vergünstigungen bei Kultur- 
 und Freizeiteinrichtungen u.v.m.

Erscheinungsweise 
monatlich

Advertorial

Billboard
von Jean-Julien Beer

Anpfiff

von Iris Hetscher 

LogenplatzNewsletter   
der Chefredaktion

von Silke Hellwig

klassische 
Spot -

schaltung

Co-Produktion

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)Präsenz in unseren Apps

Mobile

Full Page / Interstitial

Kategorien Tages-
preis 1  Pixel

Startseite 75,00 300 × 250

Nutzen Sie die Beliebtheit von Podcasts für 
Ihre Werbung. In unserem Portfolio fi nden 
Sie sicher die richtige Zielgruppe: von True 
Crime, Unterhaltung, Lifestyle, Gesellschaft 
bis Sport. Unsere Podcastreihe erweitern 
wir kontinuierlich. 

Sprechen Sie uns gern an.

Ihre Werbemöglichkeiten:

E-Paper-App

Mobile Rectangle

News-App

 Kategorien Tages-
preis

Preis Wochen-
endausgabe  Pixel

E-Paper Gesamt 
(alle Ausgaben) 1.499,00 1.799,00

768 × 1024
WESER-KURIER 
Gesamtausgabe 1.199,00 1.499,00

Regionalausgaben 119,00 149,00

Stadtteilausgaben 119,00 149,00

>  Wird auch im Desktop E-Paper ausgespielt. 

Ihre Werbebotschaft 
in unseren Podcasts.

Corporate 
Podcast

Presenting

VERBRECHEN
Fälle, die die Region bewegten

HINTEN LINKS
IM K AISER FRIEDRICHKontakt: 

04 21 / 36 71 - 93 44
dsm@weser-kurier.de

1  Der Preis gilt sowohl für Werbeplatzierungen in frei 
verfügbaren Inhalten als auch für Werbeplätze im 
kostenpfl ichtigen Paid-Content-Bereich.



So lebt Bremen
Die neue Online Community für Bremen 

Unsere Marke richtet sich an junge Menschen, die an dem bunten Treiben in ihrer Stadt 
in Form von kurzen Stories, Tipps für Aktivitäten und den Geschichten drum herum 
interessiert sind. Unser Fokus liegt dabei auf maßgeschneiderten Werbeideen, die sich 
nahtlos in das Leben unserer Zielgruppe einfügen. 

So dynamisch wie So lebt Bremen können auch die Werbemaßnahmen sein, die wir für 
Sie entwickeln. Sie wünschen sich eine Kooperation abseits der genannten Produkte? 
Sprechen Sie uns gerne an!

Ausführliche Informationen zu unseren Produkten fi nden Sie direkt unter: 
www.solebtbremen.de/mediadaten

Kontakt: 
04 21 / 36 71 - 44 52
info@solebtbremen.de

Format Preis

Kollektiv 149,00

Statischer Beitrag 199,00

Video 1.299,00

Video + Advertorial 1.499,00

Performance Plus ab 199,00 (inkl. 100,00 Mediabudget)

Native Ad auf weser-kurier.de 699,00

Die Hälfte der Follower ist 
zwischen 20 und 35 Jahre alt. 1

72 % der Follower sind Frauen, 
28 % sind Männer. 1

SO LEBT BREMEN 

AUF INSTAGRAM

Werbemöglichkeiten auf Instagram und solebtbremen.de

1  Quelle: Instagram

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)Reichweitenverlängerung

Regional oder deutschlandweit

Targeting: Bundesland, Städte oder PLZ-Gebiete, Whitelist/Blacklist Webseiten 
oder nach Channel. Weitere Targetingmerkmale gegen Aufpreis buchbar.
Mindestabnahmevolumen: 75.000 Ad Impression.2

Targeting: PLZ-Gebiete, Sender. 
Weitere Targetingmerkmale (z. B. Uhrzeit) gegen Aufpreis buchbar.
Mindestabnahmevolumen: 30.000 Ad Impression.2

Targeting: PLZ-Gebiete, Locations. 
Weitere Locations auf Anfrage.
Mindestabnahmevolumen: 50.000 Ad Impression.2

Display Ads
Garantierte Sichtbarkeit über alle bekannten Werbe -
medien mit aufmerksamkeitsstarken Formaten für 
eine hohe Werbewirksamkeit.

Addressable TV (ATV) 
Unschlagbare Zielgruppenansprache im linearen 
Programm sowie Video-On-Demand Apps für starke 
Markenpräsenz und hohe Akzeptanz beim Zuschauer.

Digital out of Home (DOOH)
Dynamische Außenwerbung auf Bildschirmen in 
unterschiedlichsten Locations (Indoor/Outdoor)

Kategorie TKP 

ROS 1 20,00 

Format TKP 

284 × 720 / 996 × 160 65,00 

Format TKP 

16:9 / 9:16 40,00 

Digital out of Home (DOOH) überzeugt mit großen 
Reichweiten in fast allen relevanten Zielgruppen und 
ermöglicht eine emotionale und dynamische Außen-
werbung, z. B. für Locations wie:

Auszug der buchbaren Sender:

Übersicht weiterer 
Placements und 
Channel auf Anfrage.

>  Apotheken
>  Arztpraxen
>  Einkaufszentren
>  Restaurants 
>  Tankstellen

>  Flughäfen
>  Hotels
>  Bahnhöfe
>  Fitnessstudios
>  Kioske

Billboard 970 × 250 px
Halfpage Ad 300 × 600 px
Medium Rectangle 300 × 250 px

AD

Auto, Motor & Verkehr
z. B. autoscout24.de

Bauen & Wohnen
z. B. schoener-wohnen.de

Business & Wirtschaft
z. B. boerse.de

Computer & Technik
z. B. chip.de

PROSIEBEN MAXX

SIXX

JOYN

SAT1 PROSIEBEN KABEL1

SAT1 GOLD KABEL1 DOKU

1 Run of Site 
2 10 % Kombinationsrabatt bei zeitgleicher Buchung von Display-Werbung auf weser-kurier.de (Mindestabnahme: 500,00 € netto). Preise inkl. Erstellung eines Werbemittels und einer Korrekturschleife.



Technische Vorgaben

Allgemeines
>  Mindestaufl age: 5.000 Stück
>  Wird in einem Prospekt für mehrere 

Unternehmen geworben, so wird ein 
Aufschlag berechnet

>  Konkurrenzausschluss ist nicht 
Auftragsbestandteil

Format
>  rechteckig, glatte Kanten und Schnitte
>  minimal: 148 × 105 mm (DIN A6)
>  maximal: 330 × 240 mm

(Zeitungsprodukte: 350 × 500 mm)

Flächengewichte bei Einzelblättern
> DIN A6: mindestens 170 g / m²
>  bis einschl. DIN A4 mindestens 120 g / m²
>  maximal: 300 g / m²
>  maximal: 60 g* pro Prospekt
>  minimal: 5 g pro Prospekt

Falzarten
>  Bei Formaten größer DIN A5 muss der Falz 

an der langen Seite liegen
>  Folgende Falzarten können eingesteckt 

werden: Kreuzbruch, Wickelfalz, Mitten-/
Doppelparallelfalz

>  Folgende Falzarten können nicht verarbei-
tet werden: Leporello-/Zickzackfalz, Altar-/
Fensterfalz

Beschaff enheit
>  Die Prospekte sollten nicht klebrig oder 

rutschig sein, spezielle Oberfl ächen, sepa-
rate Warenmuster bedürfen einer Prüfung

>  Die Prospekte müssen sich leicht trennen 
lassen und dürfen nicht kleben

>  Perforierte Prospekte sollten vermieden 
werden oder bedürfen vorab der Prüfung 
mit Originalmustern

>  Karten o. ä. müssen innenliegend mittig 
eingeklebt oder eingeheftet  werden

>  Warenmuster mit Flüssigkeit oder Granulat 
sind ungeeignet

>  Falzleimung ist vorzuziehen; Draht- und 
Rückenheftung muss der Prospektstärke 
angemessen sein

>  Vom Standard abweichende Prospekte 
(Sonderformate, eingeklebte Warenmuster, 
Einzahlungsscheine usw.) bedürfen eines 
Probelaufes, dazu sind ca. 100 Exemplare 
des Prospektes (Blindmuster) erforderlich

>  Durchbiegung beim Abschälen (Absaugen) 
des Bundes muss gewährleistet sein

Fehlbelegungen/Zuschussmenge
>  Fehl- und Mehrfachbelegungen von 

ca. 3 % gelten als branchenüblich und 
stellen keinen Reklamationsgrund dar

>  Verlagskunden entnehmen die Aufl agen 
der Auftragsbestätigung des Verlags

Anlieferung

Anliefertermin
>  4 Werktage (Montag bis Freitag) vor dem 

Erscheinungstermin
>  Frühestens 8 Werktage vor dem Erschei-

nungstermin 

Anlieferart
>  Paletten müssen „sortenrein“ sein, pro 

Adresse eine Palette
>  Unverschränkte und kantengerade Lagen-

höhe von mind.  10 – 12 cm
>  Nicht umreift oder in Kartons verpackt
>  Sauber und stabil gestapelt, auf 

unbeschädigten Euro-Paletten
>  Nicht zusammenklebend, elektrostatisch 

aufgeladen oder feucht
>  Keine Beschädigungen, umgeknickte Ecken 

oder Kanten
>  Keine zu stark aufeinander rutschenden 

Prospekte
>  Kartonbogen auf Palette und zwischen den 

Lagen (nur wenn rutschig)
>  Paletten mit Kunststoff bändern umreifen 

und/oder mit Folie umschlagen
>  Palettenstapel maximal 120 cm hoch
>  Palettenstapel zweiseitig mit Palettenzettel 

beschriftet
>  Bei Anlieferungen in Kartons wird der 

zusätzliche Aufwand für das Entpacken 
berechnet (3,00 € / p. Karton)

Lieferpapiere
>  Anlieferung immer mit Lieferscheinen
>  Paletten- und Lieferschein müssen 

identisch sein. Diese sollten beinhalten: 
Einsteckprodukt mit Motiv, Menge, Termin, 
Gesamtaufl age, Einsteckmedium (Zeitungs-
titel), Menge/Palette, Palettenanzahl

Bemerkungen
>  Bei schlecht angelieferten Paletten 

behalten wir uns vor, die Ware nicht 
anzunehmen. Anfallende Kosten trägt der 
Auftraggeber

>  Bei nicht termingerechter Anlieferung kann 
das Beilegen abgelehnt werden, bzw. wird 
der Mehraufwand in Rechnung gestellt

>  Kosten, die durch nichttermingerechte 
oder örtlich falsche Anlieferung der 
Prospekte oder verspäteten Rücktritt 
entstehen, trägt der Auftraggeber

>  Falls durch Nichtbeachtung dieser 
Richtlinien Mehraufwendungen entstehen, 
werden diese berechnet

>  Restliche Prospekte werden vernichtet, 
falls bis zum Einstecktermin keine anders-
lautende Anweisung eintriff t

Lieferadresse und 
Warenannahmezeiten: 
>  Druckhaus Delmenhorst GmbH

Sulinger Str. 66, 27751 Delmenhorst 
Mo. – Fr., 7 – 15 Uhr frei

Richtlinien zur Verarbeitung von Prospekten

* mehr als 60 g auf Anfrage

Altarfalz Leporellofalz Einlage nicht 
bündig eingeklebt

Mangelhafte 
Verarbeitung:

Falten, Eselsohren

Papier zu dünn:
Klammerung 

trägt auf

Postkarten-
anbringung

Prospekte &
Beilagen 

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)Prospekte | Beilagen

1 Ortspreis nur für Einzelhandel, Handwerk, Dienstleistungsgewerbe aus dem Verbreitungsgebiet – bei direkter Auftragsabwicklung 
2 Nettopreis für die Verteilung je 1.000 Exemplare je nach Gewicht
3 Bei Gestaltung durch den WESER-KURIER wird eine Gestaltungspauschale von 40,00 € je Auftrag in Rechnung gestellt.

Aufl agen
Die aktuellen Anliefermengen erhalten Sie auf 
Nachfrage.  Mindestbelegung: 5.000 Exemplare. 
Die Angabe für die aktuelle Anliefermenge für 
den jeweiligen Erscheinungstermin erfolgt bei 
Auftragsbestätigung. 

Ortspreis1, 2 Grundpreis2

bis 15 g 83,30 98,00

bis 20 g 87,42 102,85

bis 30 g 95,69 112,58

bis 40 g 103,38 121,62

bis 50 g 109,29 128,57

je weitere 10 g auf Anfrage auf Anfrage

Kontakt:
04 21 / 36 71 - 46 25
prospektbeilagen@weser-kurier.de

Lieferadresse und Warenannahmezeiten: 
>  Druckhaus Delmenhorst GmbH

Sulinger Str. 66, 27751 Delmenhorst 
Mo. – Fr., 7 – 15 Uhr frei

Print und digital

Wir übernehmen die Gestaltung und 
den Druck Ihrer Beilage für Sie: 
individuell, schnell und zuverlässig.

Beilage Print Beilage Digital
3 Tage 373,00 €3 / 1 Woche 737,00 €3 

>  WESER-KURIER E-Paper (Desktop & App) 
– vor der Paywall

>  Karussell-Teaser auf der Startseite von 
weser-kurier.de 

>  weser-kurier.weekli.de

Die aktuellen E-Paper Aufl agen fi nden Sie unter 
aufl agen.weser-kurier.de 

plus Full Page / Interstitial
>  Verlinkung auf die Digitale Beilage

WESER-KURIER Gesamtausgabe

599,00 € pro Tag

Regionalausgabe 

199,00 € pro Tag (Preis für bis zu 3 
Teilausgaben)

INTERSTITIAL

T A G E S Z E I T U N G F Ü R B R E M E N U N D N I E D E R S A C H S E N

M O N T A G , 1 2 . D E Z E M B E R 2 0 2 2 | 7 8 . J A H R G A N G | NR . 289 | E I N Z E L P R E I S 2 , 2 0 €

Berlin. Der Zugang zum Kurzarbeitergeld
soll wegen der Energiekrise und des Kriegs
gegen die Ukraine unter vereinfachten Be-
dingungen möglich bleiben – bis Ende Juni
2023. Bundesarbeitsminister Hubertus Heil
(SPD) sagte dem Redaktionsnetzwerk
Deutschland (RND), trotz der hohen Belas-
tungen, die die Wirtschaft gerade gleichzei-
tig schultern müsse, sei die Lage am Arbeits-
markt weiter stabil. „Wir stehen in diesen
schwierigen Zeiten weiter an der Seite der
Unternehmen und Beschäftigten. (...) Des-
wegen verlängern wir jetzt den erleichterten
Zugang zum Kurzarbeitergeld.“

Nach Angaben des RND ging die Verord-
nung bereits durch die Ressortabstimmung
und soll am Mittwoch im Kabinett beschlos-
sen werden. Minister Heil sagte: „Kurzarbeit
war in den vergangenen Monaten eine sta-
bile Brücke über ein tiefes wirtschaftliches
Tal. Diese Brücke trägt auch weiterhin.“

Der vereinfachte Zugang war in der Pan-
demie beschlossen und mehrmals verlängert
worden – zuletzt bis Ende 2022. Die Erleich-
terungen bedeuten, dass Kurzarbeitergeld
bereits gezahlt werden kann, wenn mindes-
tens zehn Prozent statt regulär ein Drittel der
Beschäftigten eines Betriebes von einem
Entgeltausfall betroffen sind.

Verlängerte Frist
für Kurzarbeiter

DPA

Brüssel. Die Sozialistische Partei (PS) Bel-
giens hat ihren Europaabgeordneten Marc
Tarabella in Zusammenhang mit dem Kor-
ruptionsskandal im Europaparlament vor
ein parteiinternes Gremium zitiert. „Nach
Presseberichten hat die föderale Überwa-
chungskommission der PS am Sonntag ent-
schieden, Marc Tarabella unverzüglich vor-
zuladen“, schrieb die Partei am Sonntag auf
Twitter. Der Europaabgeordnete werde in
den kommenden Tagen angehört.

Die belgische Staatsanwaltschaft hatte zu-
vor mitgeteilt, dass das Haus eines weiteren
Abgeordneten durchsucht worden sei, je-
doch keinen Namen genannt. Medienberich-
ten zufolge handelt es sich um Tarabella.
Nach Angaben eines Sprechers kehrte Parla-
mentspräsidentin Roberta Metsola am Sonn-
abend nach Brüssel zurück, um bei der
Durchsuchung anwesend zu sein.

Sozialdemokraten
laden Tarabella vor

DPA

DPA
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Zahl der Frührentner steigt
Bundeskanzler Olaf Scholz will den Trend brechen

Berlin/Wiesbaden. Bundeskanzler Olaf
Scholz will erreichen, dass weniger Men-
schen vor Erreichen der Regelalters-
grenze in Rente gehen. „Es gilt, den An-
teil derer zu steigern, die wirklich bis zum
Renteneintrittsalter arbeiten können.
Das fällt vielen heute schwer“,
sagte der SPD-Politiker den
Zeitungen der Funke Medien-
gruppe.

Das Bundesinstitut für
Bevölkerungsforschung (BiB)
hatte am Wochenende Zahlen
vorgelegt, wonach die Men-
schen in Deutschland immer
häufiger früh in Rente gehen.
Viele scheiden bereits mit 63
oder 64 Jahren aus dem
Arbeitsmarkt aus – und damit
deutlich vor der Regelalters-
grenze. Der noch Anfang des Jahrtau-
sends beobachtete rasante Anstieg der
Erwerbstätigenquote bei den über 60-Jäh-
rigen sei in den vergangenen fünf Jahren

weitgehend zum Stillstand gekommen,
teilte das Institut in Wiesbaden mit.

Eine Ursache dafür sei die „Rente mit
63“, also die seit 2014 bestehende
Möglichkeit eines frühzeitigen Rentenbe-
zugs ohne Abschläge für Menschen, die 45

Versicherungsjahre aufweisen
können. Im damaligen Ge-
setzgebungsverfahren war
von 200.000 bis 240.000 dieser
Rentenanträge pro Jahr aus-
gegangen worden. Im vergan-
genen Jahr nutzten nach An-
gaben der Deutschen Renten-
versicherung vom November
fast 270.000 Neurentner den
abschlagsfreien Weg, 26,3
Prozent aller neuen Renten.
Zudem gehen vermehrt Men-
schen vor der Regelalters-

grenze in den Ruhestand und nehmen Ab-
schläge in Kauf. Diese Gruppe mache
unter allen, die 2021 erstmals eine Alters-
rente bezogen, etwa ein Viertel aus.

Olaf Scholz
FOTO: JANSSEN/IMAGO

Bremen. Das Gesundheitsamt warnt vor
übertriebenem Energiesparen bei der häus-
lichen Warmwasserversorgung. „Bei Vor-
lauftemperaturen unter 50 Grad droht ein
vermehrter Legionellenbefall“, sagt Sabine
Luther, unter anderem zuständig für die
Trinkwasserüberwachung in Bremen. Vor al-
lem durchs Duschen könnten Infektionen
übertragen werden, bei denen Lungenent-
zündungen drohen.

Ulrik Kurth, Mikrobiologe und Legionel-
len-Spezialist in einem Prüflabor in Otters-
berg, befürchtet in den kommenden Mona-
ten eine deutliche Zunahme von Legionel-
lenbefunden im Trinkwasser. „Die vielfachen
Energiespar-Aufrufe aus der Politik bereiten
mir aus hygienischer Sicht große Sorgen“,
sagt Kurth. Mögliche Absenkungen der
Warmwasserversorgung bis auf die fürs Du-
schen ausreichenden 35 bis 38 Grad bezeich-
net er als „Horror-Szenario“. Diese Tempera-
turen böten Legionellen ideale Lebensbedin-
gungen und sorgten für explosionsartige Ver-
mehrung der Bakterien.

Was sind Legionellen?
Legionellen sind Bakterien, die natürlicher-
weise in zumeist geringer Konzentration im
Trinkwasser vorkommen, sich bei Tempe-

raturen zwischen 25 und 50 Grad aber
schnell vermehren. Sie können schwere und
bei rund zehn Prozent der Betroffenen auch
tödlich verlaufende Lungenentzündungen
hervorrufen, die sogenannte Legionärs-
krankheit. Gefährlich sind sie vor allem
beim Duschen, wenn dabei entstehende Ae-
rosole – feinste Wassertröpfchen – beim
Einatmen in die Lunge gelangen. Dagegen
ist das Trinken von belastetem Wasser na-
hezu unbedenklich.

Was beugt Legionellenbefall vor?
Es gibt laut Kurth einen eindeutigen Zusam-
menhang zwischen Wassertemperatur und
Legionellenbefall. „Bei 60 bis 62 Grad wer-
den sie sicher abgetötet“, sagt der Experte.
Das sei auch die in den technischen Regeln
vorgeschriebene Betriebstemperatur von
Warmwasseranlagen. Es gebe aus seiner
Sicht keinen Anlass, davon abzuweichen.
Auch das Umweltbundesamt weist darauf
hin, dass der Schutz der menschlichen Ge-
sundheit höher bewertet werden muss als
das Ziel der Energieeinsparung. In der häus-
lichen Praxis bedeutet das, Boiler und Durch-
lauferhitzer sowie Heizungen, die der Warm-
wasserversorgung dienen, nicht unter dieses
Niveau herunterzuregeln. Erst am Wasser-
hahn soll die fürs Duschen gewünschte Tem-
peratur durch Zugabe von Kaltwasser einge-

stellt werden. Als problematisch gilt auch zu
lange stehendes Wasser in den Leitungen,
wenn die Anlagen zum Beispiel nicht regel-
mäßig genutzt werden. Das ist etwa bei Fe-
rienwohnungen häufiger der Fall, kann aber
auch Hotels betreffen.

Reicht es aus, die Wassertemperatur in re-
gelmäßigen Abständen zu erhöhen?
Nach Einschätzung von Kurth ist die soge-
nannte Legionellen-Schaltung nur bedingt
hilfreich. Dabei wird das Wasser im Boiler
zwar kurzzeitig auf 70 Grad aufgeheizt, so-
dass die Legionellen abgetötet werden.
„Aber das Wasser in den Leitungen wird in
den paar Minuten nicht ausreichend erhitzt.“
Sobald warmes Wasser verbraucht wird und
kaltes nachläuft, können sich die Legionel-
len wieder vermehren. „Durch die abgetöte-
ten Artgenossen finden sie sogar ideale
Nährstoffbedingungen.“ Als hygienisch un-
bedenklich gilt daher allein der Dauerbetrieb
bei mindestens 55 Grad. „Zwischen 55 und
60 Grad können sich Legionellen zumindest
nicht vermehren, auch wenn sie dann noch
nicht abgetötet werden“, sagt Kurth.

Muss man seine Anlagen auf Legionellen
kontrollieren lassen?
Eine generelle Kontrollpflicht in Ein- oder
Zweifamilienhäusern gibt es nicht. Bei mehr

Energiesparen erhöht Legionellen-Risiko
Gesundheitsamt und Mikrobiologen warnen vor den Folgen von niedrigen Wassertemperaturen

von Timo Thalmann
Parteien in Häusern muss die Trinkwasser-
versorgung alle drei Jahre auf Legionellen
untersucht werden, sobald der zentrale
Warmwasserspeicher größer als 400 Liter ist.
„Leider ist dem Bakterium die Größe des Boi-
lers egal“, sagt Kurth. Er empfiehlt auch Prü-
fungen kleinerer Anlagen. Die Kosten liegen
bei rund 200 Euro. Warmwasseranlagen mit
Publikumsverkehr wie zum Beispiel in Ho-
tels, Fitnesscentern oder Bädern müssen
jährlich überprüft werden.

Wie werden die Kontrollpflichten über-
prüft?
Um die Kontrollen müssen sich die jeweili-
gen Betreiber, Eigentümer oder Hausverwal-
tungen kümmern und entsprechend zuge-
lassene Labore beauftragen. Ob sie dieser
Pflicht nachkommen, wird nicht überprüft.
Das Gesundheitsamt hat nach eigenen An-
gaben keinen Überblick, wie viele Anlagen
in der Stadt unter die Prüfpflicht fallen oder
wo diese verbaut sind. Die Prüflabore sind
verpflichtet, auffällige Befunde über vorge-
gebene Grenzwerte an das Gesundheitsamt
zu melden. So erreichen im Schnitt rund 100
Fälle pro Jahr die Behörde. Zu zwei Dritteln
betroffen sind private Wohnanlagen. Drei bis
viermal jährlich ist der gemeldete Legionel-
lenbefall so hoch, dass das Gesundheitsamt
ein sofortiges Duschverbot verfügt.

W I E O L E W E R N E R B E I M TA L K M I T B Ä R B E L S C H Ä F E R Ü B E R Z E U G T H AT Seite 24/25

WETTER

Ausführliches Wetter Seite 6
Nur vereinzelt ein paar Flocken

Tagsüber NiederschlagNachts

0° -5° 30%

Nach rund vier Wochen im All ist die unbemannte

„Orion“-Kapsel der Nasa-Mondmission „Arte-

mis 1“ zurück auf der Erde. Sie landete am Sonntag-

abend planmäßig im Pazifik vor der Küste Mexikos.

Die Testmission gilt als wichtiger Schritt für die Rück-

kehr von Menschen auf den Mond.

„Orion“
ist zurück

TExT: DPA/FOTO: UNCREDITED

… ist der Türsteher eines Hotels in Dubai
am Wochenende mit Schuhen aus Vreden
im Münsterland ausgestattet worden.
Georg Wessels fertigte die Schuhe für
Mudassir Gujjar an. Er ist 2,38 Meter groß
und trägt Schuhgröße 57. Das macht ihn
zu einem Fall für Wessels, eigentlich
längst im Ruhestand, stattet er ehrenamt-
lich weltweit Menschen mit Wachstums-
störungen mit Schuhen in Übergröße aus.
Dazu zählt Yao Defen (Damen-Schuh-
größe 57) und gehörte Matthew McGrory
(Herren-Schuhgröße 69). Wessels hat
aber auch Sinn für Kleines. Zum Unter-
nehmen gehört das größte historische Mi-
niaturschuhmuseum.

ÜBRIGENS …

DPA/WK

Köln. In Deutschland weit fehlen nach
einer aktuellen Studie 266.000 Kitaplätze
für Kinder unter drei Jahren. Die Betreu-
ungslücke sei damit etwas kleiner als in
den Vorjahren, berichtete das arbeitge-
bernahe Institut der deutschen Wirt-
schaft (IW) in einer Untersuchung. Zum
Vergleich: 2019 fehlten in der Bundesre-
publik knapp 360.000 Betreuungsplätze
für Kleinkinder.

Besonders schlecht ist die Lage der Stu-
die zufolge in Bremen. Zwar sei die Be-
treuungslücke auch dort seit 2019 prozen-
tual von 19,7 Prozent auf 16 Prozent ge-
sunken, so das IW. Doch belege der Stadt-
staat damit den letzten Platz im bundes-
weiten Ranking. Laut Liste der Stadt Bre-
men warten mindestens 1500 Kinder auf
einen Kitaplatz. Wie Bildungssenatorin
Sascha Aulepp (SPD) vor Kurzem mit-
teilte, bestünde ein theoretischer Mangel
von 5000 Plätzen, denn in der Stadt Bre-
men würden circa 22.000 Kinder zwi-
schen drei und sechs Jahren leben, dem
stehen etwa 17.000 Kitaplätze gegenüber.

Beim bisherigen Schlusslicht Nord-
rhein-Westfalen verkleinerte sich die Be-
treuungslücke innerhalb von drei Jahren
um sechs Prozentpunkte auf 13,9 Prozent.
Am besten war die Situation bei der
Kleinkinder-Betreuung der Studie zu-
folge in Sachsen Anhalt und Hamburg.

Dass alle Bundesländer die Betreu-
ungslücke etwas schließen konnten, liegt
nach Einschätzung der IW-Experten an
drei Faktoren. Erstens hätten die Städte
und Gemeinden den Kitaausbau voran-
getrieben, zweitens sei die Zahl der Kin-
der unter drei Jahren gesunken. Außer-
dem sei pandemiebedingt der Anteil der
Eltern zurückgegangen, die einen Betreu-
ungsplatz gesucht hätten.

266.000 Kitaplätze
fehlen bundesweit

DPA

Istanbul/Moskau. Der türkische Präsi-
dent Recep Tayyip Erdogan will das Ex-
portabkommen zur Verschiffung ukrai-
nischen Getreides über das Schwarze
Meer auf andere Waren ausweiten. In
einem Telefonat mit Kremlchef Wladimir
Putin sagte Erdogan am Sonntag nach
Angaben seines Büros, man könne
schrittweise mit entsprechenden Vorbe-
reitungen mit dem Export von Lebens-
mitteln und anderen Waren beginnen. Er-
dogan habe am Abend auch mit dem uk-
rainischen Präsidenten Wolodymyr Se-
lenskyj telefoniert und über eine mögli-
che Ausweitung des Abkommens gespro-
chen, teilte das Präsidialamt mit.

Der Kreml in Moskau teilte mit, dass
vor allem die Einschränkungen für den
Export von russischem Getreide und
Dünger aufgehoben werden müssten. Bei
dem Telefonat ging es nach Kreml-Anga-
ben insbesondere auch um die Schaffung
eines Gas-Hubs in der Türkei. Der Chef
des russischen Staatskonzerns Gazprom,
Alexej Miller, hatte dort in der vergange-
nen Woche Verhandlungen geführt, hieß
es.

Exporte übers
Schwarze Meer?

DPA
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je mm
Grundpreis Ortspreis1

4,53 3,85

1/4 Seite (44 mm b × 272 mm h 
oder 189 mm b × 65 mm h

oder 92,50 mm b × 134 mm h (Eck))
Grundpreis Ortspreis1

1.164,71 990,00

1/3 Seite (60 mm b × 272 mm h 
oder 189 mm b × 90,50 mm h)

Grundpreis Ortspreis1

1.558,82 1.325,00

1/2 Seite (92,50 mm b × 272 mm h 
oder 189 mm b × 134 mm h)

Grundpreis Ortspreis1

2.317,65 1.970,00

1/1 Seite (189 mm b × 272 mm h)
Grundpreis Ortspreis1

4.588,24 3.900,00

U2 / U3 (189 mm b × 272 mm h)
Grundpreis Ortspreis1

5.058,82 4.300,00

U4 (189 mm b × 272 mm h)
Grundpreis Ortspreis1

5.647,06 4.800,00

Allgemeine Anzeigen 

je mm
Grundpreis2, 3 Ortspreis1, 2, 3

11,44 9,72

Gastronomie / Kultur

je mm
Grundpreis2, 3 Ortspreis1, 2, 3

5,72 4,86

Festformate Umschlagseiten, 4c

Titelkopf (61 mm b × 50 mm h)
Grundpreis3 Ortspreis1, 3

715,00 608,00

Titelseite, Streifen (230 mm b × 40 mm h)
Grundpreis2, 3 Ortspreis1, 2, 3

2.860,00 2.432,00

Weitere Formate auf Anfrage.

Event-Magazin / Stadtmagazin

1 Für Anzeigen des ortsgebundenen Einzelhandels, Handwerks- und Dienstleistungsgewerbes bei direkter Auftragsabwicklung
2   Alle Anzeigen ab 80 mm erhalten automatisch die Zusatzfunktion Clickable Ad im E-Paper vom WESER-KURIER. Die Funktion 

wird mit einem Aufpreis von 43,53 € Grundpreis / 37,00 € Ortspreis in der Gesamtausgabe berechnet. Weitere Informationen 
erhalten Sie auf Anfrage.

3  Bei Anzeigengestaltung durch den WESER-KURIER wird eine Gestaltungspauschale in Höhe von 50,00 € pro Auftrag in Rechnung 
gestellt.

4 Verlagsangabe

Monatliches, kostenloses Maga-
zin. Als Beilage in kaufkräftigen 
Gebieten in der WESER-KURIER 
Gesamtausgabe. Zusätzliche 
Auslage an 2.500 öff entlichen 
Stellen in Bremen.

14-tägiger Freizeitplaner mit 
Kinoprogramm als Beilage in der 
WESER-KURIER Gesamtausgabe.

Satzspiegel
230 mm b × 323 mm h = 
1/1 Seite = 1.615 mm

Anzeigenschluss
> Donnerstag, 12 Uhr der Vorwoche

Erscheinungsweise
mittwochs, 14-täglich

Kontakt:
04 21 / 36 71 - 42 10
anzeigenservice@weser-kurier.de

Rabatte 
Mengenstaff el gemäß Tarif Nr. 79
Malstaff el 6 × = 10 % Rabatt, 
ab 12 × = 15 % Rabatt, ab 24 × = 25 % Rabatt
(Mengenabschluss vor Malstaff el)

Satzspiegel
189 mm b × 272 mm h (4 Spalten)

Beilagen 
Auf Anfrage

Erscheinungsweise
monatlich

Aufl age4

65.000

Kontakt:
04 21 / 36 71 - 49 90
info@stadtmagazin-bremen.de

KOMM AN BACKBORD!
Mehr Informationen findest du unter:  

baalk-backbord.de/karriere/

Azubi Bäckerei-
fachverkäufer:in

Wir brauchen DICH als:

Vollzeit, Verden

KOMM AN 
BACKBORD!

Vollzeit, Verden

Du bist aufgeschlossen und liebst es, mit anderen 
in Kontakt zu treten? Hilfsbereitschaft  ist 
deine Stärke? Dann setze jetzt die Segel 
und starte deine Ausbildung bei uns! 
Als Bäckereifachverkäufer:in bist du 
das Herzstück von Baalk Backbord, 
organisierst Arbeitsabläufe und bist 
Berater:in zu Inhaltsstoff en und 
Herstellung.

Mehr Infos fi ndest Du unter 
baalk-backbord.de/karriere/

MemoSticks_76x76_Baalk-Backbord.indd   2MemoSticks_76x76_Baalk-Backbord.indd   2 04.07.2024   14:40:2604.07.2024   14:40:26
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Kontakt: 
04 21 / 36 71 - 42 10 
anzeigenservice@weser-kurier.de

Kontakt: 
04 21 / 36 71 - 46 25 
prospektbeilagen@weser-kurier.de

Tip-On
Botschaften, die haften bleiben

KOMM AN 
BACKBORD!
Wir brauchen DICH als:
Bäckereifachverkäufer:in in Vollzeit,  
Teilzeit oder als Aushilfskraft in  
Bremen, Verden und umzu.
Mehr Informationen findest  
du unter:  
baalk-backbord.de/karriere/

MemoSticks_76x76_Baalk-Backbord.indd   1MemoSticks_76x76_Baalk-Backbord.indd   1 04.07.2024   14:40:2504.07.2024   14:40:25

1  Für Anzeigen des ortsgebundenen Einzelhandels, Handwerks- und Dienstleistungsgewerbes bei direkter Auftragsabwicklung
2  Nettopreis je 1.000 Exemplare
3  Preise inkl. Herstellungskosten
4  Bei Druckdatenerstellung / Design durch den WESER-KURIER wird eine Gestaltungspauschale in Höhe von 50,00 € pro 

Auftrag in Rechnung gestellt.

WK-Bike
Botschaften, die bewegen

Nachhaltig, urban, sympathisch

Profitieren Sie vom positiven Image der nachhaltigen Mobilität und setzen Sie 
Ihre Kampagne in Bewegung. Ihre Botschaften sind im ganzen Stadtbild präsent 
und erreichen neue Zielgruppen – genau dort, wo das urbane Leben pulsiert. 

Preise auf Anfrage.

Kreativ, praktisch, einprägsam 

Ein auffälliges und aktives Werbemittel in Form einer Haftnotiz auf der Titelseite.  
Es ist beidseitig bedruckbar und lässt sich problemlos von der Zeitung lösen und an 
anderer Stelle wieder ankleben. Ideal für Gutschein- und Rabattaktionen.

 Standardausführung 76 × 76 mm
Weitere Formate und Materialmöglichkeiten auf Anfrage
Mindestbestellmengen: 12.500 Exemplare

Ortspreis1, 2, 3, 4 Grundpreis2, 3, 4

118,15 139,00

Rückseite

Vorderseite

Druckdaten-Anlieferung 
15 Werktage vor Erscheinungstermin.
Technische Daten auf Anfrage.



Themen geplante Erscheinungszeit
In schweren Stunden Winter
Bundestagswahl Winter
Pfl ege & Vorsorge Winter
Autojahr Frühling
Wohin zu Ostern Frühling
Osterwiese Frühling
Verkaufsoff ener Sonntag Frühling
Für Vielfalt & Toleranz Frühling
Hochzeit Frühling
Ja, ich grill Frühling
Nachhaltigkeit Frühling
Genussmomente Frühling
Hören & Sehen Sommer
Bundesliga Saison 25 / 26 Sommer
Genussmomente Herbst
Tag des Friedhofs Herbst
Autojahr Herbst
Freimarkt Herbst
Nachhaltigkeit Herbst
Verkaufsoff ener Sonntag Herbst
In schweren Stunden Winter
Zur Weihnachtszeit Winter

Änderungen vorbehalten

Die perfekte Verbindung zwischen print und online

>  Masterthemen erscheinen als Printanzeige in der WESER-KURIER
Gesamtausgabe und stehen zusätzlich 28 Tage online

>  Hochwertiges redaktionelles Umfeld sowie aufgeräumtes 
Seitenlayout für die optimale Präsenz Ihrer Anzeige

>  Verortung der Anzeigenpartner in einer interaktiven Karte 

Masterthemen 2025

Magazine & 
Specials

PR Plus
Ihre exklusive crossmediale Sonderseite 
Egal ob zum Firmenjubiläum, Umbau, Umzug, zur Neueröff nung oder ganz ohne 
Anlass: Wir liefern Ihnen eine maßgeschneiderte Sonderseite inklusive 
redaktionellem Inhalt plus eigener Werbeanzeige. Exklusiver geht es nicht!

Ihre Vorteile:

>  Eigener PR-Artikel im redaktionellen Umfeld nach Ihren Wünschen und 
Vorgaben

>  Eigene, selbstgestaltete Werbeanzeige direkt neben dem PR-Artikel

>  Doppelte Sichtbarkeit durch zweifache Ausspielung: 
Veröff entlichung in unserem Print-Produkt und zeitgleich digital als 
Native Ad auf weser-kurier.de

>  Die Ausspielung des Native Ads erfolgt mit 30.000 Ad Impressions

>  Buchbar als 1/2 Seite oder 1/1 Seite 

Darüber hinaus wird Ihre Werbeanzeige mit Ihrer Webseite oder Social Media 
Kampagne verknüpft, um den Werbeerfolg zu steigern.

+

Kontakt:
04 21 / 36 71 - 47 15
media-sales-service@weser-kurier.de

Preisliste und Mediadaten Nr. 79Sonderprodukte und Sonderthemen 

Journale, Magazine, Advertorials & Sonderthemen
Wir erstellen themenbezogene, hochwertige Umfelder für Ihre Werbebotschaft:  

> Bewerbung von Messen, Aktionstagen oder regionalen Events
> Präsentation aktueller Themenfelder oder branchenspezifi scher Inhalte
>  vielfältige Formate in print und digital

Unsere Sonderthemen sind sorgfältig ausgewählt und sprechen spezifi sche 
Interessen und Bedürfnisse unserer Leserinnen und Leser an.

Nutzen Sie diese innovativen Möglichkeiten zur Präsentation Ihrer Marke! 
Unsere Sonderprodukte bieten Ihnen die Flexibilität, Ihre Werbebotschaft 
zielgruppengenau zu kommunizieren.

Kontakt:
04 21 / 36 71 - 47 15
media-sales-service@weser-kurier.de

Maximale Aufmerksamkeit für Ihre Werbebotschaft!

Kontakt:
04 21 / 36 71 - 39 33
wkmanufaktur@weser-kurier.de

Das Kreativteam der WK|Manufaktur liefert maßgeschneiderte Texte sowie 
Grafi kdesign und sorgt für die passende Verbreitung.

>  Professionelles Storytelling mit journalistischer Expertise für Corporate 
Publishing, Mitgliedermagazine, Firmenzeitschriften und -chroniken

>  Corporate Design für Magazine und Broschüren oder Geschäftsausstat-
tung sowie Logodesign



Sonderthemen 2025

Themen Termine

Beratung + Vertrieb 18.01.25

Fort- und Weiterbildung 25.01.25

Finanzen + Versicherungen 08.02.25

Labor + Forschung 22.02. + 06.09.25

Pfl ege + Versorgung 15.03. + 20.09.25

Handwerk + Bauwesen 29.03. + 23.08.25

Ingenieure + Techniker 10.05. + 04.10.25

Medizin + Gesundheit 24.05. + 22.11.25

Soziale Dienste 21.06.25

Logistik + Transport 30.08.25

Hotellerie + Gastronomie 08.11.25

Grundpreis

8,00 je mm zzgl. 349,00 
Online-Zuschlag

Auch die Buchung individueller Formate ist auf Anfrage möglich.

Anzeigen für die Sonderthemen beinhalten folgende Leistungen zum Festpreis:

Print
Veröff entlichung im thematisch passenden Redaktions umfeld des WESER-KURIER 
Stellenmarkts

+ Online / jobs.weser-kurier.de
Online-Verlängerung als Premium-National-Anzeige auf jobs.weser-kurier.de und 
kimeta.de mit einer Laufzeit von 60 Tagen

+ Online | Social Media 
Social Media-Boost auf Facebook und Instagram mit einem Mediavolumen von 
50 Euro inklusive Werbemittelerstellung

Kontakt:
04 21 / 36 71 - 46 00 / - 40 88 / - 46 40
stellenmarkt@weser-kurier.de

Anzeigenschluss
> Freitag, 12 Uhr

2/50

4c 1.149,00

3/100

4c 2.749,00

2/100

4c 1.949,00

3/150

4c 3.949,00

2/150

4c 2.749,00

3/200

4c 5.149,00

Rubriken-
märkte

H
unte

Beverstedt

Gnarrenburg

Dorum

Bad Bederkesa

Nordholz

Butjadingen

BREMEN

BREMERHAVEN

Delmenhorst

Rotenburg

Syke

Stuhr

Osterholz-Scharmbeck

Grasberg

Weyhe

Achim

Verden

Nordenham

Visselhövede

Scheeßel

Zeven

Lilienthal

Loxstedt

Schiffdorf

Hagen HeeslingenHambergen

Worpswede

Tarmstedt

Hude

Berne
Ritterhude

Ottersberg

Kirchlinteln

Langwedel

Bruchhausen-Vilsen

Wildeshausen

Harpstedt
Dötlingen

Ganderkesee

Bassum Dörverden

Lemwerder

Schwanewede

Oyten

Thedinghausen

Sottrum

Fintel

Bothel

Weser

Weser

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)

Ausgabe je mm 2/50 2/100 2/150

WESER-KURIER 
Gesamtausgabe 12,11 1.211,00 2.422,00 3.633,00

Bremer Anzeigenblock 12,88 1.288,00 2.576,00 3.864,00

Nord 1 16,61 1.661,00 3.322,00 4.983,00

Nord 2 8,87 887,00 1.774,00 2.661,00

Nord 3 6,65 665,00 1.330,00 1.995,00

bremenplus 16,99 1.699,00 3.398,00 5.097,00

WESER-KURIER | Weser Report 16,09 1.609,00 3.218,00 4.827,00

Alle Stellenausschreibungen werden automatisch für 30 Tage als HTML-Anzeige auf jobs.weser-kurier.de veröff entlicht. Diese Leistung wird mit einem Aufpreis von 143,53 € Grundpreis / 122,00 € Ortspreis pro Anzeige berechnet.

Bremer Anzeigenblock
Anzeigenkombination aus WESER-KURIER Gesamtausgabe und Rotenburger 
Kreiszeitung

Nord 1
Anzeigenkombination aus WESER-KURIER Gesamtausgabe und Nordsee-Zeitung

Nord 2
Anzeigenkombination aus den Regionalausgaben Die Norddeutsche, Osterholzer 
Kreisblatt und Wümme-Zeitung sowie Nordsee-Zeitung

Nord 3
Anzeigenkombination aus der Regionalausgabe Die Norddeutsche und 
Nordsee-Zeitung

bremenplus
Anzeigenkombination aus WESER-KURIER Gesamtausgabe, 
Nordsee-Zeitung und Rotenburger Kreiszeitung

WESER-KURIER | Weser Report
Anzeigenkombination aus WESER-KURIER Gesamtausgabe und 
Weser Report Gesamtausgabe

>  Weitere Kombinationen mit den WESER-KURIER Regionalausgaben 
sind auf Anfrage buchbar.

Anzeigen selbst erfassen und buchen: stellenmarkt.weser-kurier.de

Stellenmarkt

WESER-KURIER Gesamtausgabe

Bremer Anzeigenblock

Nord 1

Nord 2

Nord 3

bremenplus



job4u | ausbildung | bremen
Maximale lokale Sichtbarkeit für Ihre Ausbildungsmöglichkeiten

job4u | Smart Recruiting – Web + Social Media

>  job4u@web
Freie Ausbildungsplätze 3 Monate auf der Webseite job4u

>  job4u Social Media
#joboftheday auf /job4u_ausbildung_bremen/

Kontakt: 
04 21 / 36 71 - 46 25
job4u@weser-kurier.de

job4u | Crossmedia Power – Print, Schule, Web + Social Media 

>  job4u Magazin | Print + Digital 
WESER-KURIER Gesamtausgabe und E-Paper 

>  job4u@school
Digital auf der Lernplattform des Bundeslandes Bremen im its-
learning plus direkter Zugang an Schulen über Print Verteilung

>  job4u@web
Freie Ausbildungsplätze 4 Monate auf der Webseite job4u

>  job4u Social Media
#joboftheday auf /job4u_ausbildung_bremen/

Ausgaben: Februar | Mai | September 2025

Erreichen Sie Ihre Zielgruppe eff ektiv mit job4u und heben Sie Ihr Azubi-Recruiting auf ein neues Level. Mit crossmedialen Kampagnen 
im Magazin Print + Online, Webseite und Social Media präsentieren Sie Ihre Ausbildungsangebote reichweitenstark und lokal sichtbar.

++
TERMINE UND 

PREISE UNTER:

Format Preis

job4u | Crossmedia Power ab 549,00  

job4u | Smart Recruiting ab 249,00 

Instagram #joboftheday 99,00 

Instagram Beitrag 129,00 

Instagram Video 899,00 

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)

Mit über 30.000 Stellenangeboten 
und Ausbildungsplätzen ist 
jobs.weser-kurier.de eine der größ-
ten Plattformen für Jobsuchende 
in Bremen und der Region. 

>

Unternehmensprofi l
>  Prominent platziert auf der 

Startseite als Top Unternehmen
>  SEO-optimierter Text
>   Integration von Bildern, Video, 

Social Media und Benefi ts
253,00 € pro Monat Alle gebuchten Werbebanner werden zusätzlich mobil ausgespielt. Einzelbuchungen sind 

auf Anfrage möglich.
Preise zzgl. Werbemittelerstellung.

Premium-Anzeigen-Kontingent

Menge Preis

2 1.315,00

3 1.539,00 

5 1.855,00 

10 2.406,00 

Display Werbung 

jobs.weser-kurier.de
Für maximalen Erfolg Ihrer Stellenanzeigen

Art Platzierung Pixel 
(Desktop)

Pixel 
(Mobile)

Preis 
pro Monat

Billboard Startseite 800 × 250 300 × 250 200,00 

>  Zwei, drei, fünf oder 
zehn Anzeigen

>  Unternehmensprofi l 
inklusive

Express Anzeige
>  Erstellung über Online-Tool
>  Mit Logo und individueller 

Farb gestaltung
>  Top-Platzierung
366,00 €  Laufzeit 30 Tage
600,00 €  Laufzeit 60 Tage
723,00 €  Laufzeit 90 Tage

Professional Anzeige
>  Erstellung über Online-Tool
>  Hoher Individualisierungs-

grad
>  Top-Platzierung
509,00 €  Laufzeit 30 Tage
835,00 €  Laufzeit 60 Tage
999,00 €  Laufzeit 90 Tage

Premium Anzeige
>  Individuelle Gestaltung
>  Umsetzung gemäß 

Corporate Design
>  Top-Platzierung
 682,00 €  Laufzeit 30 Tage
1.131,00 €  Laufzeit 60 Tage
1.335,00 €  Laufzeit 90 Tage

Azubi Anzeige
>  Erstellung über Online-Tool
>  Hoher Individualisierungsgrad
>  Keyword-Optimierung
>  Top-Platzierung
 117,00 €  Laufzeit 30 Tage
 652,00 €   Laufzeit 180 Tage
1.131,00 €  Laufzeit 365 Tage

Kontakt:
04 21 / 36 71 - 46 00
stellenmarkt@weser-kurier.de



Immobilienmarkt

Objekt der Woche
Als Aufmacher des Immobilienmarkts 
setzt das „Objekt der  Woche“ Wohnim-
mobilien mit eigenem Text- und Bild-
Content in Szene. Prominent platziert 
profi tiert das vorge stellte Objekt vom 
hochwertigen und themenbezogenen 
Redaktionsumfeld2.

Platzierung: 1. Seite im Immobilienmarkt 
am Sonnabend 

Größe:  257,50 mm b × 200 mm h 
Preis: Print:  3.467,00 €1

 Print & Online:  3.966,00 € 1

Top-Immobilie
Bei der „Top-Immobilie“ werden Wohn-
immobilien in Form eines redaktionellen 
Beitrags vorgestellt2. Diese Art der 
Objektpräsentation gene riert hohe Auf-
merksamkeit innerhalb der thematisch 
passenden Immobilienanzeigen.

Platzierung: 3. Seite im Immobilienmarkt
am Sonnabend 

Größe:  323 mm b × 200 mm h 
Preis: Print:  3.059,00 €1

 Print & Online:  3.558,00 € 1

Gewerbeobjekt der Woche
Das „Gewerbeobjekt der Woche“ 
 präsentiert vom Büro bis zur Industrie-
halle Gewerbeimmobilien in Bremen und 
der Region als redaktionellen Beitrag2. 

Platzierung: 1. Seite Gewerbeimmobilien 
am Sonnabend

Größe:  323 mm b × 200 mm h 
Preis: Print:  3.412,00 €1

 Print & Online:  3.911,00 € 1

Expertentipp
Beim „Expertentipp“ informieren 
Immobilien makler und -experten zu 
selbstgewählten Immobilienthemen in 
Form eines hervorgehobenen Beitrags2. 

Platzierung: 1. Seite im Immobilienmarkt
am Sonnabend 

Größe:  257,50 mm b × 100 mm h 
Preis:  WESER-KURIER 

Gesamtausgabe: 1.530,00 €1

1 Alle angegebenen Preise verstehen sich als Ortspreise für Anzeigenaufträge des ortsgebundenen Einzelhandels, Handwerks- und Dienstleistungsgewerbes bei direkter Auftragsabwicklung. 
2 Produkte werden als Anzeigen gekennzeichnet.

Content-Marketing im Immobilienmarkt

Kontakt: 
04 21 / 36 71 - 46 40 / - 4635
immobilienmarkt@weser-kurier.de

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)Immobilienmarkt

Format Grundpreis 
Mo. – Sa.

Ortspreis 
Mo. – Sa.

Anzeigenteil je mm 11,44 9,72

Erscheinungsweise Immobilienmarkt
Mittwoch und Sonnabend

Weitere Formate sind buchbar. Anzeigenschluss

> Mittwoch:  Dienstag um 12 Uhr

> Sonnabend:   Freitag, 9 Uhr (mit fertiger Druckunterlage)
   Donnerstag, 15 Uhr (ohne Druckunterlage)

Print-Anzeigen und Sonderformate im Immobilienmarkt

Makler-Meldung
Positionieren Sie sich als Immobilienexperte inkl. Bild 
und Text auf der 1. Seite im Immobilienmarkt. Gestal-
tung und Texterstellung erfolgen nach Ihren Wünschen.

L-Anzeige
Noch mehr Aufmerksamkeit auf der 1. Seite im Immobi-
lienmarkt. Die Gestaltung umfasst Text, Bild + optional 
die Integration eines Kurzexposés.

Imageanzeige
Größte Aufmerksamkeit in unserem Immobilienteil. 
Großformatig präsentieren Sie sich mit Text, Logo und 
Bildern.

>  Format: 61 mm b × 150 mm h
>  1.018,00 € 1

>  Format:  192 mm b × 70 mm h + 
61 mm b × 135 mm h

>  2.190,00 € 1

>  Format: 323 mm b × 220 mm h
>  6.120,00 € 1



Familienportale

Preis

Erstellung 200,00

Veröffentlichung 150,00 / Monat

Laufzeit Preis

Ein Monat 25,00

Ein Jahr 250,00

Art Platzierung Pixel (Desktop) Pixel (Mobile) Preis
pro Monat

Billboard Startseite 800 × 250 300 × 250 150,00

Rectangle Artikelseiten & 
Suchergebnisseite 300 × 250 300 × 250 90,00

Display Werbung 

Preise zzgl. Werbemittelerstellung.
Wochenweise Buchungen auf Anfrage möglich.

hochzeit.weser-kurier.de | baby.weser-kurier.de | glueckwunsch.weser-kurier.de

Content Marketing
Stellen Sie Ihre Produkte und Leistun-
gen in Form eines informativen Artikels 
in redaktioneller Aufmachung vor:

Premium Branchenbucheintrag
Präsentieren Sie Ihr Unternehmen 
mit einem Premium-Branchenbuch-
eintrag. Ihr Eintrag wird topplatziert 
in der Suchergebnisliste angezeigt. 

> Verliebt, Verlobt, Verheiratet…
Das WESER-KURIER Hochzeitsportal ist die Anlaufstelle 
für frisch Vermählte und alle, deren großer Tag noch kurz 
bevor steht. Ratgeber zum Thema Hochzeitsplanung 
oder eine Übersicht von Locations und Dienstleistern in 
Bremen und der Region helfen dabei, den Hochzeitstag 
bestmöglich zu gestalten. 

> Willkommen im Leben!
Neben aktuellen Geburtsanzeigen aus dem WESER-
KURIER fi nden werdende Eltern auf dem Babyportal 
im Ratgeber nützliche Tipps zu den Themen Baby und 
Geburt. Mit Hilfe der im Branchenbuch gelisteten 
Geschäfte und Dienstleister können sich Mütter und 
Väter außerdem bestens auf die Ankunft ihres Kindes 
vorbereiten. 

> Ein Tag zum Feiern!
Die besten Glückwünsche zum runden Geburtstag, ein 
Liebesgruß zum Valentinstag, ein Dank nach der Kon-
fi rmation – es gibt viele Anlässe, um den Liebsten mit 
einer Anzeige eine Freude zu machen. Auf dem Glück-
wunschportal werden diese Ereignisse festgehalten. 
Mit Ratgeber-Artikeln zu Dekoration, Geschenken und 
Partyplanung sowie einer Übersicht an Dienstleistern 
und Ausstattern steht einer gelungenen Feier nichts 
mehr im Weg.

Kontakt:
04 21 / 36 71 - 46 35
hochzeit@weser-kurier.de
baby@weser-kurier.de
glueckwunsch@weser-kurier.de

Preisliste und Mediadaten Nr. 79
(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)immobilien.weser-kurier.de

Kontakt: 
04 21 / 36 71 - 46 40 / - 4635
immobilienmarkt@weser-kurier.de

Die Plattform für die wirkungsvolle Präsentation von Wohn- und Gewerbeimmobilien in Bremen und der Region

Mit mehr als 1.500 Wohn- und Gewerbeobjekten 
bildet das WESER-KURIER Immobilienportal 
die Immobilienlandschaft von Bremen und der 
Region ab. Namhafte Makler und Immobilien-
an bieter präsentieren sich und ihre Objekte und 
machen immobilien.weser-kurier.de so zu der 
wichtigsten Adresse für Mieter und Käufer in 
der Region.

Premium Partnerschaft

>  Ausspielung mehrerer oder aller 
Immobilienanzeigen

>  Unternehmenslogo in animiertem 
Slider

Upselling Anbieterverzeichnis

>  Bevorzugte Platzierung im Anbieterverzeichnis
>  Premium Anbieterprofi l integriert Text- und 

Bild-Content

Art Monat 

bis 5 Objekte 49,502

bis 10 Objekte 99,002

Flat 299,002

Art Monat 

Top Listing 50,002

Premium Listing 50,002

Premium Anbieterprofi l 30,002

Content Marketing 

>  Objektpräsentationen in Form anspre-
chender, SEO-optimier ter OnePager

>  Advertorials zu Dienstleis tungen rund 
um die Immobilienvermarktung

>  Individuelle Erstellung und prominente 
Platzierung

Art Platzierung Pixel 
(Desktop) 

Pixel 
(Mobile)

Preis 
pro Monat

Billboard Startseite 800 × 250 300 × 250 ab 200,00

Superbanner Suchergebnis- 
& Detailseiten 728 × 90 320 × 50 ab 160,00

Skyscraper Suchergebnis- 
& Detailseiten

120 / 160 / 
200 × 600 300 × 250 ab 160,00

Rectangle Suchergebnis- 
& Detailseiten

300 × 250 /
 300 / 600 300 × 250 ab 100,00

Banner 
(Anzeigenlisting)

Suchergebnis -
seiten 728 × 90 300 × 250 ab 100,00

Display Werbung 

2 Preise inkl. MwSt.

>

Preise zzgl. Werbemittelerstellung.
Wochenweise Buchungen oder Belegung themenbezogener Unterseiten auf Anfrage möglich. 

Weitere Kontingente sind im Rahmen 
der Premiumpartnerschaft auf 
Anfrage möglich.



auto.weser-kurier.de
Das redaktionelle Qualitätsportal mit attraktiven Vermarktungslösungen für Autos, Ersatzteile, Dienstleistungen und Events

Das WESER-KURIER Autoportal ist die Schnittstelle von Autoverkäu-
fern und -käufern in Bremen und der Region. Verschiedene Produkte 
ermöglichen die individuelle Vermarktung von Autos und Ersatzteilen. 
Zusätzlich entsteht durch das redaktionelle Umfeld von auto.weser-
kurier.de ein aktuelles Themenportal, das Autohändlern attraktive 
Vermarktungsfl ächen für Dienstleistungen und Events bietet.

>

Kontakt: 
04 21 / 36 71 - 46 35
auto@weser-kurier.de

Premium Partnerschaft

>  Objekt-Flat für Fahrzeuge, Teile & Zubehör 
und Service & Reparaturen

>  Logo auf der Startseite
>  Eintrag in Händlerverzeichnis
>  Individuelle Premium Formate für Print-

anzeigenpakete im WESER-KURIER 
motor.markt zu vergünstigten Konditionen

>  Einfache Anzeigenbuchung und -verwaltung 
über den Händlerbereich

>  Optional: Veröff entlichung von Events & 
Aktionen in Form von SEO-optimierten, 
redaktionellen Texten

Art Platzierung Pixel 
(Desktop)

Pixel 
(Mobile)

Preis pro 
Monat

Superbanner Alle Seiten 728 × 90 320 × 50 140,00

Skyscraper
Suchergebnis-, 
Detail- und 
Artikelseiten

120 / 160 / 
200 × 600 300 × 250 120,00

Rectangle Startseite & 
Artikelseiten 300 × 250 300 × 250 100,00

Halfpage Ad Artikelseiten 300 × 600 300 × 600 100,00

Sticky 
Footer Ad auf Anfrage

Display Werbung 

Preise zzgl. Werbemittelerstellung.
Wochenweise Buchungen auf Anfrage möglich.

Content-Paket

>  Superbanner 
>   Content Marketing in Form von Advertorials 

und Artikelseiten rund um die Themen Auto und 
Mobilität sowie zu Events und Händleraktionen

>  PR Anzeige Print
>   inkl. Werbemittelerstellung

800,00 € (Laufzeit: ein Monat)

Content Marketing 

>  Redaktionelle Aufmacher zu Events und Aktionen 
mit Händlerinfos

>  Advertorials und Artikelseiten rund um die Themen 
Auto und Mobilität 

>  Prominente Platzierung auf der Startseite sowie den 
Bereichen „Test“, „Technik“ und „Service“

Image-Paket

>  Rectangle
>  4 einspaltige Fahrzeuganzeigen mit einem Bild und Logo
>  inkl. Werbemittelerstellung

290,00 € (Laufzeit: ein Monat)
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(Preisangaben in Euro zzgl. MwSt.)Mobilität

Blattbestimmende Anzeigen im Textteil 1 Händler-Pakete im Anzeigenteil

Die Preise sind inklusive Erstellung.
Die Erstellung der Anzeige erfolgt nach Erhalt von Foto und Text (ggf. Logo).

1  Weitere Formate möglich 
2 Gilt nicht für Fließtextanzeigen
3 Alle angegebenen Preise verstehen sich als Ortspreis inkl. Clickable Ad (ab 80 mm 37,00 €) für Anzeigenaufträge des 
ortsgebundenen Einzelhandels, Handwerks- und Dienstleistungsgewerbes bei direkter Auftragsabwicklung.

Text- und Bildanzeigen – Festformate
>  Als Einzelanzeige oder Anzeigenpaket über auto.weser-kurier.de buchbar

1-spaltig 
(44 mm breit)
bis 8 ZeilenA

B
C

1-spaltig 
(44 mm breit)
bis 8 Zeilen 1-spaltig 

(44 mm breit)
bis 8 Zeilen

Unsere Jahrespakete 2

Paket Menge Preis A Preis B Preis C

S 5 Anz. 120,00 € 140,00 € 160,00 €

M 10 Anz. 220,00 € 260,00 € 300,00 €

L 20 Anz. 420,00 € 490,00 € 560,00 €

Schaltungen Rabatt

ab 12 × 20 %

ab 9 × 15 %

ab 6 × 10 %

ab 3 × 5 %

Formate im Anzeigenteil 1

1/2 Seite

5 Textspalten × 
238 mm hoch

6.317,82 € 3

3 Anzeigenspalten × 
150 mm hoch

1.733,50 € 3

Eckfeld-Anzeige

2 Textspalten × 
235 mm hoch

2.517,66 € 3

2 Anzeigenspalten × 
50 mm hoch

414,00 € 3

Fließtext-Anzeige mit Bild: Anzeige mit Bild & Logo: Anzeige mit Bildserie & Logo:

Eckfeld-Anzeige

3 Textspalten × 
157 mm hoch

2.522,94 € 3

2 Anzeigenspalten × 
100 mm hoch

791,00 € 3

Kontakt:
04 21 / 36 71 - 46 35
auto@weser-kurier.de

Anzeigenschluss
> Donnerstag, 17 Uhr
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Fintel
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Reisemarkt

Rabatt für Fremdenverkehrs-
anzeigen (Malstaff el)
ab 6 Schaltungen: 5 % 
ab 12 Schaltungen: 10 % 
ab 24 Schaltungen: 15 %

Touristik, Reiseveranstalter, Reisebüros

bremenplus je mm 2 /50 2/150 3 2/250 3

17,26 1.726,00 5.178,00 8.630,00

Fremdenverkehr, Gebietsverbände, Beherbergungsbetriebe
10,68 1.068,00 3.204,00 5.340,00

Textanzeigen bremenplus 4

in Fließsatzausführung, 1-spaltig, Grundschrift 
mager, am Anfang bis zu drei Wörter halbfett, 
sonst keine Hervorhebungen oder Umran-
dungen: je Zeile 7,76 €

465.000
1

Leserinnen und Leser 
von bremenplus 4 

deutschlandweit

bremenplus
Anzeigenkombination aus WESER-KURIER Gesamtausgabe, 
Nordsee-Zeitung und Rotenburger Kreiszeitung

Auch Einzelbelegung im Bremer Anzeigenblock2 und in der WESER-KURIER 
Gesamtausgabe möglich.

Kontakt: 
04 21 / 36 71 - 46 40
reisemarkt@weser-kurier.de

1  GTI, Media-Analyse Tageszeitungen 2024, veröff entlicht am 31.07.2024, agma, Leser pro Ausgabe, bremenplus deutschlandweit, 
Basis: Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren

2 Bremer Anzeigenblock: Kombination aus WESER-KURIER Gesamtausgabe und Rotenburger Kreiszeitung
3  Alle Anzeigen ab 80 mm erhalten automatisch die Zusatzfunktion Clickable Ad im E-Paper vom WESER-KURIER. 

Die Funktion wird mit einem Aufpreis von 43,53 € Grundpreis / 37,00 € Ortspreis in der Gesamtausgabe berechnet. 
Weitere Informationen erhalten Sie auf Anfrage.

4  bremenplus: Kombination aus WESER-KURIER Gesamtausgabe, Nordsee-Zeitung und Rotenburger Kreiszeitung

Anzeigenschluss
>  Donnerstag, 17 Uhr

Textteilanzeige
126,50 mm b × 230 mm h

Untertextanzeige Eckfeldanzeige
323 mm b × 85 mm h 126,50 mm b × 100 mm h

Anzeigen selbst erfassen und buchen: reise-anz.weser-kurier.de
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Score Media Group GmbH & Co. KG
Nationale Vermarktung 
Willstätter Straße 62 · 40549 Düsseldorf 
02 11 / 81 98 45 10 
info@score-media.de · www.score-media.de 

Nielsen 1
hansmann.media! UG
Goldbekplatz 3 · 22303 Hamburg
040 / 60 91 88 - 01
info@hansmann.media · www.hansmann.media

Nielsen 2
TZ-Media GmbH
Graf-Recke-Str. 18 · 40239 Düsseldorf
02 11 / 55 85 60
info@tz-media.de · www.tz-media.de

Nielsen 3a
Reiter Verlagsservice GmbH
Uhlandstraße 58 · 60314 Frankfurt
069 / 40 58 64 - 0
kontakt@reitervs.de

Nielsen 3b
Verlagsbüro Süd
Glauner & Partner GmbH
Dachauer Str. 37a · 85232 Bergkirchen-Feldgeding
08 131 / 37 66 0 - 0
info@vbs-feldgeding.de · www.verlagsbuero-sued.de

Nielsen 4
MEDIEN-SERVICE-BAYERN
Verlagsbüro von Schroetter e. K.
Industriestraße 23 · 86919 Utting am Ammersee
08 806 / 92 46 4 - 00
kontakt@vonschroetter.de · www.vonschroetter.de

Nielsen 5 / 6 und 7
TSB Tageszeitungs-Service Berlin
Printmedien Marketing GmbH
Giesensdorfer Straße 29 · 12207 Berlin
030 / 77 30 06 - 0
kontakt@verlagsbuero-tsb.de · www.verlagsbuero-tsb.de
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Service in Ihrer Nähe

Verlag
Bremer Tageszeitungen AG
Martinistraße 43 · 28195 Bremen

mediengruppe.weser-kurier.de
www.weser-kurier.de

Auftrags-Service
04 21 / 36 71 - 42 10
anzeigenservice@weser-kurier.de

Tel. Auftragsannahme
04 21 / 36 71 - 66 55
(Mo. – Fr. 7 – 17 Uhr, Sa. 7 – 12 Uhr)
anzeigen@weser-kurier.de

Eingang digitale Druckdaten
04 21 / 36 71 - 39 93
anzeigenvorlagen@weser-kurier.de

Bankkonten
Norddeutsche Landesbank (NORD/LB)
DE13 2505 0000 1002 6000 08
 
Die Sparkasse in Bremen
IBAN: DE09 2905 0101 0001 0508 71
 
Deutsche Bank AG
IBAN: DE69 2907 0050 0169 0007 00
 
Für internationale Überweisungen:
Norddeutsche Landesbank (NORD/LB)
BIC: NOLADE2HXXX

Rabatte
Mengenrabatte bei entsprechender
Abschlussvereinbarung
ab 1.000 mm  3 % ab  30.000 mm 21 %
ab 3.000 mm  5 %  ab  40.000 mm 22 %
ab 5.000 mm  10 % ab  60.000 mm 23 %
ab 10.000 mm  15 %  ab  80.000 mm 24 %
ab 20.000 mm  20 % ab  100.000 mm 25 %

Bonusstaff el für Großabnehmer ab 130.000 mm-Zeilen 
auf Anfrage. Der Verlag behält sich vor, für Anzeigen zu 
bestimmten Themen oder Themen-Beilagen von dieser 
Preisliste abweichende Preise festzusetzen.

Die unveränderte Wiederholung einer Anzeige (ab 
1 Sp. / 15 mm ) im Immobilien-, Auto- und Stellenmarkt 
innerhalb von sechs Kalendertagen nach Erstver-
öff entlichung berechnen wir mit 50 % Nachlass.

Kombinationsrabatte in Regional- und Stadtteilausgaben
Bei Veröff entlichung derselben Anzeige am selben Tag
2 Ausgaben  7 %
3 Ausgaben  12 %
4 Ausgaben  18 %
in 5 und mehr Ausgaben: 23 % Kombinationsrabatt

Anzeigenstrecken 
Bei vier oder mehr direkt aufeinanderfolgenden ganz-
seitigen Anzeigenseiten eines Auftraggebers in einer 
Ausgabe werden zusätzlich zum Mengenabschluss 
Sonderrabatte gewährt (siehe unter Platzierungs- und 
Größenbeispiele).

Chiff reanzeigen
Für Anzeigen mit Chiff rekennziff ern werden, abhängig
von den mit dem Auftraggeber einzelvertraglich ver-
einbarten Zustellmodalitäten, Gebühren erhoben.

Zahlungsbedingungen
Alle Rechnungen sind innerhalb von 15 Tagen ohne
Abzug zahlbar. Bei Teilnahme am SEPA-Lastschriftverfah-
ren werden 2 % Skonto gewährt. Vorauszahlungen ohne 
Skontogewährung möglich.
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Wichtige Informationen

Score Media Group  
GmbH & Co. KG
info@score-media.de 
www.score-media.de

Im E-Paper, online und gedruckt

Ihre Kampagne in mehr als 420 regionalen Tageszeitungsmarken

Score Media ist die nationale Vermarktungsplattform für  
regionale Tageszeitungsmarken. Von der (Media-)Planung über  
Ideenfindung und Kreation bis zur Einbuchung und zum  
digitalen Beleg versand: Sie erhalten alles aus einer Hand.

Kontaktieren Sie uns.   

*

*

*

*

Preisliste  
und Mediadaten
Gültig ab 1. Januar 2025 · Nr. 79

Windräder auch in 
Naturschutzgebieten?

Warum Bremer Bioläden
trotz sinkender Umsätze
optimistisch sind

Hier erreichen Sie uns

Bremer Tageszeitungen AG 
Vermarktung
Martinistraße 43
28195 Bremen

anzeigenservice@weser-kurier.de
Auftrags-Service: 04 21 / 36 71 - 42 10

Leitung Vermarktung print / digital
04 21 / 36 71 - 40 85 Assistenz
04 21 / 3671 - 40 92 Assistenz

Key-Account-Management
04 21 / 36 71 - 42 35
04 21 / 36 71 - 43 00
04 21 / 36 71 - 44 10
04 21 / 36 71 - 44 31
04 21 / 36 71 - 44 45
04 21 / 36 71 - 44 50

Verkaufsleitung
04 21 / 36 71 - 41 55
04 21 / 36 71 - 41 60

Verkaufsleitung digital
04 21 / 36 71 - 93 47
04 21 / 36 71 - 93 48

Stellen-, Immobilien-, Auto-, Reise- 
und Trauermarkt
04 21 / 36 71 - 46 00
Medienberaterinnen und Medienberater
04 21 / 36 71 - 46 30
04 21 / 36 71 - 40 88

Bremen-Nordost/Mitte, -West, 
-Links der Weser, -Südost
Medienberaterinnen und Medienberater
04 21 / 36 71 - 41 40 
04 21 / 36 71 - 41 70
04 21 / 36 71 - 47 45
04 21 / 36 71 - 48 50

Borgfeld und Oberneuland 
Medienberaterinnen und Medienberater
04 298 / 27 04 - 91 40
04 298 / 27 04 - 91 45
04 298 / 27 04 - 91 63

Die Norddeutsche
Gerhard-Rohlfs-Straße 47 · 28757 Bremen
04 21 / 6 58 45 -66 55
Medienberaterinnen und Medienberater
04 21 / 6 58 45 - 89 15
04 21 / 6 58 45 - 89 20

Osterholzer Kreisblatt
Bördestraße 9 · 27711 Osterholz-Scharmbeck
0 47 91 / 303 - 0
Medienberaterinnen und Medienberater
0 47 91 / 303 - 430
0 47 91 / 303 - 431
0 47 91 / 303 - 432

Wümme-Zeitung
Hauptstraße 87 · 28865 Lilienthal
0 42 98 / 27 04 - 66 55
Medienberaterinnen und Medienberater
0 42 98 / 27 04 - 91 40
0 42 98 / 27 04 - 91 45
0 42 98 / 27 04 - 91 50
0 42 98 / 27 04 - 91 63

Achimer Kurier
Obernstraße 63 · 28832 Achim
0 42 02 / 88 37 - 11 / - 12
Medienberaterinnen und Medienberater
0 42 02 / 88 37 - 47 70

Verdener Nachrichten
Große Straße 132 · 27283 Verden
0 42 31 / 29 55 - 11 / - 12
Medienberaterinnen und Medienberater
0 42 02 / 88 37 - 47 70

Syker Kurier
Hauptstraße 10 · 28857 Syke
0 42 42 / 92 91 - 66 55
Medienberaterinnen und Medienberater
0 42 42 / 92 91 - 85 85

Regionale Rundschau
Bassumer Straße 6a · 28816 Stuhr-Brinkum
Medienberaterinnen und Medienberater
04 21 / 80 688 - 95 30 
04 21 / 80 688 - 95 32

Delmenhorster Kurier
Lange Straße 41 · 27749 Delmenhorst
0 42 21 / 12 69 - 0
Medienberaterinnen und Medienberater
0 42 21 / 12 69 - 87 35 

Preisliste und Mediadaten Nr. 79

AGB +
Kontakte Preisliste 2025

Mecklenburg-Vorpommern

Brandenburg

Berlin

Sachsen-Anhalt

Sachsen

Thüringen

Bayern Baden-Württemberg

Saarland

Rheinland-Pfalz

Hessen
Nordrhein-Westfalen

Niedersachsen

Bremen

Hamburg

Schleswig-Holstein

Preisliste und Mediadaten Nr. 79

Score Media Group GmbH & Co. KG
Nationale Vermarktung 
Willstätter Straße 62 · 40549 Düsseldorf 
02 11 / 81 98 45 10 
info@score-media.de · www.score-media.de 

Nielsen 1
hansmann.media! UG
Goldbekplatz 3 · 22303 Hamburg
040 / 60 91 88 - 01
info@hansmann.media · www.hansmann.media

Nielsen 2
TZ-Media GmbH
Graf-Recke-Str. 18 · 40239 Düsseldorf
02 11 / 55 85 60
info@tz-media.de · www.tz-media.de

Nielsen 3a
Reiter Verlagsservice GmbH
Uhlandstraße 58 · 60314 Frankfurt
069 / 40 58 64 - 0
kontakt@reitervs.de

Nielsen 3b
Verlagsbüro Süd
Glauner & Partner GmbH
Dachauer Str. 37a · 85232 Bergkirchen-Feldgeding
08 131 / 37 66 0 - 0
info@vbs-feldgeding.de · www.verlagsbuero-sued.de

Nielsen 4
MEDIEN-SERVICE-BAYERN
Verlagsbüro von Schroetter e. K.
Industriestraße 23 · 86919 Utting am Ammersee
08 806 / 92 46 4 - 00
kontakt@vonschroetter.de · www.vonschroetter.de

Nielsen 5 / 6 und 7
TSB Tageszeitungs-Service Berlin
Printmedien Marketing GmbH
Giesensdorfer Straße 29 · 12207 Berlin
030 / 77 30 06 - 0
kontakt@verlagsbuero-tsb.de · www.verlagsbuero-tsb.de

5/6
1

2

3a

3b4

7

Service in Ihrer Nähe

Verlag
Bremer Tageszeitungen AG
Martinistraße 43 · 28195 Bremen

mediengruppe.weser-kurier.de
www.weser-kurier.de

Auftrags-Service
04 21 / 36 71 - 42 10
anzeigenservice@weser-kurier.de

Tel. Auftragsannahme
04 21 / 36 71 - 66 55
(Mo. – Fr. 7 – 17 Uhr, Sa. 7 – 12 Uhr)
anzeigen@weser-kurier.de

Eingang digitale Druckdaten
04 21 / 36 71 - 39 93
anzeigenvorlagen@weser-kurier.de

Bankkonten
Norddeutsche Landesbank (NORD/LB)
DE13 2505 0000 1002 6000 08
 
Die Sparkasse in Bremen
IBAN: DE09 2905 0101 0001 0508 71
 
Deutsche Bank AG
IBAN: DE69 2907 0050 0169 0007 00
 
Für internationale Überweisungen:
Norddeutsche Landesbank (NORD/LB)
BIC: NOLADE2HXXX

Rabatte
Mengenrabatte bei entsprechender
Abschlussvereinbarung
ab 1.000 mm  3 % ab  30.000 mm 21 %
ab 3.000 mm  5 %  ab  40.000 mm 22 %
ab 5.000 mm  10 % ab  60.000 mm 23 %
ab 10.000 mm  15 %  ab  80.000 mm 24 %
ab 20.000 mm  20 % ab  100.000 mm 25 %

Bonusstaff el für Großabnehmer ab 130.000 mm-Zeilen 
auf Anfrage. Der Verlag behält sich vor, für Anzeigen zu 
bestimmten Themen oder Themen-Beilagen von dieser 
Preisliste abweichende Preise festzusetzen.

Die unveränderte Wiederholung einer Anzeige (ab 
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eindeutig als Anzeige erkennbar sind, werden vom Verlag mit dem Zusatz „Anzeige“ ge-
kennzeichnet. 

5. Als Werbemittler anerkannt werden nur selbstständige Fachunternehmen, soweit sie 
sich mit der Insertionsdurchführung für fremde Auftraggeber befassen und die Aufträge 
mit allen Unterlagen selbst erteilen. Die Werbemittler sind verpflichtet, sich bei ihren 
Angeboten und Abrechnungen mit Inserenten an die Preisliste des Verlages zu halten. 
Die vom Verlag gewährte Mittlungsvergütung darf dabei weder ganz noch teilweise wei-
tergegeben werden.  

6. Beilagen müssen sich in Gestaltung, Papierqualität, Format usw. von der Zeitung deut-
lich abheben. Sie müssen aus festem Papier mit glatten Kanten sein und dürfen keine 
losen Zusätze enthalten. Druckschriften, die fremde Anzeigen enthalten (Kollektivwer-
bung), oder Beilagen mit Warenproben werden nicht angenommen. 
Beilagen, die für zwei oder mehr Firmen werben, werden wie zwei oder mehr Beilagen 
berechnet. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Billigung eines fertigen Ex-
emplares der Beilage bindend; dieses muss dem Verlag spätestens zehn Tage vor dem 
Streutermin in dreifacher Ausfertigung vorliegen. 
Bei Beilagenaufträgen können Gewährleistungsansprüche nicht daraus abgeleitet wer-
den, dass in einzelnen Exemplaren die Beilage u. a. aus produktionstechnischen Gründen 
fehlt oder mehrfach eingelegt ist. Gewährleistungsrechte entstehen erst dann, wenn die 
Beilage in mindestens 10 % der Auflage fehlt.

III.	 Auftragsabwicklung / Chiffreanzeigen / Offerten

1. Für die rechtzeitige Anlieferung des Werbemitteltextes, einwandfreier Druckunter-
lagen, Beilagen, Tonmaterial und Bewegtbild ist der Auftraggeber verantwortlich. Die 
spätesten Termine sind in der Preisliste vermerkt. Für fehlerhafte – auch digital über-
mittelte – Druckunterlagen fordert der Verlag Ersatz an. Den rechtzeitigen Eingang vor-
ausgesetzt, werden die neuen Unterlagen zum Abdruck verwendet, andernfalls wird die 
vorliegende Unterlage korrigiert und ohne Gewähr für die Richtigkeit abgedruckt. Aus 
der Übersendung von Druckunterlagen ergibt sich nicht automatisch ein Werbeauftrag; 
dieser muss ausdrücklich erteilt werden. 
Soweit der Auftraggeber uns Vorlagen, Fotos, Logos oder andere Daten überlässt, versichert 
er, dass er zur Übergabe dieser Daten und deren Verwendung im Rahmen der beauftragten 
Leistung des Verlags berechtigt ist. Uns obliegt keine Pflicht zur Prüfung der zur Verfügung 
gestellten Daten auf Richtigkeit, Vollständigkeit und Freiheit von Rechten Dritter. 

2. Der Verlag gewährleistet die für die belegte Zeitung übliche Druckqualität im Rahmen 
der durch die angelieferten Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. 

3. Einen einwandfreien Abdruck von Anzeigen kann der Verlag bei einwandfreien Druck-
vorlagen gemäß den Vorgaben unter „Technische Daten“ dieses Tarifs gewährleisten. Die 
Übernahme digitaler Satzdaten ist nur nach den dort aufgelisteten Richtlinien möglich. 
Unerwünschte Druckresultate (z. B. fehlende Schriften, falsche Rasterweiten oder Far-
ben), die aus Abweichungen des Auftraggebers von diesen Vorgaben resultieren, führen 
nicht zu Preisminderungsansprüchen.

4. Digital übermittelte Druckvorlagen für Farbanzeigen können nur mit einem auf zeitungs-
ähnlichem Papier gelieferten Farb-Proof zuverlässig verarbeitet werden. Ohne Farb-Proof 
sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Preisminderungsanspruch auslösen. 

5. Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Übermittlung von Daten dafür Sorge zu 
tragen, dass die übermittelten Dateien frei von Computerviren oder sonstigen Schad-
softwaren (zusammen nachfolgend „Schadsoftware“) sind. Entdeckt der Verlag auf einer 
ihm übermittelten Datei Schadsoftware, wird diese Datei sofort gelöscht, ohne dass der 
Auftraggeber hieraus Ansprüche geltend machen könnte. Die Ansprüche und Rechte des 
Verlages gegen den Auftraggeber wegen Übermittlung einer Datei mit Schadsoftware, 
richten sich nach dem Gesetz.

6. Sind Form und Größe einer Anzeige nicht vorgeschrieben, so werden diese angemessen 
vom Verlag – orientiert an der üblichen Form und Größe der betroffenen Anzeigenart – 
bestimmt und der Berechnung zugrunde gelegt. 
Die Mindestberechnungsgrößen für Anzeigen ergeben sich aus der Preisliste. Der Verlag 

um mehr als 15 % zurückgegangen ist.

4. Für die Gewährung eines Konzernrabattes bei Tochtergesellschaften des Auftragge-
bers ist der schriftliche Nachweis einer mehr als 50 %igen Kapitalbeteiligung erforderlich. 
Der Verlag gewährt Konzernrabatt nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammen-
schlüssen, jedoch nicht für den Zusammenschluss verschiedener selbstständiger ho-
heitlicher Organisationen oder bei Zusammenschlüssen, bei denen Körperschaften des 
öffentlichen Rechts beteiligt sind.

5. Werbeaufträge werden nach der zum Zeitpunkt der Veröffentlichung gültigen Preis-
liste berechnet. Der Verlag behält sich vor, für Sonderveröffentlichungen vom aktuellen 
Tarif abweichende Preise festzulegen.

6. Der Verlag behält sich bei Vorliegen eines sachlichen Grundes vor, Vorauszahlung zu 
verlangen und das Erscheinen weiterer Anzeigen von der sofortigen Bezahlung offenste-
hender Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 

7. Der Auftraggeber kann nur aufrechnen, wenn sein Gegenanspruch rechtskräftig fest-
gestellt oder unbestritten ist. Die Aufrechnung aufgrund eines Gegenanspruchs auf 
Ersatz von Mängelbeseitigungs- oder Fertigstellungsmehrkosten aus demselben recht-
lichen Verhältnis ist abweichend von Satz 1 stets möglich. Ist der Auftraggeber Unter-
nehmer im Sinne des § 14 BGB, gelten die vorstehenden Regelungen auch für die Geltend-
machung von Zurückbehaltungs- oder Leistungsverweigerungsrechten. 

8. Bei Zahlungsverzug des Auftraggebers, richten sich unsere Ansprüche und Rechte 
gegen den Auftraggeber nach dem Gesetz. 

9. Wird eine Gefährdung unserer Zahlungsforderung durch mangelnde Leistungsfähig-
keit des Auftraggebers erkennbar, sind wir berechtigt, alle noch nicht fälligen Forderun-
gen aus der Geschäftsbeziehung zum Auftraggeber sofort fällig zu stellen und von dem 
Auftraggeber Vorkasse zu verlangen. Eine Gefährdung unserer Zahlungsforderung liegt 
insbesondere dann vor, wenn eine Auskunft einer Bank oder einer Auskunftei die Kredit-
unwürdigkeit des Auftraggebers nahe legt oder wenn sich der Auftraggeber mit mindes-
tens zwei Rechnungen in Zahlungsverzug befindet.

V.    Mängelansprüche und Haftung, Freistellung durch den Auftraggeber

1. Ansprüche und Rechte des Auftraggebers wegen Mängeln bestehen nur in den Fällen, 
in denen das Gesetz eine Gewährleistung wegen Mängel vorsehen (z. B. bei Werkleis-
tungen) und wir solche Leistungen nach dem Vertrag für den Auftraggeber erbringen.

2. Mängelansprüche bestehen nicht bei nur unerheblicher Abweichung von der verein-
barten Beschaffenheit oder bei nur unerheblicher Beeinträchtigung der Brauchbarkeit.

3. Der Auftraggeber hat uns bei Vorliegen eines Mangels zunächst Gelegenheit zur Be-
seitigung des Mangels zu geben. 

4. Von der Mängelhaftung ausgeschlossen sind solche Fehler, die durch äußere Einflüsse 
(z. B. unbefugter Zugriffe über das Internet), Bedienungsfehler, Komponenten bzw. Pro-
dukte Dritter die nicht Teil unserer Leistungen sind, Schadsoftware jeglicher Art (z. B. 
Trojaner, Computerwürmer, Computerviren) entstehen. 

5. Nach dem heutigen Stand der Technik ist es nicht möglich, internetgestützte Dienste 
anzubieten, die stets und in allen Anwendungsfällen fehlerfrei arbeiten oder zur Verfü-
gung stehen. Die Parteien stimmen darin überein. Maßgeblich für die Erfüllung des Ver-
trages ist ausschließlich die vereinbarte Leistungsbeschreibung im Umfang des technisch 
und rechtlich allgemein Machbaren. Ereignisse höherer Gewalt entbinden uns von unse-
ren Leistungspflichten.

6. Werden wir mit der Beschaffung von Inhalten beauftragt, haften wir nur für die von 
uns selbst geschaffenen und gelieferten Inhalte. Von uns nur vermittelte Inhalte Dritter 
gelten als vom Auftraggeber gelieferter Inhalt. 

7. Unsere Haftung auf Schadenersatz, gleich aus welchem Rechtsgrund, insbesondere 

VI.	 Datenschutz und Vertraulichkeit

1. Wir sind berechtigt, die im Zusammenhang mit der Geschäftsverbindung erhaltenen 
Daten über den Auftraggeber – auch wenn diese von Dritten stammen – nach den Vor-
gaben der DSGVO und des Bundesdatenschutzgesetzes zu bearbeiten, zu speichern oder 
durch von uns beauftragte Dritte bearbeiten und speichern zu lassen.

2. Der Auftraggeber ist verpflichtet, alle vertraulichen Informationen (einschließlich Ge-
schäftsgeheimnisse), die er im Zusammenhang mit einem Vertrag mit uns und dessen 
Durchführung erfährt, nicht gegenüber Dritten offenzulegen. Vertrauliche Informationen 
sind dabei solche, die als vertraulich gekennzeichnet sind oder deren Vertraulichkeit sich 
aus den Umständen ergibt, unabhängig davon, ob sie in schriftlicher, elektronischer, ver-
körperter oder mündlicher Form mitgeteilt worden sind. Zu vertraulichen Informationen ge-
hören insbesondere unsere Technologien, Geschäftsdaten, Geschäftspläne und Strategien, 
wirtschaftliche Beziehungen und wirtschaftlicher Status, Personalinformationen, nicht ver-
öffentlichte Schutzrechte sowie andere nicht öffentlich verfügbare Informationen.

3. Dem Auftraggeber ist es insbesondere untersagt, vertrauliche Informationen im Wege 
des Reverse Engineering zu erlangen. Reverse Engineering sind dabei sämtliche Handlun-
gen, einschließlich des Beobachtens, Testens, Untersuchens und des Rück- sowie ggf. er-
neuten Zusammenbaus, mit dem Ziel, an vertrauliche Informationen zu gelangen.

VII.	Gerichtsstand, Erfüllungsort und anwendbares Recht 

1. Ist der Auftraggeber Kaufmann, juristische Person des öffentlichen Rechts oder öffent-
lich-rechtliches Sondervermögen, ist Bremen ausschließlicher Gerichtsstand für alle Strei-
tigkeiten aus oder im Zusammenhang mit dem Vertragsverhältnis. Dasselbe gilt, wenn der 
Auftraggeber keinen allgemeinen Gerichtsstand in Deutschland hat oder nach Vertrags-
schluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthaltsort ins Ausland verlegt oder Wohn-
sitz oder gewöhnlicher Aufenthalt im Zeitpunkt der Klageerhebung nicht bekannt sind. 

2. Sofern wir mit dem Auftraggeber nicht ausdrücklich etwas anderes vereinbart haben, 
ist Bremen Erfüllungsort für unsere Leistungen aus dem Vertrag mit dem Kunden.

3. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland. Die Anwendung des Übereinkom-
mens der Vereinten Nationen über Verträge über den internationalen Warenkauf (CISG) 
ist ausgeschlossen.

4. Folgender Hinweis gilt für Kunden die Verbraucher im Sinne des § 13 BGB sind: Die 
Europäische Kommission stellt unter http://ec.europa.eu/consumers/odr/ eine Plattform 
zur Online-Streitbeilegung (nach Art. 14 Abs. 1 ODR-Verordnung) bereit. Wir sind jedoch 
zu einer Teilnahme an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlich-
tungsstelle weder bereit noch verpflichtet.

VIII. Schlussbestimmungen 

1. Sollten einzelne Bestimmungen des Vertrages mit dem Auftraggeber unwirksam oder 
nichtig sein oder werden, so wird hierdurch die Wirksamkeit des Vertrages im Übrigen 
nicht berührt. Die unwirksame oder nichtige Bestimmung gilt als durch eine solche Be-
stimmung ersetzt, welche dem wirtschaftlichen Sinn und Zweck der unwirksamen oder 
nichtigen Bestimmung in rechtswirksamer Weise am nächsten kommt. Die vorstehende 
Regelung gilt entsprechend bei Regelungslücken. Sollte die unwirksame oder nichtige Be-
stimmung eine Allgemeine Geschäftsbedingung iSd § 305 BGB sein, gelten abweichend 
von Vorstehendem die § 306 BGB. 

2. Keine Handlung von uns, außer einer ausdrücklich schriftlichen Verzichtserklärung, 
stellt einen Verzicht auf ein uns aus dem Vertrag, diesen Geschäftsbedingungen oder 
dem Gesetz zustehendes Recht dar. Ein Verzug bei der Wahrnehmung unserer Rechte gilt 
ebenfalls nicht als Verzicht auf das betroffene Recht. Ein einmaliger Verzicht auf ein Recht 
gilt nicht als Verzicht auf dieses Recht bei einer anderen Gelegenheit.

Unsere AGB finden Sie auch unter: www.weser-kurier.de/agb
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ist zu geringfügigen, dem Inserenten zumutbaren Änderungen und Wortabkürzungen im 
Anzeigentext berechtigt.

7. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei un-
vollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine man-
gelfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beein-
trächtigt wurde.

8. Ist der Auftraggeber abgemahnt worden oder hat er bereits eine Unterlassungs- bzw. 
Verpflichtungserklärung bezüglich bestimmter Inhalte abgegeben, ist er verpflichtet, 
den Verlag darüber schriftlich zu informieren. Versäumt dies der Auftraggeber, haftet 
der Verlag nicht für den durch eine erneute Veröffentlichung der beanstandeten Inhalte 
entstandenen Schaden. 

9. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch und bei frühzeitiger Hereingabe 
der Manuskripte und Druckunterlagen geliefert. Eventuelle Korrekturwünsche sind dem 
Verlag unverzüglich und deutlich anzuzeigen. Erhält der Verlag einen Probeabzug bis zur 
genannten Anzeigenschlusszeit nicht zurück, so gilt die Druckgenehmigung als erteilt.

10. Druckunterlagen werden mit branchenüblicher Sorgfalt verwahrt.

11. Offerten auf Kennzifferanzeigen (Chiffreanzeigen) werden dem Auftraggeber nach 
Chiffreausweisvorlage ausgehändigt oder bei Versandvereinbarung kurzfristig zuge-
stellt. Die Weiterleitung von Offerten erfolgt durch unquittierte Aushändigung bzw. auf 
normalem Postwege.

12. Alle abholungspflichtigen Offerten werden von dem Verlag vier Wochen aufbewahrt. 

Nicht abgeholte oder unzustellbare Offerten werden danach vernichtet. Wertvolle Unter-
lagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. 

13. Der Verlag kann bei Auftragserteilung beauftragt werden, als Vertreter die einge-
henden Offerten anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öffnen und 
allgemeine Werbung auszusortieren. 
Briefe, die das zulässige Format DIN A4 überschreiten, sowie Waren-, Bücher-, Katalog-
sendungen und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht 
angenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise 
für den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebüh-
ren / Kosten übernimmt. 

14. Die Kennziffergebühr ist eine Kostenpauschale, die auch dann zu entrichten ist, 
wenn keine Offerten eingegangen sind. Dem Auftraggeber ist der Nachweis gestattet, 
ein Schaden oder eine Wertminderung sei nicht entstanden oder wesentlich niedriger 
als die Kostenpauschale. 

IV.	 Berechnung und Zahlung

1. Rechnungserteilung erfolgt unmittelbar nach Erscheinen der Anzeige, Beilage bzw. 
Ausspielung des Werbemittels. Rechnungsempfänger und zur Zahlung verpflichtet ist 
ausschließlich der Auftraggeber. 
Alle Rechnungen sind innerhalb von 15 Tagen nach Rechnungsdatum ohne Abzug zahlbar. 
Bei Teilnahme am Lastschriftverfahren werden 2 % Skonto gewährt.

2. Kosten für wesentliche Änderungen an ursprünglich vereinbarten Anzeigen- / Werbe-
mittelausführungen hat der Auftraggeber zu tragen. Bei Auftragsänderung hat der Ver-
lag das Recht, die dadurch verursachten zusätzlichen technischen Kosten zu berechnen. 

3. Ein Auflagerückgang hat nur dann Einfluss auf das Vertragsverhältnis oder den Preis, 
wenn die Auflage in dem Zeitraum zwischen Auftragserteilung und Auftragsausführung 

auch aus Unmöglichkeit, Lieferverzug, Verletzung von Pflichten bei Vertragsverhandlun-
gen oder unerlaubter Handlung, richtet sich nach den gesetzlichen Bestimmungen soweit 
nachstehend nichts anderes vereinbart ist. 

8. Wir haften unbeschränkt, soweit einschlägig, nach dem Produkthaftungsgesetz, bei 
arglistigem Verschweigen eines Mangels, für Schäden aus der Verletzung des Lebens, 
des Körpers oder der Gesundheit, bei Vorsatz oder soweit wir ausdrücklich eine Garantie 
übernommen haben oder bei grober Fahrlässigkeit.

9. Bei der nur leicht fahrlässigen Verletzung wesentlicher Rechte oder Pflichten, die sich 
nach dem Inhalt und Zweck des Vertrages ergeben, haften wir nur beschränkt auf den bei 
Vertragsabschluss vorhersehbaren, vertragstypischen Schaden.

10. Außer in den in vorstehenden Abschnitten 8 und 9 genannten Fällen haften wir für 
leicht fahrlässig verursachte Schäden nicht.

11. Soweit die Schadensersatzhaftung uns gegenüber ausgeschlossen oder eingeschränkt 
ist, gilt dies auch für eine persönliche Haftung unserer Arbeitnehmer und Organe.

12. Der Auftraggeber stellt uns frei von allen Ansprüchen Dritter, einschließlich der not-
wendigen Kosten einer etwaigen Rechtsverteidigung, aus einer Verletzung von Rechten 
Dritter durch die überlassenen Daten oder Dateien beziehen. Das gilt auch für sonstige 
inhaltsbezogene Rechtsverstöße z. B. durch jugendgefährdende oder volksverhetzende 
Inhalte. Für sämtliche Inhalte ist allein der Kunde verantwortlich. Der Auftraggeber ist ver-
pflichtet, uns unverzüglich zu unterrichten, wenn ihm eine Rechtsverletzung bekannt (ge-
geben) wird. Die Freistellung gilt auch zu Gunsten eines von uns in die Erfüllung des Vertrags 
eingeschalteten Dritten, insbesondere von Erfüllungsgehilfen und Subunternehmer.

13. Wir erstellen und platzieren Anzeigen nach bestem Wissen und unter Einsatz unse-
rer gesamten Erfahrung. Einen bestimmten Werbeerfolg der Anzeige oder das Erreichen 
der geplanten Ziele der Anzeige können wir dennoch weder gewährleisten noch garan-
tieren. Die Aufrufbarkeit von uns platzierten Anzeigen in Suchmaschinen oder Social 
Media Plattformen hängt von den Einstellungen und Vorgaben der Anbieter ab, die sich 
regelmäßig ändern und im Übrigen von Faktoren abhängen, wie z. B. dem Standort der 
Nutzer.

14. Ansprüche des Auftraggebers auf Nacherfüllung wegen Mängel des Liefergegen-
stands verjähren in einem Jahr. Ist der Kunde Verbraucher im Sinne des § 13 BGB, richtet 
sich die Verjährung nach den gesetzlichen Regelungen.

15. Sonstige Ansprüche des Auftraggebers wegen Pflichtverletzungen durch uns, ins-
besondere Schadenersatzansprüche (z. B. bei einer von uns zu vertretenden Verletzung 
einer Nacherfüllungspflicht) oder Ansprüche aus einer Garantie, verjähren in einem Jahr. 
Unberührt bleibt das Recht des Auftraggebers wegen einer von uns zu vertretenden 
Pflichtverletzung, die nicht in einem Mangel liegt, vom Vertrag zurückzutreten. Abwei-
chend von Satz 1 gelten die gesetzlichen Verjährungsfristen für die folgenden Ansprüche 
des Auftraggebers:
	 a)	 nach dem Produkthaftungsgesetz sowie wegen eines Schadens aus der Verlet- 
		  zung des Lebens, des Körpers, der Gesundheit oder wesentlicher Rechte und  
		  Pflichten aus dem Vertrag, 
	 b) 	wegen eines Schadens, der auf einer vorsätzlichen oder grob fahrlässigen Pflicht- 
		  verletzung durch uns oder unsere Erfüllungsgehilfen beruht, 
	 c) 	wegen arglistigen Verschweigens eines Mangels.

16. Die gesetzlichen Bestimmungen über den Verjährungsbeginn, die Ablaufhemmung, 
die Hemmung und den Neubeginn von Fristen bleiben unberührt.

17. Unsere Ansprüche gegen den Auftraggeber verjähren nach den gesetzlichen Vor-
schriften. 

I.	 Geltungsbereich der AGB 

1. Diese Geschäftsbedingungen gelten in Verbindung mit der jeweils gültigen Preisliste 
für alle Leistungen des Verlages (nachfolgend „Verlag“ oder „wir/uns“) im Anzeigen- und 
Beilagenwesen sowie für Leistungen im Bereich digitaler Werbeformate und Kanäle (u.a. 
Newsportal, Newsletter, Social Media Kanäle). Mit der Auftragserteilung werden sie 
Vertragsbestandteil. Entgegenstehende oder von unseren Geschäftsbedingungen ab-
weichende Bedingungen des Auftraggebers erkennen wir nicht an, es sei denn, wir hät-
ten ausdrücklich ihrer Geltung zugestimmt. Unsere Geschäftsbedingungen gelten auch 
dann, wenn wir in Kenntnis entgegenstehender oder von unseren Geschäftsbedingungen 
abweichender Bedingungen des Auftraggebers die Lieferung vorbehaltlos ausführen. 
Mündliche und telefonische Preisauskünfte sind unverbindlich. Der Auftraggeber ist da-
mit einverstanden, dass seine Anzeigen auch online in elektronischen Medien verbreitet 
werden können. 

2. Handelt es sich bei dem Auftraggeber um einen Unternehmer im Sinne von § 14 BGB, 
gelten unsere Geschäftsbedingungen auch für alle künftigen Verträge mit dem Auftrag-
geber im Rahmen der bestehenden Geschäftsbeziehung.

II.	 Auftragsannahme / Vertragsschluss / Anzeigen und Beilagen

1. Der Verlag behält sich vor, Anzeigen- und Beilagenaufträge sowie Aufträge für digitale 
Werbeformate (nachfolgend Werbeaufträge) wegen des Inhalts, der Herkunft und der 
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Ver-
lages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen 
verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für 
Aufträge, die von Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Verlagsmitarbeitern entgegen-
genommen worden sind.
Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für die rechtliche Zulässigkeit des An-
zeigen- und Beilageninhalts sowie des Inhalts digitaler Werbemittel. Der Verlag ist nicht 
verpflichtet, Aufträge und Werbemittel daraufhin zu prüfen, ob durch sie Rechte Dritter 
beeinträchtigt werden. Der Verlag übernimmt keine Gewähr für die richtige Wiedergabe 
schwer lesbarer Manuskripte und fernmündlich aufgegebener Werbeaufträge. 
Spätere Auftragsänderungen können nur unverbindlich und bei rechtzeitiger Mitteilung 
aller Einzelheiten des betroffenen Werbeauftrages angenommen werden. 

2. Platzierungsvorgaben sind für den Verlag unverbindlich, dementsprechend wird für 
die Aufnahme von Anzeigen an bestimmten Plätzen der Zeitung keine Gewähr übernom-
men. Der Ausschluss von Mitbewerbern ist nicht möglich.

3. Eine Mengen- und Rabattvormerkung (Abschluss) ist eine beiderseits unverbindliche 
Absprache über die Mengenabnahme eines Inserenten in einer bestimmten Belegungs-
einheit im Zeitraum eines Abschlussjahres zwecks vorläufiger Berechnung eines Rabattes 
gemäß der zum Zeitpunkt des Abschlussbeginns gültigen Rabattstaffel. Die endgültige 
Rabattabrechnung für das abgelaufene Abschlussjahr erfolgt auf Grund der tatsächlich 
abgenommenen rabattierungsfähigen Anzeigenmenge. Zuviel gewährter Rabatt wird 
rückbelastet; erreicht dagegen der Inserent einen höheren Rabattsatz, so erhält er rück-
wirkend für das Abschlussjahr eine Rabattgutschrift. Grundsätzlich können Rabatte nur 
bei Bestehen eines entsprechenden Abschlusses gewährt werden. Ein Abschluss beginnt 
stets mit Erscheinen der ersten Anzeige (= Monatserster), die Laufzeit beträgt 12 Monate. 
Danach erfolgt eine Endabrechnung. 
Textteilanzeigen werden bei der Errechnung der Abnahmemengen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigenmillimeter umgerechnet. Zu ermäßigten Preisen (Nettopreisen) 
abgerechnete Anzeigen zählen bei der Mengenaddition nicht mit und bleiben bei der 
Rabattabrechnung unberücksichtigt. Die Mengenaddition zur Ermittlung der Rabattie-
rungsbasis erfolgt für jede Belegungseinheit gesondert. 

4. Textteilanzeigen sind Anzeigen in Breite einer Textspalte, die mit mehr als einer Seite 
an redaktionellem Text anschließen. Textteilanzeigen sowie andere Inserate, die nicht 


